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WE SOLVE



COMO
NOS POSICIONAREMOS




#1: OMNICHANNEL

D0 PONTO DE VISTA DA
COMUNICAGAQ, COM
CAMPANHAS MULTICANAIS,

ASSINADAS PELAS EMPRESAS
00 SETOR, DESTACANDO

AS VANTAGENS DE VIAJAR

COM A GARANTIA E SEGURANCA
QUE SO AS VIACOES LEGAIS
PODEM OFERECER.




#2: CONTRA-ATAQUE

ATACANDO INDIRETAMENTE

0 TRANSPORTE DE
PASSAGEIROS NAO-LEGALIZADO
A PARTIR

00S PROBLEMAS MAIS
COMUNS ENCONTRADDS

POR USUARIOS NAS
OPERACOES DELES.




REEMBOLSO :
PASSAGENS QUE PRENDE SONEGACAD SEGURANCA BATALHA
SEM GARANTIA O CONSUMIDOR -~ DE IMPOSTOS  QUESTIONAVEL .~ JURiDICA

Cancelamento Concorréncia Onibus nédo Apps jaé

em cimada Moeda que impoe desleal num pais em passam pelo proibidos de
hora, principal uso de servico gue o consumidor mesmo Crivo rodar na Regiao
reclamacédo dos gue ja trouxe final paga imposto das empresas Sul e no Espirito
consumidores desgaste para tudo regulares Santo
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#3: DATA-DRIVEN

CAMPANHAS BASEADAS

EM DADOS, DIVIDIDAS

EM DIFERENTES FLIGHTS DE
AO LONGO DO ANO, QUE IRAD
APRENDER

COM 0 COMPORTAMENTO
00 CONSUMIDOR E COM
0S CONTRA-ATAQUES DA
CONCORRENCIA.




COMO TRABALHAREMOS

0S SUCESSIVOS FLIGHTS

PLANEJAMENTO, CRIACAD, DISTRIBUICAD E MENSURACAD CONSTANTES

DATA-DRIVEN ESTRATEGIA E CRIACAD APRENDIZADO E OTIMIZAGAD
1 2 3 4
o _ o ®, el
/. %% ! t"l
OMNICHANNEL DEFINIGAD ESTHATEGlA,ﬂE PLANEJAMENTD ESTHATEGlA 1] MENSURACAD
LISTENING D0S CLUSTERS COMUNICACAO DE CANAIS PUBLICACAD

E DISTHIHUIEAU

APRENDIZADOS SERVEM DE INSUMO PARA OTIMIZACAD DE FUTURAS CAMPANHAS, NUM CICLO CONTiNUO




CONTEUDO HERD .

FILME 30

coALIZAO &2
 BUSAO LEGAL




IMPLEMENTACAD

TRIMESTRE 1 TRIMESTRE 2

JAN FEV MAR ABR

TRIMESTRE 3 TRIMESTRE 4

MAI JUN JUL AGO SET ouT NOV DEZ

PRODUCAO #1 - STRIKE 1
Filme e ago Posicionar a Coalizdo como a melhor escolha

PRODUCAOQ #2
Filme e acéo
Heroes

PRODUCAO #3
Heroes

Filme e acao
Heroes

Testar a FILME NO AR +AGCAO DE VR
mensagem OtimizacBes de Midia e pesquisa de

PRODUCAO
Ciclo 2

Testar a

Testar a

t mensagem mensagem
percepcéo

5 MONITORAMENTO mlisst:llg;;ﬂ
.ApuragaP de Aprendizdos para o proximo ciclo
informacdes e
personagens PAUTAS PAUTAS PAUTAS

PROATIVAS PROATIVAS PROATIVAS
PRODUCAO P1E P2 P1E P2 Al E P2
Bc‘;rag':i?](tj Respeito ao Informacéo ao Regulagéo
onte Consumidor Viajante

PUBLICACAO
Branded
Content

Imprensa: pautas ativas e reativas




VAMOS JUNTOS?

WEBER
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WE SOLVE
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