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CELEBRACAO 70 ANOS NO BRASIL

PLANO DE PR, DIGITAL E ENGAJAMENTO INTERNO
ASSUNTOS CORPORATIVOS 2023
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CONTEXTO

2023 MARCA OS 70 ANOS DE ATUACAO DA PEPSICO NO BRASIL.

Ha sete décadas, a histéria de paixdo comegava no Rio Grande do Sul, pela distribuicdo de Pepsi, e
foi amplificada por todo territério nacional, a medida que novas marcas foram adquiridas pela
PepsiCo.

Embora o portfdlio da companhia esteja presente no dia a dia de milhdes de brasileiros, ainda ha
muito a ser feito para que a marca PepsiCo, com seus valores e metas de impacto sécio ambiental
positivo, seja reconhecida como o elo de produtos apaixonantes.
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PEPSI_COCRIAR
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PEPSI_COLABORAR
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PEPSI_COMBINAR
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PEPSI_CONECTAR
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PEPSI_COEXISTIR
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PEPSI_COMPARTILHAR
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PEPSI_COMEMORAR
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Ha 70 anos levando sorrisos ds comemoragdes do Bras
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COMO FAZER ESSA AGENDA CORPORATIVA
VIRAR BUZZ ENTRE OS TARGETS DE FORMA
RELEVANTE?
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PUBLICO

Consumidor [ tdo diverso quanto o portfélio ]
Colaboradores e familias

Imprensa

Stakeholders de Governo

Académicos

Nutricionistas

Influenciadores

Parceiros de negodcio
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FERRAMENTAS

A comunicagado precisa ser frequente e

diversa, tecida com diferentes ferramentas ao

B B T

EVENTO ENGAJAMENTO DE MICRO INFLUENCIADORES IMPRENSA INOVACAO MIDIA PARCEIRA

COLABORADORES E FAMILIAS DIVERSOS

longo do ano todo
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COMO UNIR TODO PORTFOLIO
EM UMA MESMA COMEMORACAO?
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QUAL SERIA UM
HABITAT NATURAL
PARA AS MARCAS?
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COMO FAZER COM QUE
TODOS OS PRODUTOS
SEJAM RELEVANTES?

pepsico positive |



)
.ﬂc.‘

M__&.f,,
i

ey

o —

Pic/0

70 ANQS

Ha 70 anos levando sorrisos as comemoragdes do Brasil

*/ pEPSICO
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O piquenique mais gostoso do Brasil. Um momento que entrara

para a programacgao da cidade.

Para comemorar os 70 anos, vamos realizar um
grande piquenique em Sao Paulo, incluindo todo
portfdlio de forma organica, além de programacao

inédita e inesquecivel.

/’

E Pic, é Pic, é PepsiCo 70!
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Pic/70 + Impacto Social

Um momento que entrara para a programacao da cidade.

1 piquenique garante 1 refeicdo para uma pessoa em

situacdo de vulnerabilidade*

O piqueniques sera realizado em espaco aberto ao publico com
ingressos convertidos em doac¢des para a pessoas em
vulnerabilidade via Gastromotiva, ONG com quem a PepsiCo ja tem
parceria ha 5 anos e que visa promover transformacdes sociais por

meio da gastronomia, especialmente a seguranca alimentar.

No evento, havera uma cota para colaboradores, influenciadores

digitais e imprensa.

E Pic, é Pic, é PepsiCo 70!
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O piquenique mais gostoso do Brasil. Um momento que entrara para

a programacgao da cidade.

O evento tera 100% de impacto socioambiental positivo,

trazendo as praticas do plano PEP+ para a realizacao.

Parceria com cooperativa de reciclagem Coopercaps para

garantir a destinagdo ambientalmente correta dos residuos,
tornando o evento ZERO LIXO.

100% da cenografia reutilizavel
Residuo zero

Inclusao social na produgao
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O piquenique mais gostoso do Brasil

EVENT

Programacao inclui:

Atividades conectadas ao proposito de nossas marcas
Cesta de piquenique
Atracao cultural
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O piquenique mais gostoso do Brasil

Cesta de piquenique
Ao reservar os ingressos, o publico podera criar a prépria cesta,

a partir dos produtos:

Portfélio de PEPSI® + outras bebidas.
Amendoins

Snacks acompanhados por Trio de Dips
Guacamole

Maionese de Alho

‘Tomate com pimentao

Bolo de Aveia Quaker

Bolo com Toddy

E outros

O piquenique vai contar agua ofertada gratuitamente
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O piquenique mais gostoso do Brasil

70+ e futuro

Encontro de artistas 70+ com jovens nomes da musica brasileira faz
com que os 70 anos de PepsiCo sejam inesqueciveis e semente para

novos projetos entre eles. .

Sinergia com a comemoracédo dos 70 anos de Lulu Santos, um icone
da musica brasileira. Para completar, o artista e juri do The Voice
Brasil fara sua primeira apresentacdo "as cegas”, sem que o publico

saiba quem esta do outro lado da cortina.

Além do Lulu, teremos apresentagdes das cantoras Majur e Mariana

Aydar e grupo Samba de Dandara.
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inovacao e venda

Na parceria criada com o parque, buscamos estabelecer um

ponto de venda da PepsiCo no local, ao longo de todo o ano.

A loja autonoma venderd, além do portfdlio da empresa, itens das

marcas e cestas de piqueniques prontas.

Uma % das vendas desta loja podera ser doada a projetos de

seguranc¢a alimentar parceiros da PepsiCo. S~

LOJA AUTONOMA SERA
CUSTOMIZADA PEPSICO 70 ANOS
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O piquenique mais gostoso do Brasil

70+ e futuro

Para os 70 anos, teremos uma série de videos conta rapidamente a histéria da PepsiCo e planos de Pep+ A video-reportagem sera
apresentada por personagens que nos ajudaram a construir essa histdéria, no tom de orgulho que se pode sentir por uma biografia de 70

anos.

#PepsiCo70
#Pic70
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marketing de

influéncia

Fase 1. Abril - Desafio de Doacdo com Micro influencers

PEPSICO COMEMORA 70 ANOS DE BRASIL COM

CESTAS DE PIQUENIQUE SOLIDARIAS

100% das vendas das cestas serdo doados para o projeto de seguranca
alimentar Gastromotiva, que assina parte das guloseimas do piquenique.
+100 microinfluenciadores engajados diretamente + 3 convidados cada = 300
pessoas engajadas

FASE 2: Maio - SQUAD PepsiCo 70
Big influenciadores das marcas sao engajados para o evento principal

FASE 3: Junho/Julho - Visitas as fabricas

Always On: influenciadores trabalhando a associa¢cao de marca corporativa a

portfélio de produtos.
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RPIs*

- Contribuir para fortalecer a reputagdo da PepsiCo (pesquisa Ipsos global)

- Impacto potencial de pablico presente (por evento):

®
* No piquenique: 1.200 No piquenique: 2461
* Earned Media: RS 3 mi, com reach potencial de + 3 mi * Earned Media: RS 40 mi, com reach potencial de
* Paid Media: reach potencial de + 5 mi + 8 mi
* Tempo midia orgédnica no digital: 30 minutos * Paid Media: reach potencial de 4.8 mi
L * Tempo midia organica no digital: 8h30

*Referéncia Projeto M
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COMEMORAGOES [IINAMBIENTAGOESINN  HISTORIAS

O protagonismo é dos(as)

Celebracdes em reunides de Ambientacao fisica e digital, acdes no
times e em nossas unidades UniCo, fabricas e centros de ClEISCIREICEE O], VEIES Celinseel
espalhadas pelo pais distribuicdo, para gerar interacdo entre e divulgar suas historias e dar
tematicas de 70 anos: Just colaboradores(as), marcas e empresa. opprtymdade para que eles(elas)
One Team. Final de Ao, proprlqs(as) as contem, gerando

' Objetivo: MOTIVAR e AUMENTAR O empatia.
Objetivo: ENGAJAR E SENTIMENTO DE PERTENCIMENTO

CELEBRAR Objetivo: CONECTAR E INSPIRAR
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Como acontece na pratica

MARCO ABRIL MAIO JUNHO JULHO AGOSTO SETEM. OUTUBRO
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