
CASE: Arteris e RPMA

Área de 

escape:
Comunicação 

e tecnologia

para salvar vidas

Categoria: “Campanha 

de comunicação”

Setembro de  2023



Desafio

Veículos pesados, como ônibus e 
caminhões, representam apenas 5% da 
frota brasileira, mas respondem por 
47% das mortes em acidentes ocorridos 
em rodovias federais.

Além da perda irreparável das vidas, 
esses acidentes impactam a imagem das 
concessionárias responsáveis pelas vias, 
gerando insegurança e medo na 
população. 

Diante desse cenário, era preciso dar 
visibilidade a uma tecnologia muito 
eficiente para salvar vidas: as áreas de 
escape!
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A solução de engenharia

A Arteris é especialista em gestão de rodovias e é a maior investidora em 
estradas federais do país, como a Régis Bittencourt e a Fernão Dias. Entre 
esses investimentos, se destacam a construção de três áreas de escape. 

Construída às margens das rodovias, a estrutura é focada em veículos 
pesados, planejada com faixa de acesso direcionada para uma caixa 
preenchida com argila expandida. 

A lógica é semelhante à aplicada nas caixas de brita em pistas de 
automobilismo e garante a condição física dos condutores, além de 
minimizar possíveis danos ao automóvel. 

3
áreas de escape

593
entradas de veículos

1.000
vidas salvas
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A estratégia 
de comunicação

Tornar a área de escape o 
principal ativo de comunicação da 
Arteris quando o assunto é 
segurança, um de seus pilares 
estratégicos de marca.
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Notícia = 
fato relevante 
+ imagens 
impactantes

A estratégia adotada foi divulgar 
regionalmente cada entrada na área de 
escape, fornecendo as imagens para os 
veículos de imprensa. Nas redes sociais, o 
perfil da Arteris replicava o conteúdo em 
stories, garantindo a melhor exposição 
diante da velocidade e o dinamismo que 
o fato exigia.
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Notícia = 
fato relevante 
+ imagens 
impactantes

Em casos mais emblemáticos,  a RPMA 
atuava para garantir sua exposição em 
veículos de repercussão nacional, bem 
como o seu desdobramento em posts nas 
redes sociais da Arteris e de seus 
executivos.
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Resultados

A estratégia de comunicação 
garantiu protagonismo à Arteris 
no tema. 

Com uma verdadeira campanha 
integrada, conquistamos o 
engajamento da audiência e os 
espaços mais nobres da imprensa. 
Nossas áreas de escape foram 
parar no Fantástico e nas redes 
sociais da ANTT e do Ministério 
dos Transportes!  
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Resultados
 

400 
notícias publicadas

237 milhões 

de impactos na imprensa

17 milhões 

de visualizações nas 
redes sociais

400 mil 

interações

9 milhões 

de pessoas assistiram 
aos vídeos

180 mil 

views nos stories
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Legado

Ao mostrar à sociedade a importância das 
áreas de escape, a Arteris materializa a 
valorização da vida, um de seus valores,   a 
concessionária também incentiva a criação 
de mais áreas de escape em outras 
rodovias e reforça os benefícios gerados 
para a sociedade a partir do programa de 
concessão de rodovias. 

A empresa ainda valoriza o esforço do 
caminhoneiro aposentado Pedro Silva, que, 
no passado, enviou uma carta ao Governo 
do Paraná sugerindo a criação de uma área 
de escape na BR-376/PR. Poucos meses 
depois, viu seu filho morrer em um 
acidente na rodovia que quis tornar mais 
segura.

“Agora posso me despedir em paz, 
porque meus olhos viram a solução, 

que é a salvação para muitas pessoas 
que transitam pelas rodovias”

Pedro Silva
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rpmacomunicacao.com.br

11 5501-4655 

CENU Torre Oeste
Av. Nações Unidas, 12901, 14o andar 
Brooklin
São Paulo -SP
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