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CAT: COMUNICAÇÃO INTEGRADA

Campanha A PUR é uma empresa de capital 
exclusivamente nacional, que possui 
mais de 25 anos de experiência no 
atendimento aos mais diversos 
segmentos produtivos, principalmente 
de transporte de materiais a granel, 
desenvolvendo soluções tecnológicas para 
abrasão, contenção,
amortecimento, alinhamento, 
revestimentos, entre outros. 

Com atuação no Brasil e exterior, é a maior 
referência nacional em seu mercado, 
sempre dedicada a entregar resultados 
diferenciados, mediante trabalho técnico e 
especializado, e a investir em pesquisas 
para promover melhorias contínuas a fim 
de atender às demandas dos clientes.

https://pur.ind.br/


RAZÕES E MOTIVAÇÃO do projeto
Empresa tradicional, familiar, com mais de 25 anos de história, a mineira PUR 
desejava apresentar a todos seus stakeholders um novo produto, fruto de uma 
parceria internacional com a startup suíça ANYbotics: o ANYmal.

Dessa forma, um planejamento de comunicação integrada e estratégica 
foi criado, utilizando-se, de forma inteligente e harmoniosa, das múltiplas 
ferramentas de comunicação: mapeamento de públicos, assessoria de imprensa, 
comunicação digital, publicações, comunicação interna, 
produção de vídeos (de divulgação e tutoriais), eventos (presenciais 
e webinar),  produção de peças on e offline, dentre outras.

Objetivos
▪ Divulgação e visibilidade do ANYmal e reconhecimento da PUR como marca representante do 

robô no Brasil e América Latina.
▪ Criação de oportunidades de negócios para a PUR com relação ao ANYmal.
▪ Reforçar a marca da PUR como referência no mercado em que atua e promover a percepção da 

marca inovadora.

O robô autônomo, de quatro patas, 
desenvolvido pela ANYbotics 

e representado no Brasil e América 
do Sul exclusivamente pela PUR, 

reforça o posicionamento inovador
da empresa.

Realização De maio a novembro de 2022.



ESTRATÉGIAS

▪ Uso das ferramentas de comunicação integrada, buscando atingir o público 
por diferentes meios e canais.

▪ Posicionamento da empresa como referência em inovação e indústria 5.0.
▪ Divisão da campanha em quatro fases:

Públicos-alvo
▪ Decisores gerenciais de grandes corporações, que queiram melhorar os 

processos e resultados  das empresas.
▪ Decisores técnicos de grandes corporações, que têm como meta 

encontrar soluções  que otimizem processos, recursos e minimizem 
prejuízos para as corporações.

▪ Líderes e colaboradores de grandes empresas e mercado e audiência 
digital e especializada, ou seja, pessoas que têm interesse sobre o assunto 
e  podem se engajar na campanha do ANYmal, ampliando os resultados da 
divulgação.

FASES Pré-campanha 
Informação e 
Engajamento

Desdobramento Reforço  



AÇÕES 

Ações estruturais:
▪ Planejamento estratégico da campanha.
▪ Criação do mote criativo e da identidade 

visual; desdobramento nas comunicações 
da campanha.

▪ Definição do escopo do monitoramento 
de palavras-chave relacionadas ao ANYmal.

FASES Pré-campanha 
Informação e 
Engajamento

Desdobramento Reforço  

Pré-campanha:
▪ Relacionamento com a empresa fabricante do robô para troca de informações.
▪ Criação dos primeiros materiais de comunicação: divulgação do teaser com card/post, adesivos 

da marca PUR para o ANYmal, legenda em português no vídeo da ANYbotics.
▪ Comunicação interna: preparação da equipe com teaser no fundo de tela, matéria especial no 

boletim interno, figurinhas de WhatsApp com o ANYmal.
▪ Comunicação externa (vídeo de revelação) e redes sociais (produção de 13 posts).

Informação e Engajamento:
▪ Divulgação e lançamento do hotsite com envio de e-mail mkt em diferentes versões 

(inglês, espanhol e português), card de WhatsApp e post nas redes sociais.
▪ Criação de peças estratégicas, como banner para o site, nova proteção de tela de 

computador, fundo do Teams, adesivos de brinde, assinatura de e-mail especial, 
vídeo sobre o robô.

▪ Assessoria de imprensa: press kit, release, sugestões de entrevistas e pautas para 
imprensa local, regional e nacional.

https://youtu.be/u7s-0RbAVsk
https://pur.ind.br/anymal/
https://prefacio.com.br/wp-content/uploads/2023/09/RevelacaoAnymal_1920x1080LogoBranca-1.mp4


AÇÕES 

FASES Pré-campanha 
Informação e 
Engajamento

Desdobramento Reforço  

Desdobramento:
▪ Produção de vídeo tutorial técnico. ​
▪ Assessoria de imprensa: release sobre tecnologias de automatização 

para a indústria, tendo o ANYmal como um exemplo prático e real 
em uso no país. PUR e Vale indicadas como fontes. Distribuição de 
press kit, atendimento à imprensa em eventos. 

▪ Peças de comunicação diversas: e-mails mkt, cards de WhatsApp 
(adaptação de posts).​

▪ Palestra de início de ano com o ANYmal no evento interno.

Informação e Engajamento:
▪ Participação em eventos: durante a presença do ANYmal na Exponor Chile, as redes 

sociais foram monitoradas, posts em tempo real foram produzidos e fotos foram 
divulgadas pelos stories. Além disso, foi produzida uma matéria no boletim voltado ao 
público externo. ​

▪ Anúncios no ambiente digital (Google e redes sociais). ​
▪ Produção de materiais para envio à equipe do Ricardo Amorim, que visitou a ANYbotics, 

orientação da equipe local para produção de materiais e edição de vídeo especial. ​
▪  Redes sociais: produção de 13 posts com foco no ANYmal. 



AÇÕES 

FASES Pré-campanha 
Informação e 
Engajamento

Desdobramento Reforço  

Desdobramento:
▪ Participação estratégica na Exposibram 2022:​
▪ Desenvolvimento de peças e estratégias para o evento. Entre os principais materiais criados estão vídeo, 

presentation, flyer, além de brindes como bloco, sacola, adesivo e chaveiro. ​
▪  Ação de assessoria de imprensa específico. Disparo de release estratégico para o setor mineral e imprensa em 

geral. Cobertura presencial em tempo real, produção de depoimentos para uso nas redes sociais e boletim; 
atendimento e acompanhamento da imprensa; orientação dos porta-vozes e clipagem; monitoramento das 
redes (reposts e interações) etc. ​

▪  Anúncios no ambiente digital (Google e redes sociais). ​
▪   Redes sociais: produção de 21 posts com foco no ANYmal e fortalecimento da PUR como detentora das vendas. 

Reforço:
▪ Realização do webinar sobre Indústria 5.0 – Tendências e 

práticas, tendo a ANYbotics e a PUR como promotoras. 
Produção de materiais de divulgação do evento: e-mail, 
banner, posts redes sociais etc. ​

▪ Anúncios no ambiente digital (Google e redes sociais). ​
▪ Peças de comunicação diversas: campanha de e-mail mkt 

e matéria no boletim interno. ​
▪ Redes sociais: produção de 21 posts com foco em 

retargeting e captação de leads. 





ALGUNS RESULTADOS 



MATERIAIS E RESULTADOS



MATERIAIS E RESULTADOS
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