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A PUR é uma empresa de capital
exclusivamente nacional, que possui

mais de 25 anos de experiéncia no
atendimento aos mais diversos
segmentos produtivos, principalmente

de transporte de materiais a granel,
desenvolvendo solucdes tecnoldgicas para
abrasao, contencao,

amortecimento, alinhamento,
revestimentos, entre outros.

Com atuacao no Brasil e exterior, é a maior
referéncia nacional em seu mercado,
sempre dedicada a entregar resultados
diferenciados, mediante trabalho técnico e
especializado, e a investir em pesquisas
para promover melhorias continuasa fim
de atender as demandas dos clientes.



https://pur.ind.br/

RAZOES E MOTIVACAC do projeto

Empresa tradicional, familiar, com mais de 25 anos de histéria, a mineira PUR
desejava apresentar a todos seus stakeholders um novo produto, fruto de uma
parceriainternacional com a startup suica ANYbotics: o ANYmal.

Dessa forma, um planejamento de comunicacao integrada e estratégica

foicriado, utilizando-se, de forma inteligente e harmoniosa, das multiplas O robd autdnomo, de quatro patas,
ferramentas de comunicacao: mapeamento de publicos, assessoria de imprensa, desenvolvido pela ANYbotics
comunicacao digital, publicacdes, comunicacao interna, e representado no Brasil e América
producdo devideos (de divulgacdo e tutoriais), eventos (presenciais do Sul exclusivamente pela PUR,
e webinar), producdo de pecason e offline, dentre outras. reforca o posicionamento inovador
da empresa.

Objetivos

=  Divulgacdo e visibilidade do ANYmal e reconhecimento da PUR como marca representante do
robd no Brasil e América Latina.

=  Criacdode oportunidades de negdcios paraa PUR com relacdao ao ANYmal.

=  ReforcaramarcadaPURcomo referéncia no mercado em que atua e promover a percepc¢ao da
marca inovadora.

Reallzagao De maio a novembro de 2022.




ESTRATEGIAS

=  Uso das ferramentas de comunicacao integrada, buscando atingir o publico

por diferentes meios e canais.
=  Posicionamento da empresa como referéncia eminovagao e industria 5.0.

=  Divisdo dacampanhaem quatro fases:

Informacdoe
Engajamento

Pré-campanha

Publicos-alvo

=  Decisoresgerenciais de grandes corporacdes, que queiram melhorar os
processos e resultados das empresas.

=  Decisorestécnicos de grandes corporacdes, que tém como meta
encontrar solucdes que otimizem processos, recursos e minimizem
prejuizos paraas corporacgoes.

=  Lideres e colaboradores de grandes empresas e mercado e audiéncia
digital e especializada, ou seja, pessoas que tém interesse sobre o assunto
e podem se engajar na campanha do ANYmal, ampliando os resultados da
divulgacao.

Desdobramento

4APUF

Reforco




AGOES <4PUF

Acoes estruturais: Informagao e Engajamento:
= Planejamento estratégico da campanha. Divulgacdo e lancamento do hotsite com envio de e-mail mkt em diferentes versdes
= (Criacdodo motecriativo e da identidade (inglés, espanhol e portugués), card de WhatsApp e post nas redes sociais.
visual; desdobramento nas comunica¢des Criacdo de pecas estratégicas, como banner para o site, nova protecdo de tela de
da campanha. computador, fundodo Teams, adesivos de brinde, assinatura de e-mail especial,
= Definicdao do escopo do monitoramento video sobre o robé.
de palavras-chave relacionadasao ANYmal. Assessoria de imprensa: press kit, release, sugestoes de entrevistas e pautas para

imprensa local, regional e nacional.

Desdobramento Reforco

FAs E s Pré-campanha I:r:;;;z:f:ts

Pré-campanha:

= Relacionamento com a empresa fabricante do robd paratroca de informacdes.

= Criacdo dos primeiros materiais de comunicagdo: divulgacdo do teaser com card/post, adesivos
da marca PUR para o ANYmal, legenda em portuguésno video da ANYbotics.

= Comunicacdo interna: preparacao da equipe com teaser no fundo de tela, matéria especial no
boletim interno, figurinhas de WhatsApp com o ANYmal.

= Comunicagao externa (video de revelacao) e redes sociais (produgao de 13 posts).



https://youtu.be/u7s-0RbAVsk
https://pur.ind.br/anymal/
https://prefacio.com.br/wp-content/uploads/2023/09/RevelacaoAnymal_1920x1080LogoBranca-1.mp4

AGOES <4PUF

Informagao e Engajamento:
Participacdao em eventos: durante a presenca do ANYmal na Exponor Chile, as redes
sociais foram monitoradas, posts em tempo real foram produzidos e fotos foram
divulgadas pelos stories. Além disso, foi produzida uma matéria no boletim voltado ao
publico externo.
Anuncios no ambiente digital (Google e redes sociais).
Producao de materiais para envio a equipe do Ricardo Amorim, que visitou a ANYbotics,
orientacdo da equipe local para producao de materiais e edicao de video especial.
Redes sociais: producao de 13 posts com foco no ANYmal.

Informacgao e

Pré-campanha .
Engajamento

Desdobramento Reforgo

Desdobramento:

= Produgdo devideo tutorial técnico.

= Assessoria de imprensa: release sobre tecnologias de automatizacao
paraa industria, tendo o ANYmal como um exemplo pratico e real
em uso no pais. PUR e Valeindicadas como fontes. Distribuicao de
press kit, atendimento a imprensa em eventos.

=  Pecasde comunicacao diversas: e-mails mkt, cards de WhatsApp
(adaptacdo de posts).

= Palestradeinicio de ano com o ANYmal no evento interno.
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Desdobramento:

Participacdo estratégica na Exposibram 2022:
Desenvolvimento de pecas e estratégias para o evento. Entre os principais materiais criados estao video,
presentation, flyer, além de brindes como bloco, sacola, adesivo e chaveiro.
Acdo de assessoria de imprensa especifico. Disparo de release estratégico para o setor mineral e imprensa em
geral. Cobertura presencial em tempo real, producao de depoimentos para uso nas redes sociais e boletim;
atendimento e acompanhamento daimprensa; orientacdo dos porta-vozes e clipagem; monitoramento das
redes (reposts e interacdes) etc.

Anuncios no ambiente digital (Google e redes sociais).

Redes sociais: producao de 21 posts com foco no ANYmal e fortalecimento da PUR como detentora das vendas.

Informacgao e

. Desdobramento Reforgo
Engajamento

Pré-campanha

Refor¢o:
Realizacdao do webinar sobre Industria 5.0 —Tendéncias e
praticas, tendo a ANYbotics e a PUR como promotoras.
Producao de materiais de divulgacao do evento: e-mail,
banner, posts redes sociais etc.
Anuncios no ambiente digital (Google e redes sociais).
Pecas de comunicacdo diversas: campanha de e-mail mkt
e matéria no boletim interno.
Redes sociais: producdo de 21 posts com foco em
retargeting e captacdo de leads.



RAIO X CAMPANHA ANYMAL 2022
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MALGURNS RESULT/ADOS

Wander Oliveira = 2°
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Analista de planejamento estratégico | Progen S.A

Parabéns, parceiros! Compartilhando tecnologia e inovagdes! Sucesso!
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3 y Fol sensacional a presenca do ANYmal durante a mostra!
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O ANYmal foi a estrela do evento, muito obrigada PUR
EQUIPAMENTOS INDUSTRIAIS e ANYbotics por propiciarem esse
momento!
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ENFRENTA OBSTACULOS

. E PODE TRABALHAR EM
CONDICOES CUMATICAS
ADVERSAS.
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Um super
inspetor

WEBINAR:

ANYmal e
suas multiplas
aplicacoes
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APUR
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Cadastre-se para receber o
link exclusivo da Webinar.

CLICK E CADASTRE SE

<PUR
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