O futuro se molda
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0 aco que molda o The Town




A GERDAY

A Gerdau é a maior empresa brasileira produtora
de aco e uma das principais fornecedoras de
acos longos nas Américas e de acos especiais no
mundo. No Brasil,também fabrica acos planos

e minerio de ferro, atividades que ampliam o

mix de produtos oferecidos ao mercado e a
competitividade das operacoes.

Mantem sociedade andnima de capital aberto,
com sede em Sao Paulo e tem operacoes
industriais no Brasil, Canada, Estados Unidos,
Meéxico, Republica Dominicana, Colombia, Peru,
Argentina e Uruguai. As acoes da empresa estao
listadas nas bolsas de valores de Sao Paulo (B3),
Nova lorque (NYSE) e Madri (Latibex).

Nas operacoes brasileiras,a empresa tem um
Draco para novos negocios, a Gerdau Next, com a
participacao ou controle de empresas dos ramos
de mobilidade, sustentabilidade, construtechs,
tecnologia, alem de uma aceleradora de startups e
fundo de investimentos.

Também é considerada a maior recicladora de
sucata da América Latina, chegando a 11 milhoes
de toneladas anuais, sendo 73% do aco produzido
a partir desse material. Assim, a Gerdau reforca
seu compromisso com o desenvolvimento
sustentavel das regidoes em que atua e o
compromisso com a transformacao do futuro.
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ACO 100%
RECICLAVEL

e 0 compromisso com o futuro

O aco &€ um material 100% reciclavel, caracteristica que permite a sua
reutilizacao infinitas vezes sem perder suas propriedades, estando presente
na vida de milhoes de pessoas em diversos momentos ou lugares de suas
rotinas, nas casas em que elas moram e nos meios de transporte que elas
usam. O aco esta presente tambem nas novas tecnologias de producao

de energia, como insumo de paineis solares e torres edlicas, e nas novas
solucoes em infraestrutura, sendo, entao, um material crucial para o
processo de descarbonizacao do planeta.

Desde sua fundacao, ha 122 anos, a Gerdau opera com uma matriz produtiva
sustentavel principalmente a base de reciclagem de sucata metalica e uso
de biorredutor (carvao vegetal produzido a partir de florestas plantadas

de eucalipto), o que sempre nos colocou entre as companhias de menor
emissao de gases de efeito estufa na industria do aco globalmente.




Na vanguarda da reciclagem no mercado do aco, a Gerdau

se orgulha de ser fortemente conectada a agenda ESG (do
inglés Environmental, Social and Governance). Como a maior
recicladora de sucata metalica da América Latina, 73% de
todo aco produzido pela empresa provém desse material e os
resultados sao expressivos: essa porcentagem equivale a

1,5 tonelada nao emitida de gases causadores do efeito estufa
por cada tonelada de aco produzida.

Anuqlmente, sao transformadas
11 milhoes de toneladas de sucata em
uma vasta gama de produtos de aco,

gracas a um modelo de producao basedo em matriz
sustentavel, o que confere destague para a companhia no
cenario mundial do setor.




Além do impacto positivo no setor
ambiental, a reciclagem do aco
desempenha um papel importante no
aspecto social e de governanca, pois
envolve milhares de cooperativas e
pessoas em sua cadeia de producao,
atingindo e beneficiando mais de 1
milhao de pessoas.

A Gerdau tambem tem a reciclagem
como um dos pilares de sua atuacao

em responsabilidade social corporativa,

em projetos voltados a reutilizacao de
materiais e a0 consumo consciente.
Ao apoiar iniciativas que fomentam

a reciclagem de materiais, contribui
para melhorar a qualidade de vida da
populacao envolvida nesse propdsito.

-

E da para fazer
sSOm com sucata?

Em nossa atuacao de responsabilidade
social corporativa, um dos projetos
culturais patrocinados pela Gerdau €

a Orquestra de Sucata, que conta com
nossa parceria ha mais de trés anos. A
proposta une musica, sustentabilidade
ao fazer musica com instrumentos
alternativos, 100% confeccionados com
sucata, numa proposta educativa e
envolvendo criancas e jovens em uma
atmosfera cultural.
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Com uma das menores medias mundiais de emissao
de CO2 na industria do aco, a Gerdau mantém suas
emissoes de gases causadores do efeito estufa em

apenas 0,90 tonelada de CO2 por tonelada de aco
produzida, o que representa aproximadamente
metade da média global do setor, de acordo com
dados da Associacao Mundial do Aco (Worldsteel
Association). Tendo como objetivo reduzir suas
emissoes de carbono para 0,83t de CO2 por tonelada
de aco até 2031, a proxima ambicao é conquistar o
titulo carbono neutro até 205o0.

-

“O aco e um material essencial e insubstituivel, infinitamente e

100% reciclavel, que esta na vida de milhoes de pessoas em diversos
momentos ou lugares de suas rotinas, nas casas e nos meios de
transporte. O aco esta presente nas novas tecnologias de producado de
energia, como insumo de painéis solares e torres eolicas, e nas novas
solucoes em infraestrutura, sendo, entao, um material crucial para o
processo de descarbonizacdo do planeta.”

Cenira Nunes, gerente-geral de Meio Ambiente da Gerdau




DESAFIY

A imagem negativa do setor
de mineracgao e siderurgia

Mesmo a Gerdau possuindo um dos modelos de producao de menor
impacto ambiental do mundo, devido principalmente a sua matriz de
reciclagem de sucata e ao cultivo de florestas de eucalipto, a producao
de aco, um produto essencial na vida das pessoas, também € tema de
muita polémica em relacao ao seu impacto ambiental.

Segundo estudos do International Energy Agency (IEA), a siderurgia
responde por quase 10% da producao de carbono global, e &
considerada pela sociedade uma das maiores ameacas para as
mudancas climaticas do planeta.

Esse impacto se da principalmente pelo modelo de producao de aco a
base de minério de ferro e carvao mineral, que responde por mais

80% da producao de aco no mundo. Outro dilema importante do setor
de producao de aco € a sua associacao ao setor de mineracao, que
produz o principal insumo pra producao do aco, o minerio de ferro.
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Por ser uma atividade extrativista, de importante
iImpacto visual e ambiental, a mineracao ja tinha

uma reputacao dificil no Brasil, segundo dados do
Reputation Institute.

O rompimento das barragens em Mariana e
Brumadinho, em Minas Gerais, pioraram ainda
mais a reputacao do setor, potencializando a

fama de um setor poluidor e que devasta o meio
ambiente. Por isso, mesmo tendo um modelo de
producao completamente diferente das industrias
que geram mais impacto ambiental e social,

a Gerdau tinha sua reputacao, muitas vezes,
manchada pelos desafios do setor.

\_/
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Como mudar a narrativa da industria do acgo,
mostrando a processo de reciclagem, de forma cool,
moderna, atrativa e inovadora, ao mesmo tempo, —

levando as informacoes corretas a populacao?




THT TOWN.

O maior festival de musica,
cultura e arte de Sao Paulo

O mundo da musica ganhou um novo festival, o The Town,
mais um projeto da Rock World, da familia Medina, 0s
mesmos criadores do lendario Rock in Rio.

A expectativa em torno do The Town € enorme, impulsionada

pelo histérico de sucesso do Rock in Rio, 0 que aumenta a
ambicao para este novo empreendimento. Com o respaldo
dos criadores de um dos festivais mais prestigiados do
mundo, acredita-se que o The Town nao sera diferente - uma
verdadeira jornada musical que promete elevar a musica a
um patamar de magia.

A casa do The Town sera a Cidade da MuUsica, no Autodromo
de Interlagos, em Sao Paulo (SP), um dos mais importantes
do mundo, com 360 mil m? preparados para receber mais
de 235 horas de espetaculos durante cinco dias (2,3,7,9 € 10
de setembro deste ano). Serao montados seis palcos, com

cenografia inspirada em icones da arquitetura paulistana,
cada um com uma atmosfera Unica para receber diferentes
géneros musicais. Os presentes também poderao viver
experiéncias radicais na tirolesa, no megadrop, na
montanha-russa e na roda gigante.

A programacao ja confirmada celebra a diversidade da
musica, do rock ao eletrénico, com a presenca de artistas
nacionais e internacionais que ja conquistaram o coracao do
publico e novos talentos.

r LM/E—UP,' m

Foo Fighters, Queens Of The Stone Age, Bruno
Mars, Demi Lovato, Garbage, The Chainsmokers,
Post Malone, I1ggy Azalea, H.E.R, Bebe Rexha,
Maroon 5, Kim Petras, Liam Payne, Ludmilla,
Marina Sena, Jao, Gloria Groove, Luisa Sonza,
Grag Queen e Pabllo Vittar, Pitty e Iza.



<4 Perspectivas ilustradas de como sera a Cidade da Musica no The Town
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Desde o anuncio oficial do
The Town, o festival se tornou um

ﬂ HOME / GIRO 89 |
_ dos assuntos mais comentados
The Town: primeiros ingressos | | do mundo da musica.

esgotam em poucas horas ' O prEStigiO.dOS CriadOres,
" a expectativa em torno da

The Town: primeiros ingressos esgotam em trés programacao e a localizagao
horas; veja quando abre a venda oficial ' | privilegiada contribuiram para
Embora os ingressos do The Town Card tenham esgotado, essa ndo sera a tnica oportunidade de — ' O grande sucesso de busca de
conseguires bilhetes paraofestiva ingressos por fas de diferentes
cantos do Brasil e do mundo
ansiosos para fazer parte deste
momento historico.

O GLOBO Cultura

The Town: 'Rock In Rio paulista’ tera 5
palcos tematicos da cidade

Novo festival promete musica e diversdo em Sao Paulo no préximo ano




l ‘ ; l' D lU A parceria da Gerdau com o The Town considera aspectos de

no Th e TOW“ sustentabilidade e inovacao. O aco que ajudara a erguer o novo

festival resulta de um processo que engloba a reciclagem de sucata
metalica, com a participacao de mais de um milhao de pessoas,
incluindo catadores e cooperativas.

Cerca de 330 toneladas (o equivalente a mais de

400 carros populares) de aco Gerdau, 100% reciclavel,
serao usadas para moldar estruturas fixas e temporarias
no festival, incluindo equipamentos de entretenimento e
fundacao de edificacoes e infraestrutura dos espacos.

Muitas das estruturas fixas do festival ficarao de legado para a
cidade de Sao Paulo,como melhoria do espaco do Autédromo de
Interlagos. Ja as estruturas temporarias poderao ser reutilizadas
novamente em outras edicoes do festival ou, pela caracteristica
do aco de ser infinitamente reciclavel, poderao retornar a cadeia
produtiva e transformar-se em novos produtos em aco.




— GTRDAV

O aco que molda
o The Town 2023

Um dos compromissos da Gerdau € ser um agente de
transformacao social e de preservacao ambiental nas
regioes onde opera, visto que a forca do aco nao esta
apenas em sua estrutura, mas também nas relacoes
que estabelece com seus publicos e no impacto social e
economico nas regioes onde atua.

Assim nasceu o filme Gerdau. O agco que molda
o The Town, que narra a histéria da reciclagem da
sucata, que € a origem do aco da Gerdau, e que da
vida a Cidade da Musica (como é chamado o espaco
onde acontecera o evento), no maior festival de
musica da historia de Sao Paulo. Ao longo de quase 2
minutos, € possivel contemplar a transformacao da
sucata no aco que cobre toda a cidade de Sao Paulo,
chegando, inclusive, nas estruturas do evento.

Mas como dar vida ao aco? Ao responder essa pergunta,
a Gerdau enxergou uma oportunidade de ampliar a
conversa sobre sustentabilidade, humanizar e mostrar a
modernizacao da cadeia do aco, alem de melhorar a visao
que as pessoas tém do setor siderurgico. Para relatar esse
desafio e expandir o alcance dessa mensagem, uma das
solucoes foi unir storytelling e audiovisual.

\_ _—
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O filme foi produzido no

idioma portugués, gerado em
trés versoes: 145,17 e 30"

) Para assistir ao video na
versao principal, clique aqui.

145"

Esta é a versao principal do filme. Foi lancada
na coletiva de imprensa e sua divulgacao
contou com amplo alcance nas redes sociais,
sendo também utilizado como landing page
nas plataformas digitais.

*

9

Geramos uma versao reduzida do filme com
maximo de 1 minuto para ser utilizado em
abertura de eventos e grande midia. Por conta
de sua importancia, o video se torna o material

institucional de audiovisual da companhia no ano.

30”

Adicionalmente, foi
produzida uma versao
de 30 segundos voltada
especificamente a
exibicao em TVs.


https://www.youtube.com/watch?v=ozKH0uKXWIM
https://www.youtube.com/watch?v=ozKH0uKXWIM
https://www.youtube.com/watch?v=ozKH0uKXWIM

UM LANCAMENTO

para fazer Sao Paulo tremer

O filme GERDAU. O ACO QUE MOLDA O THE TOWN estreou em

31 de maio de 2023, na coletiva de imprensa para o lancamento da
parceria Gerdau no The Town, em Sao Paulo (SP). Na ocasiao, mais
de 200 jornalistas dos principais veiculos do pais e influenciadores,
estiveram presentes.

O evento ocorreu no sofisticado Trio Pergola, um rooftop exclusivo na
Vila Olimpia, que oferece uma vista panoramica da capital paulista

e uma atmosftera envolvente com seu charmoso skyline —o cenario
perfeito para anunciar a alianca entre a gigante do aco e o festival que
promete marcar historia.

Com transmissao ao vivo em todas as redes sociais da Gerdau, a coletiva
de imprensa comecou com a exibicao do filme, evidenciando a parceria
e os valores compartilhados pela Gerdau e pelo The Town. A colaboracao
reforca o compromisso de ambas os projetos com a sustentabilidade,
modernizacao e desenvolvimento de uma Cidade da Musica que valoriza
a cultura e promove a economia circular do aco.

<4 Gustavo Werneck, CEO da Gerdau, e IZA, Embaixadora de Sustentabilidade
da Gerdau no The Town, durante coletiva




entabilidade
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<4 Coletiva Gerdau no The Town

4 Coletiva Gerdau no The Town contou
/ com jornalistas e influenciadores



O CEO da Gerdau, Gustavo Werneck, subiu ao palco
para anunciar oficialmente a cantora lza como
Embaixadora de Sustentabilidade da empresa no
The Town. Num momento marcante, Gustavo

e Luis Justo, CEO da Rock World, presentearam
Iza com uma escultura especial feita em aco,
simbolizando o percurso da reciclagem da

sucata metalica, que se transforma, com
sustentabilidade e compromisso social,em

uma cidade movida pela musica e pela
responsabilidade ambiental.

Orquestra de Sucata,
projeto cultural apoiado
ha mais de trés anos pela
Gerdau e que une musica
e sustentabilidade, em
apresentacao na Coletiva
de Imprensa

Uil 4 |

Gustavo Werneck, CEO da
Gerdau; Iza, Embaixadora de

Uma participacao especial veio da Orquestra
de Sucata, convidada exclusivamente para
tornar a coletiva ainda mais especial.

Em um pocket show ao lado de Iza, 0

grupo tocou ao vivo cancoes como Sustentabilidade da Gerdau
“Brisa”, “Dona de Mim” e “Pesadao”, no The Town; e Luis Justo,
usando instrumentos feitos de sucata, CEO do Rock Word

enfatizando a mensagem central
de reciclagem e a importancia da
sustentabilidade.




Gerdau

e The Town.

ACO, musica e
sustentabilidas:

GERDAU.
0 ACOOFICIAL

DO THET@WN

O lancamento foi de impacto: somente na coletiva, a
Gerdau alcancou mais de 42 milhoes de pessoas por
meio das redes sociais, gerando um buzz significativo
entorno da parceria. Além disso, mais de 75 publicacoes
em veiculos de imprensa tier 1, incluindo todas as

-emissoras de TV do Brasil, noticiaram a sinergia entre a

Gerdau e o The Town, espalhando a mensagem de uma
Cidade da Musica mais sustentavel e engajada.

A alianca entre a Gerdau e o The Town € o ponto de
partida para uma nova era de Ccompromisso com a
musica, a cultura e a siderurgia sustentavel. Juntas,
essas duas forcas estao pavimentando o caminho
rumo a um futuro em que a musica ecoa por todos 0s
cantos, impulsionada pelo poder transformador do aco
e da reciclagem, moldando uma cidade de harmonia

e sustentabilidade. Um capitulo historico na musica

e na industria, que ecoara por muito tempo apds o
encerramento do festival.



“Fico felizem me unir a Gerdau em uma iniciativa
com essa grandiosidade e esse potencial de
Impacto. A musica ja me levou a lugares muito
especiais. E hoje, a partir deste projeto, estou
realizando mais um sonho: representar o esforco
e a dedicacao de brasileiros tao especiais que, por
meio de seu trabalho, traduzem o conceito de
sustentabilidade na pratica.”

Iza, cantora e embaixadora de
sustentabilidade da Gerdau no The Town

=

“Estamos orgulhosos em levar o aco
Gerdau 100% para o maior festival de
musica, cultura e arte da historia de Sao
Paulo, reforcando 0 Nn0sso compromisso
| em construir um futuro ainda mais
sustentavel e impactar positivamente
as regioes em que atuamos.”

Gustavo Werneck, CEO da Gerdau 1 Embaixadora de sustentabilidade
da Gerdau no The Town ﬂ

\ . L - mfm_\
GERDAU

—— f D futuro se molda
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Uma verdadeira

HOMENAGEM

a Sao Paulo

Dos mesmos criadores do Rock in Rio,o The Town
e um festival que celebra Sao Paulo, ao mesmo
tempo que tem a capital paulista como sua maior
inspiracao. Uma cidade de tantas cores, culturas,
ritmos, racas e com oportunidades que abraca
todos os tipos de pessoas.

i —® Sao Paulo, além de inspiracao ao The Town, é

a cidade que abriga a sede global da Gerdau. E
em terras paulistanas que vemos o aco Gerdau
integrando a paisagem urbana da cidade, suas

construcoes, meios de transporte e tudo o que faz
parte da vida das pessoas.
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O aco Gerdau 100% reciclavel esta presente
em construcoes emblematicas da cidade,
como a Ponte Estaiada Morumbi, anexo do
MASP, Complexo Cidade Matarazzo, Arena
Corinthians, Linha 4 Amarela do Metro SP,
Linha 2 Verde do Metro de SP, Novo Estadio
do Pacaembu, Rodoanel Leste e Norte,
entre muitas outras obras.
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Por isso, € claro que num festival que
nomenageia e celebra a cidade de Sao
Paulo, nosso filme seguiria a mesma linha.
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A MARRATIVA

e o formato da
transformacao

O filme teve o roteiro pensado
para conectar sustentabilidade,
musica, cidade e aco, mostrando
que, na cidade de Sao Paulo, essa
juncao esta em todos os lugares,
em todos 0s momentos.
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Cenas de Sao Paulo celebram a grandiosidade
da metropole brasileira e destacam a paisagem
urbana de contrastes, diversidade cultural e
arquitetura caracteristicos de uma cidade que
vibra, impressiona e inspira.
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A Gerdau éa AM/! REC/CMDORA de
sucata metalica'da Ameérica Latina
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UMA TRILHA

sonora de impacto

Um festival que ja nasce grande tem também uma trilha sonora
de impacto. E foi a cancao-tema do The Town que escolhemos
para embalar a construcao do nosso filme.

Uma trilha que conecta musica e tambéem exemplifica os sons
do ciclo de vida do aco e do cotidiano da cidade de Sao Paulo.

Com bateria de Eloy Casagrande (baterista do Sepultura) junto
a uma orquestra de 33 musicos, a composicao da cancao-tema
do The Town é de autoria do maestro Eduardo Souto Neto,
mesmo autor da musica-tema do Rock in Rio. A musica-hino do
festival intitulada “Nosso Lugar” visa gerar grande conexao com
o publico, passando por geracoes, igualmente a famosa cancao-
tema do Rock in Rio.

Uma musica tema é essencial a um festival. E 0 aco que molda o
The Town foi decisivamente estratégico e com grande potencial
de conexao emocional com as pessoas que vivem a sintonia da
cidade. Uma cidade que vibra e tem aco por todos os lados.

“Quando pensamos em Rock in Rio, imediatamente
lembramos dos versos da cancao que se tornou um classico
e um hino verdadeiramente poderoso e emblematico.

Com The Town nao sera diferente e o novo festival ja nasce
com duas trilhas originais criadas especialmente para ele,
mostrando a diversidade de ritmos que estarao presentes
nos palcos e nesta grandiosa Cidade da Musica que
estamos desenvolvendo.”

Roberto Medina, criador e presidente
do Rock in Rio e The Town




0 aco nao apenas molda o presente nas

cidades e a vida das pessoas, mas também
o futuro, podendo também se transformar
em palco para a arte e a cultura.

‘O filme transmite uma poderosa
mensagem sobre a importancia da
reciclagem do aco, nao apenas como
uma pratica sustentavel, mas tambem
como uma forma de construir uma
grande cidade e a histdria dela, uma
homenagem a Sao Paulo. Assim, a
Gerdau reforca seu compromisso com
a transformacao da producao.”

Pedro Moraes Torres Pinto, Diretor Global
de Comunicacao, Marca e Relacoes
Institucionais da Gerdau

|
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4 lza: uma uniao de propositos

Para marcar o momento de lancamento do
video, convidamos a cantora IZA, que ja esta
confirmada como atracao do The Town,

em 10 de setembro, e também interpreta a

musica-tema do festival.

e
=

Anunciada como Embaixadora de
Sustentabilidade da Gerdau no The Town, a
cantora teve uma participacao essencial na
coletiva de anuncio da parceria, celebrando
a missao de representar a sustentabilidade
da empresa em sua presenca no festival —
mensagens reforcadas no filme por meio da
reciclagem e da economia circular.
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Ela € maravilhosa!!!! Orgulho de participar
da producgao do ago do @thetownfestival !!!

@ prdrigues & 7sem
29w/ Gerdau + |za esse € o verdadeiro time

pesaddo @ LA

B baSCUIaCO .“'.tf‘i""
~ Que evento incrivel, parabéns Gerdau!!!!

/‘3 kellen_aquinoof 7sem
‘ Foi maravilhoso assistir tudo de pertinho

esse trabalho excepcional © ainda com
um show dessa perfeitag® amei o dia de

hoje @

G clebson8706
Orgulho de fazer parte dessa empresa

Na ocasiao, como parte do plano

de comunicacao de lancamento, a
cantora realizou uma publicacao

em colaboracao com a Gerdau no
Instagram, atingindo quase

40 mil curtidas e ativando sua base
de 17.5 milhoes de seguidores.

Os comentarios recebidos claramente
demonstravam orgulho pela escolha
da IZA como embaixadora do tema e
conexao das pessoas com o momento.

A divulgacao do filme ocorreu de
maneira hibrida, utilizando-se de
recursos digitais e impressos, para
atendimento aos diferentes publicos.



PUBLICO

interno

O filme foi divulgado para os

colaboradores da Gerdau nas TVs
corporativas, em todas as unidades no
Brasil. A campanha de comunicacao

tambeéem contou com a adesivacao dos
elevadores do escritorio de Sao Paulo,
prismas de mesa, fundo de tela de
todos os computadores e um conteudo
especial na newsletter “Aproxima
Gerdau” compartilhada com todos os
colaboradores da companhia no pais.
Todas as pecas impressas possuiam QR
Code que dava acesso ao filme.

@ GERDAU

0 futuro i molds

AGD OFICIAL DO THE TOWN

Somaoe o acn oficial do The Teamn, o
makar festival de misica, eultura & arta

da histdria de Sao Paule! Em mais
parcana inadita, levaremos aco,
mlsca & sustentabiidads para a

Cidade da Masica, no Autddromo do

Interdagos. Confira o videa
da langamentio dassa parcanal
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PUBLICO

externo

O lancamento do filme
aconteceu durante coletiva

de imprensa promovida pela
Gerdau, que também foi
transmitida ao vivo pelas redes
SOCiais proprias da empresa,

e contou com a presenca

de aproximadamente 200
convidados, entre jornalistas

e influenciadores.

200

convidados:

jornalistas e
influenciadores

A estratégia de comunicacao se
baseou especialmente no digital
e na TV aberta. Além de divulgar
O video no proprio site, a Gerdau
trabalhou com uma estratégia
de alcance nas redes sociais,
que contou com um plano de
midia direcionado no Instagram,
Facebook, YouTube e LinkedIn.

@ %

Gerdau
.G;:J 2180 387 sagindaras
2 m « Edilado - @

A Gerdau é a MA/OR RECICLADORA de
sucata metalica da Ameérica Latina

A Gerdau é o ago oficial do The Town, o maior festival

de misica, cultura e arte da historia de Sdo Paulo, dos

mesmos crigdores do Rock in Rio!

Vamos levar mais de 330 toneladas de ago 100% &
infinitamente reciclavel para compor as estruturas fixas

e tempordrias no Autddromo de Interlagos. Um ago que, |
além de sustentavel, carrega a forga de mais de 1 milhdo
de pessoas que atuam na reciclagem da sucata no

Brasil.

Emocione-se conosco neste video que ilustra o impacto
positivo da reciclagem e a transformagao da sucata
metalica no ago Gerdau que dara vida a Cidade da

Musica.

#GerdauNoTheTown
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O publico-foco teve alcance nacional, recortando grupos de
18-55 anos, feminino e masculino, baseado nas regides onde
a Gerdau tem unidades produtivas como nos estados de
Minas Gerais, Sao Paulo, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul,
Ceara e Pernambuco. A empresa também ativou a propria
base de seguidores nas redes sociais, a maior da industria
do aco no mundo somando mais de 2,6 milhoes de pessoas,
além da estratégia de remarketing, que consistiu em ativar
novamente pessoas que haviam interagido digitalmente
com a companhia em razao do Rock in Rio 2022, festival
também patrocinado pela empresa.

O planejamento incluiu, ainda, uma estrategia de

OOH (Out of Home), destacando o filme em materiais
expostos no Aeroporto de Congonhas, em Sao Paulo (SP).
Também levamos ao video com ORCode, com anuncios
publicados nos principais veiculos impressos do pais:

yle SP

Diario do Comércio, Folha de Sao Paulo,
Estado de Minas Estado de Sao Paulo
e 0 Tempo e Valor Economico

Tiago Leal - 2°

Importancia da reciclagem

Ela € uma das maneiras mais eficazes de
proteger nossa biodiversidade e prezar pelos
recursos naturais. Além disso, elas contribuem
para a reducao de desastres ambientais, como
enchentes, contaminacao de rios, mares e
solos e reduzem a polui¢cdo tal maléfica para

0S seres Vivos.

Parabéng :_‘ {:‘ ;.

Léo Duarte - 2°
Trade Off Heineken Brasil.

O futuro se molda, assim com 0 aco.
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A versao de 30 segundos do filme (criada
especificamente para ser divulgada em TV) esta sendo
exibida seguindo um vasto plano de midiaem TV

GERDAU
aberta, com varios canais contemplados. el
—
o
: »
Parceria com | et
A REDE GLOBO
Como forma de potencializar a visibilidade do filme,
a Gerdau firmou uma parceria de conteudo com a Quanto a midia indoor, houve exposicao de
TV Globo. Durante o programa Encontro do dia anuncio com convite ao filme em banners
O1de junho de 2023, conduzido pela apresentadora eletronicos em um dos shoppings de maior
Patricia Poeta, foi exibida uma reportagem sobre a movimento da cidade de Sao Paulo, o
parceria da Gerdau e The Town. Shopping Eldorado, e midia de propaganda em
elevadores.
A jornalista Tati Machado prestigiou integralmente
a coletiva de lancamento gerando uma exposicao O filme se tornou, inclusive, material oficial
positiva em rede nacional sobre o lancamento da para exibicao em eventos onde é necessaria a
parceria. Ao termino do quadro, os espectadores apresentacao da Gerdau como participante ou
eram convidados a conferir o video por meio de um patrocinadora.

OR Code disponivel na tela, que direcionava para o
filme publicado no YouTube da Gerdau.




RESULTADOS

conquistados

Site e redes sociais

Em apenas dois meses de exibicao do filme:

+2,3
milhoes

de visualizacoes nas
redes sociais proprias;

+1,8
milhoes

Video com maior
numero de visualizacoes
no Instagram, com

+1.8 milhoes de
visualizacoes.

10+

Entre os 10 videos de

maior visualizacao no
YouTube da Gerdau.

82%
retencao

Mais de 82% de retencao de
visualizacao, o que significa que as
pessoas assistiram o video até o final,
0 que é extremamente positivo para
experiéncia de visualizacao de videos
e relevancia do canal no YouTube

42
milhoes

A Gerdau teve mais 42 milhoes de
pessoas alcancadas pelos perfis que
mencionaram o evento de lancamento
de lancamento nas redes sociais



TV Comunicacgao Interna

Em ape.nzjs dois meses e Maisde 340 colaboradores capturaram o QR Code
de exibicao do filme: disponivel nos materiais para assistir ao video.

17 A exibicao do video também ativou o orgulho de
mIIhOeS colaboradores, clientes, parceiros e, até mesmo,
de pessoas que desejam interagir com a Gerdau.

de pessoas potencialmente
impactadas pela exibicao do
filme na TV aberta e fechada.

&2 André Martins Silva Lovatte - 2° = Seguir =**°

Sustentabilidade, inclusdo, empoderamento e diversidade. #ofuturosemolda e

mesmo que eu esteja no inicio da minha carreira na Gerdau sinto orgulho de

VIVEr esse momento

a Gerdau
;"16_:'..:_'.-:-@ . o P ool
P < sandro2021_irmao 7sem « Fixado
A Gerdau € o aco oficial do The Town, o maior festival de musica, cultura e AL . .
T R D T e e ) @%/ Pramim é uma honra trabalhar na Gerdau.

arte da historia de Sdo Paulo, dos mesmo

redencalhas1 7sem

Eu ainda vou ser uma grande representante
dos produtos Gerdau sou fa dessa
empresa. Parabéns sucesso sempre! )
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Imprensa

Foram mais de 75 publicacoes em veiculos de
imprensa tier 1, incluindo todas as emissoras de TV
do Brasil, entorno do evento de lancamento.

veia

The Town tera aco Gerdau (GGBR4)

Gerdau inova em busca de reciclavel da Gerdau vai fornecer 330 SAESEY) ESTADO DE MINAS
sustentabilidade no The Town jquivalente a 400 carros tOI'I_e I'a.das de aco istival The Town terd parceria da Gerdau para criagao de megaestrutura
* fornecido pela __..Hl:.tu_: a para --;._-;,-;___1.__-:4;;. dos  Bderurgica doara 330 toneladas de material reclcl.aVEl Para 0O CI DADE Dn' MUSICA DD THE TDWN

FOLHA DE S.PAULO
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Elal
sidert rgicas do pais, escolheu o The Town,
festival de musica que estreia em setembro,
para promover algumas de suas iniciarivas de

responsabilidade socioambiental.

0 CEO da empresa, Gustavo Werneck, afirma ,
A0 NBCICIadD G0 e 10w &
que 0 evento serd uma oportunidade de LER

despertar o publico para pautas de impacto. e ey R
o F I I I J 'm dos palcos do The Town, festival

ue desembarca em Sao Paulo em
*tembro, contara com aco 100%
seiclavel em sua construcao. Ao todo,
rdo 330 toneladas para montar

A fabricante de aco Gerdau (GGER4)
anuncia uma nova acao sustentavel,
reforcando o seu compromisso com o meio | TR —r
R L e i : : 1 1
vento. O material serd fornecido pela ~ [@mbiente. Para o festival The Town, o
’ : . _ FABIAND) FOSATL SHTEM o
erdau, uma das patrocinadoras do primeiro evento de musica dos mesmos i

struturas fixas e temporarias para o
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vento. A quantidade de material é criadores do do Rock in Rio, agora em Sio
ificiente para a montagem de cerca de |[Paulo, a empresa fornecera
DO carros populares e fara a fundagdo  japroximadamente 330 toneladas de ago
0 Palco 2 do evento, que ocorre entre  §90% reciclavel. Sé para se ter ideia, o
CEO da Gerdaw, Gustavo Werneck, anuncia agoes 5 dias 2 e 10 de setembro no montante é equivalente a fabricagao de
: Autédromo de Interlagos.
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Equipe envolvida
e investimento

O filme foi uma entrega do time
de Comunicacao, Marca e Relacoes 3
Institucionais da Gerdau e produzido b
pela produtora Brokolis do Brasil, com

apoio da agéncia Atake. ) A®1, __7_
(B2 1342 1 [[

St

Em relacao ao investimento,
o montante totalizou:

R$ 350 mil R$ 50 mil

Producao do filme Estratégia digital
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O futuro se molda




