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Um setor 
desprovido  
de dados 

A economia criativa, que reúne áreas como 

cultura, games, tecnologia, moda, entre outras 

atividades, é um dos segmentos mais potentes 

da economia brasileira. Mas até o início deste 

ano, não havia estudos atualizados que ofe-

recessem dados para dimensionar sua exata 

contribuição para o PIB do país.

A falta de dados se tornou um problema para 

o setor. Sem informações precisas, gestores 

encontravam grande dificuldade para formular 

e justificar políticas públicas e muitos dos me-

canismos de estímulo criados nos últimos anos 

passaram a ser atacados por narrativas ideoló-

gicas interessadas em desacreditar a relevância 

da indústria aos olhos do grande público.

CONTEXTO
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Para sanar este gap de informação, o  Observa-

tório do Itaú Cultural, um think thank espe-

cializado na produção de dados e evidências 

sobre a indústria cultural brasileira, realizou o 

primeiro grande estudo sobre o PIB da cultura 

e das indústrias criativas.

O trabalho, lançado em abril de 2023, foi 

desenvolvido por um grupo de pesquisado-

res, liderado por Leandro Valiati, professor e 

pesquisador da University of Manchester, no 

Reino Unido, e da Universidade Federal do Rio 

Grande do Sul (UFRGS). 

Para determinar o PIB da Economia da Cultura e 

das Indústrias Criativas, foram utilizados dados 

da Pesquisa Nacional por Amostra de Domi-

cílios (PNADc/IBGE), da Relação de Informa-

ções Sociais (RAIS), do Programa de Avaliação 

Seriada (PAS) e da Pesquisa Anual de Comércio 

(PAC), além das Tabelas de Recursos e Uso do 

IBGE (TRU) para contabilização dos impostos e o 

histórico de prestação de contas da lei Rouanet.

Como algumas bases de dados não foram to-

talmente atualizadas em relação a 2021 e 2022, 

o primeiro levantamento do PIB da cultura do 

Observatório Itaú Cultural se focou em deter-

minar o valor da geração de riquezas produzi-

do da cultura e indústrias criativas até 2020. 

Para a formulação do modelo foram conside-

rados como indústrias criativas os segmentos 

de moda, atividades artesanais, indústria 

editorial, cinema, rádio e TV, música, desenvol-

vimento de software e jogos digitais, serviços 

de tecnologia da informação dedicados ao 

campo criativo, arquitetura, publicidade e ser-

viços empresariais, design, artes cênicas, artes 

visuais, museus e patrimônio. 

Informação para 
reposicionar o segmento

DESAFIOS DE COMUNICAÇÃO
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Imprensa para 
visibilidade 
pública

Para dar visibilidade pública ao trabalho, 

a estratégia se concentrou na divulgação 

dos resultados na imprensa e para gesto-

res públicos e privados ligados à econo-

mia da cultura.

O anúncio do PIB da Cultura e das Indús-

trias Criativas foi feito com uma coletiva 

de imprensa em São Paulo, na sede do 

Itaú Cultural, com jornalistas convidados 

de todo o país.

Para garantir repercussão, os veículos 

foram divididos em dois segmentos: os 

veículos de grande imprensa e os veículos 

regionais e especializados.

Para o primeiro grupo foi criada uma aborda-

gem específica. Sabendo da dificuldade de 

se atrair jornalistas de grandes veículos para 

coletivas, naquele momento de grande efer-

vescência do noticiário em torno dos primeiros 

movimentos do novo governo, este segmento 

foi tratado de forma diferenciada. 

A veículos deste grupo foi oferecida a opor-

tunidade de fazer entrevistas prévias com os 

ESTRATÉGIA

porta-vozes do estudo, embargadas, 

para publicação apenas após o início da 

coletiva de imprensa.

O instrumento do embargo tem se tor-

nado essencial para garantir cobertura 

ampla e sincronicidade entre os dife-

rentes veículos de imprensa, garantindo 

abordagens exclusivas e relevância edi-

torial, no contexto de redações enxutas e 

factual intenso.

Foram contatados Folha de S.Paulo, O 

Globo, O Estado de S. Paulo, Valor Eco-

nômico e Exame. Este seleto grupo de 

veículos realizou entrevistas em profun-

didade dois dias antes da divulgação dos 

dados e teve tempo para produzir material 

aprofundado sobre o estudo.

Para o segundo grupo de veículos, foi organi-

zada uma coletiva de imprensa presencial e 

virtual com jornalistas de todo o país. O evento 

contou com a participação de 45 repórteres, 

que vieram a São Paulo a convite do Itaú Cultu-

ral, exclusivamente para cobrir o anúncio.

Paralelamente, o Itaú Cultural reuniu em sua 

sede, no mesmo dia da coletiva, Secretários de 

Cultura de todos os estados para apresentar os 

dados e realizou um encontro ampliado, com a 

presença da ministra Margarete Menezes para 

anunciar o estudo a gestores dos principais 

equipamentos culturais do país.



10 11PIB DA CULTURA E DAS INDÚSTRIAS CRIATIVAS

UM PIB 
tamanho família 

O estudo do Observatório Itaú Cultural mos-

trou que a Cultura e as Indústrias Criativas 

são de fato segmento de grande potência na 

economia brasileira. O segmento respondeu 

por 3,11% do PIB do país em 2020.

O PIB da Cultura e das Economias Criativas movi-

mentou em 2020 o equivalente R$ 230,14 bilhões, 

ou R$ 280 bilhões em valores atualizados. 

RESULTADOS DO ESTUDO

Para se ter uma ideia da magnitude da partici-

pação, em 2020, o setor automotivo respondeu 

por 2,1% do PIB (IBGE), um ponto percentual a 

menos que a cultura e as indústrias criativas no 

mesmo intervalo.

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

2,72%

2,48%

2,79%

3,04%

2,29%
2,48%

3,11%

2,81%

2,37%

Evolução do PIB da Ecic

De acordo com os dados 
do PIB do Observatório Itaú 
Cultural, em 2020 existiam 
R$ 230 bilhões em geração 
de riquezas e 130 mil 
empresas criativas em 
atividade no país
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Ampla 
visibilidade  

O anúncio do PIB da Cultura e da Economia 

criativa rendeu ampla visibilidade ao Observató-

rio Itaú Cultural na imprensa. Além das matérias 

imediatas à coletiva, os dados passaram a ser 

usados em artigos de opinião e editoriais dos 

principais e em outros espaços de referência 

da mídia, ganhando vida para além do factual 

imediato. Ou seja, o dado passou a ser utilizado 

como balizador oficial da indústria, ultrapassan-

do o imediatismo da cobertura do anúncio.

Entre abril (data do anúncio) e agosto deste ano, 

os dados PIB da Cultura e das Indústrias Cria-

tivas do Observatório Itaú Cultural conquistou 

420 inserções na mídia. Foram 340 inserções no 

RESULTADOS DE IMPRENSA

noticiário on-line, 43 em impressos, 13 inserções 

em TV e duas inserções em rádio. O material 

também ganhou 22 inserções em mídias sociais 

de grandes veículos, ampliando a visibilidade.

O material foi publicado pelos principais jornais 

e revistas do país (Folha de S.Paulo, O Estado 

de S. Paulo, O Globo, Valor Econômico, Veja, 

Exame, Istoé, Istoé Dinheiro, Carta Capital, 

Poder 360, Metrópoles, entre outros) e pelos 

principais jornais regionais do país. O estudo 

foi o mencionado em editoriais e artigos de 

opinião de O Estado de S. Paulo e    O Globo, 

e ganhou reportagens nas emissoras Globo, 

Globo News, Band, Cultura, Arte 1 e TV Justiça.

420
insercões
em mídia

340
ON-LINE

43
IMPRESSOS

13
TV

22
MÍDIAS SOCIAIS

2
RÁDIO
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Painel de 
indicadores

RESULTADOS DE IMPRENSA

Tipo de mídia

Online 340

420

43

22

13

2

Impressos

Mídias Sociais

TV

Rádio

Total Geral

Resultado de presença em valores

Online R$    7.733.950,00

R$    3.749.798,75  

R$    3.631.813,40 

R$       304.845,36 

R$   15.420.407,50 

Impressos

TV

Rádio

Total Geral

Tipo de exposição

Matérias 289

420

67

28

18

6

Matérias com entrevista

Artigos

Post

4Entrevistas

4

3

Notas

Vídeos

1Áudios

Total 

Positivas 420

0

296

Negativas

Total
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Segmentações
RESULTADOS DE IMPRENSA

1. Abrangência veículos

Grande Imprensa 386

33

420

Regional/Estadual

Total

1Internacional

91,9%
7,86%

0,24%

Nordeste 19

11

40

Sudeste

Total

4Centro-Oeste

4Norte

2Sul

47,5%
27,5%

10%
10%

5%

3. Online

Nacional 339

1

220

Internacional

Total

99,71%
0,29%

4. Plataforma

Site 259

81

340

Portal

Total

76,18%
23,82%

5. TV

Matéria com entrevista 5

3

13

Entrevistas

Total

4Matérias

1Nota

38,45%
30,77%

23,08%
7,69%

6. Rádio

Matéria 1

1

2

Entrevista

Total

50%
50%

7.  Mídias Sociais

Post 18

3

22

Vídeo

Total

1Áudio

81,82%
13,64%

4,55%
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Destaques

 
Cliente: Itaú Cultural    
Veículo: O Estado de S.Paulo - SP   
Data: 30/04/2023 
Página: A3   
Seção: Notas e Informações 

 

 

  

Cliente: Itaú Cultural  
Veículo: Folha de S.Paulo - SP    
Data: 12/04/2023  
Página: C2 
Seção: Ilustrada 

Folha de S.Paulo  

Cliente: Itaú Cultural  
Veículo: Rev. Carta Capital   
Data: 26/04/2023 
Página: 50 
Seção: Plural   

Revista Carta Capital

Cliente: Itaú Cultural 
Veículo: Rev. IstoÉ Dinheiro 
Data: 26/04/2023
Página: 12
Seção: Entrevista 

Cliente: Itaú Cultural 
Veículo: Rev. IstoÉ Dinheiro 
Data: 26/04/2023
Página: 13
Seção: Entrevista 

Revista IstoÉ Dinheiro 

O Estado de S.Paulo 

O Estado de S.Paulo 

Exame

Veja

O Globo

Valor Econômico

 
Cliente: Itaú Cultural 
Veículo: exame.com 
Data: 10/04/2023 
Página: 01 
Seção: Exame IN 

 

 

 

 

 

 

 

A Fundação Itaú quis e conseguiu colocar em números a percepção de 
que a Cultura é transformacional. Dentro do que é possível medir, a 
organização fez esse trabalho por meio do Observatório Itaú Cultural. O 
resultado do estudo surpreende: a chamada Economia Criativa 
respondeu por 3,11% do PIB em 2020, ou uma geração de riqueza superior 

 
Cliente: Itaú Cultural 
Veículo: veja.abril.com.br 
Data: 10/04/2023 
Página: 01 
Seção: Economia 

 

 

 

 

 

Cliente: Itaú Cultural 
Veículo: valor.globo.com 
Data: 10/04/2023 
Página: 01 
Seção: Eu& 

 
Cliente: Itaú Cultural 
Veículo: oglobo.globo.com 
Data: 10/04/2023 
Página: 01 
Seção: Cultura 

 

 

 

 

Chico Buarque na turnê nacional de 'Caravanas', título homônimo de seu último álbum. Na 
foto, o compositor com o chapéu que pertenceu ao músico Wilson das Neves, em 
2018 Marcos Ramos / Agência O Globo 

Entre 2012 e 2020, o PIB da economia da cultura e das indústrias criativas cultural aumentou 
mais que o brasileiro. Nesse período, a indústria da cultura cresceu 78% enquanto a economia 
nacional avançou 55%. A participação do PIB da cultura na economia do país cresceu de 
2,72% em 2012 para 3,11% em 2020. Nesse último ano, a economia criativa contribuiu mais 

 
Cliente: Itaú Cultural 
Veículo: estadao.com.br 
Data: 10/04/2023 
Página: 01 
Seção: Cultura 

 

 

 

 

Segundo levantamento do Observatório Itaú Cultural, área que inclui trabalhadores dos 
segmentos de moda, atividades artesanais, TV e música gera 7,4 milhões de empregos 

formais e informais no Brasil 
Observatório Itaú Cultural lançou nesta segunda-feira, 10, um estudo sobre o PIB da 
Cultura e das indústrias criativas no Brasil. Uma plataforma desenvolvida pela instituição 
mensura o PIB gerado pela economia da cultura e das indústrias criativas no Brasil. O 
levantamento feito pela primeira fez mostra que o segmento já supera a indústria 
automotiva e se transformou em um motor de geração de emprego e renda no país. 
Segundo o relatório, a economia criativa registrou um crescimento superior a do total do 
PIB nos últimos anos. 
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Cliente: Itaú Cultural  
Veículo: Diário Catarinense - SC     
Data: 15/04/2023  
Página: A30 
Seção: Economia 

 

 
 

Diário do Nordeste Folha de S.Paulo

 
Cliente: Itaú Cultural  
Veículo: Diário do Nordeste - CE   
Data: 12/04/2023  
Página: 16 
Seção: Verso 

 

 
 

 

Diário Catarinense Diário da Manhã 

 
Cliente: Itaú Cultural  
Veículo: Diário da Manhã - GO    
Data: 11/04/2023  
Página: 18 
Seção: DM Revista 

 

 
 

 

 
Cliente: Itaú Cultural  
Veículo: Diário de Pernambuco - PE   
Data: 18/04/2023  
Página: 08 
Seção: Viver 

 

 
 

 

Diário de PernambucoPoder 360

Destaques

Poder - 11/04
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O Estado de S. Paulo

O Globo O Globo

 
Cliente: Itaú Cultural    
Veículo: O Globo - RJ  
Data: 24/04/2023 
Página: 03 
Seção: Opinião 

 

 

  

 
Cliente: Itaú Cultural    
Veículo: O Globo - RJ  
Data: 21/04/2023 
Página: 03 
Seção: Opinião 

 

 

  

 
Cliente: Itaú Cultural  
Veículo: O Estado de S. Paulo - SP  
Data: 29/06/2023 
Página: B7  
Seção: Economia & Negócios 

Destaques
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Band - Jornal BandNews 2º Edição - 22/04

Canal Arte 1 - Em Movimento - 04/05

GloboNews - Estúdio I - 11/04

Cultura - Giro Econômico - 17/05

Band - Madrugada BandNews - 22/04

Cultura - Metropolis - 14/04

Canal Arte 1 - Em Movimento - 03/05Band - Tarde BandNews - 22/04

TV Justiça - Jornal da Justiça 2ª Ed. - 08/08 Jornal da Manhã - TV Jovem Pan  - 23/06

Globo - Bom Dia Brasil - 18/04 Band - Jornal da Band  - 19/04

Destaques
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O trabalho de imprensa foi realizado pela Conteúdo 
Comunicação, conduzido pelos seguintes profissionais:

Expediente

Direção de conta: Claudio Sá e Roberta Montanari
Gerência de conta: Cristina Durán
Atendimento: Larissa Correa/Carina Bordalo/Mariana Zoboli
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