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PIB DA CULTURA E DAS INDUSTRIAS CRIATIVAS

CONTEXTO

Um setor

desprovido
de dados

A economia criativa, que reline areas como
cultura, games, tecnologia, moda, entre outras
atividades, é um dos segmentos mais potentes
da economia brasileira. Mas até o inicio deste
ano, ndo havia estudos atualizados que ofe-
recessem dados para dimensionar sua exata
contribuicdo para o PIB do pais.

Afalta de dados se tornou um problema para

o setor. Sem informacdes precisas, gestores
encontravam grande dificuldade para formular
e justificar politicas publicas e muitos dos me-
canismos de estimulo criados nos Ultimos anos
passaram a ser atacados por narrativas ideol6-
gicas interessadas em desacreditar a relevancia
daindustria aos olhos do grande publico.
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DESAFIOS DE COMUNICACAO

Informacao para
reposicionar o segmento

Para sanar este gap de informagdo, o Observa-
tério do Itad Cultural, um think thank espe-
cializado na producdo de dados e evidéncias
sobre aindustria cultural brasileira, realizou o
primeiro grande estudo sobre o PIB da cultura
e das indUstrias criativas.

O trabalho, langado em abril de 2023, foi
desenvolvido por um grupo de pesquisado-
res, liderado por Leandro Valiati, professor e
pesquisador da University of Manchester, no
Reino Unido, e da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS).

Para determinar o PIB da Economia da Culturae
das Industrias Criativas, foram utilizados dados
da Pesquisa Nacional por Amostra de Domi-
cilios (PNADc/IBGE), da Relagdo de Informa-
¢Oes Sociais (RAIS), do Programa de Avaliagdo
Seriada (PAS) e da Pesquisa Anual de Comércio

(PAC), além das Tabelas de Recursos e Uso do
IBGE (TRU) para contabilizagdo dos impostos e o
histérico de prestacdo de contas da lei Rouanet.

Como algumas bases de dados nao foram to-
talmente atualizadas em relagdo a 2021e 2022,
o primeiro levantamento do PIB da cultura do
Observatério Itau Cultural se focou em deter-
minar o valor da geragdo de riquezas produzi-
do da cultura e industrias criativas até 2020.

Para a formulagdo do modelo foram conside-
rados como indUstrias criativas os segmentos
de moda, atividades artesanais, industria
editorial, cinema, radio e TV, musica, desenvol-
vimento de software e jogos digitais, servicos
de tecnologia da informacdo dedicados ao
campo criativo, arquitetura, publicidade e ser-
vicos empresariais, design, artes cénicas, artes
visuais, museus e patrimonio.
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ESTRATEGIA

visibilidade
publica

Para dar visibilidade publica ao trabalho,
a estratégia se concentrou na divulgagao
dos resultados na imprensa e para gesto-
res publicos e privados ligados a econo-
mia da cultura.

O anuncio do PIB da Cultura e das Indus-
trias Criativas foi feito com uma coletiva
de imprensa em S3o Paulo, nasede do
Itau Cultural, com jornalistas convidados
de todo o pais.

Para garantir repercussao, os veiculos
foram divididos em dois segmentos: os
veiculos de grande imprensa e os veiculos
regionais e especializados.

Para o primeiro grupo foi criada uma aborda-
gem especifica. Sabendo da dificuldade de

se atrair jornalistas de grandes veiculos para
coletivas, naquele momento de grande efer-
vescéncia do noticiario em torno dos primeiros
movimentos do novo governo, este segmento
foitratado de forma diferenciada.

A veiculos deste grupo foi oferecida a opor-
tunidade de fazer entrevistas prévias com os

Imprensa para

porta-vozes do estudo, embargadas,
para publicagdo apenas apds o inicio da
coletiva de imprensa.

O instrumento do embargo tem se tor-
nado essencial para garantir cobertura
ampla e sincronicidade entre os dife-
rentes veiculos de imprensa, garantindo
abordagens exclusivas e relevancia edi-
torial, no contexto de redagdes enxutas e
factual intenso.

Foram contatados Folha de S.Paulo, O
Globo, O Estado de S. Paulo, Valor Eco-
ndmico e Exame. Este seleto grupo de
veiculos realizou entrevistas em profun-
didade dois dias antes da divulgacdo dos

dados e teve tempo para produzir material
aprofundado sobre o estudo.

Para o segundo grupo de veiculos, foi organi-
zada uma coletiva de imprensa presencial
virtual com jornalistas de todo o pais. O evento
contou com a participagdo de 45 repdrteres,
que vieram a Sao Paulo a convite do Itad Cultu-
ral, exclusivamente para cobrir 0 andncio.

Paralelamente, o Itad Cultural reuniu em sua
sede, no mesmo dia da coletiva, Secretdrios de
Cultura de todos os estados para apresentar os
dados e realizou um encontro ampliado, com a
presenca da ministra Margarete Menezes para
anunciar o estudo a gestores dos principais
equipamentos culturais do pais.
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RESULTADOS DO ESTUDO

UMPIB

tamanho familia

O estudo do Observatdrio Itad Cultural mos-
trou que a Cultura e as Industrias Criativas
sdo de fato segmento de grande poténcia na
economia brasileira. O segmento respondeu
por 311% do PIB do pais em 2020.

O PIB da Cultura e das Economias Criativas movi-

mentou em 2020 o equivalente R$ 23014 bilhdes,
ou R$ 280 bilhGes em valores atualizados.

Evolucao do PIB da Ecic

3,04%

2.72% 2,79%
2,48%
2,29%

2012 2013 2014 2015 2016

Para se ter uma ideia da magnitude da partici-
pagao, em 2020, o setor automotivo respondeu
por 2,1% do PIB (IBGE), um ponto percentual a
menos que a cultura e as inddstrias criativas no
mesmo intervalo.

3,11%

2,81%

2,48% 2,37%

2017 2018 2019 2020

De acordo com os dados

do PIB do Observatorio Itau
Cultural, em 2020 existiam
R$ 230 bilh6es em geracao
deriquezas e 130 mil
empresas criativas em
atividade no pais
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RESULTADOS DE IMPRENSA

Ampla
visibilidade

0 anuincio do PIB da Cultura e da Economia
criativa rendeu ampla visibilidade ao Observaté-
rio Itad Cultural naimprensa. Além das matérias
imediatas a coletiva, os dados passaram a ser
usados em artigos de opinido e editoriais dos
principais e em outros espacos de referéncia

da midia, ganhando vida para além do factual
imediato. Ou seja, 0 dado passou a ser utilizado
como balizador oficial da indistria, ultrapassan-
do oimediatismo da cobertura do andncio.

Entre abril (data do anuincio) e agosto deste ano,
os dados PIB da Cultura e das IndUstrias Cria-

tivas do Observatdrio Itad Cultural conquistou
420 inser¢bes na midia. Foram 340 inser¢des no

420
insercoes

em midia

13

noticidrio on-line, 43 emimpressos, 13 insercdes
em TV e duas inser¢des em radio. O material
também ganhou 22 inser¢des em midias sociais
de grandes veiculos, ampliando a visibilidade.

O material foi publicado pelos principais jornais
e revistas do pais (Folha de S.Paulo, O Estado
de S. Paulo, O Globo, Valor Econémico, Veja,
Exame, Istoé, Istoé Dinheiro, Carta Capital,
Poder 360, Metrdpoles, entre outros) e pelos
principais jornais regionais do pais. O estudo
foi o mencionado em editoriais e artigos de
opinido de O Estado de S. Pauloe O Globo,

e ganhou reportagens nas emissoras Globo,
Globo News, Band, Cultura, Arte 1e TV Justica.
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RESULTADOS DE IMPRENSA

Painel de
indicadores

Qualificacao da insercao

340

[
CE—
Tipo de exposicao

67

o Matérias com entrevista
Réadio 2

Tipo de midia

[ee)

Artigos
Total Geral

[ee]

Resultado de presenca em valores Notas qualificadas

RS 7.733.950,00 Entrevistas

RS 3.749.798,75

Impressos Notas

RS 3.631.813,40 Videos

Radio RS 304.845,36 Audios

Total Geral RS 15.420.407,50 Total
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‘ RESULTADOS DE IMPRENSA

Segmentacoes

1. Abrangéncia veiculos

Grande Imprensa

Regional/Estadual
o [

cmmoms | 4
N
Sul

Nacional

Internacional

Total

91,9%
7,86%
0,24%

47,5%
27,5%
10%
10%
5%

99,71%
0,29%

4. Plataforma

N

Site 59
Portal

Total

ECI

I
-
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Matéria com entrevista

Entrevistas

Matérias

Nota

Total

()

6. Radio

Matéria

Entrevista

Total

7. Midias Sociais

OCOO0O0

(oe]

Post

Video
Audio

Total

[EEY

B 76,18%
m 23,82%

B 38,45%
m 30,77%
m 23,08%
m 7,69%

m 50%
m 50%

® 81,82%
m 13,64%
m 4,55%
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A realizagdo do Rio

2C e um estudo com a atualizagao do PIB
do setor gjudam a dar concretude a ideia
da cultura como vetor do desenvolvimento
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para o mundo?”,
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O exemplo mais usual do poder exer-
cido por meio da cultura é a onda corea-
na, chamada Hallyu, que tem no K-Pope
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Revista Carta Capital
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Fundagdio Itall mede a Economia Criativa e

resultado surpreende: 3,11% do PIB

Entre 2012 e 2020, setor cresceu 78%, mais do que a média do PIB

Graziella Valenti

A Fundagao Itau quis e conseguiu colocar em nimeros a percepgao de
que a Cultura é transformacional. Dentro do que € possivel medir, a
organizagao fez esse trabalho por meio do Observatdério Itat Cultural. 0
resultado do estudo surpreende: a chamada Economia Criativa
respondeu por 3,11% do PIB em 2020, ou uma geragao de riqueza superior

Estudo inédito mostra a for¢a dos
trabalhos ligados a economia criativa
no Pais

o < @men.
Segundo levantamento do Observatdrio Itat Cultural, drea que inclui trabalhadores dos
segmentos de moda, atividades artesanais, TV e musica gera 7.4 milhdes de empregos
formais e informais no Brasil
Observatério Itat Cultural lancou nesta segunda-feira, 10, um estudo sobre o PIB da
Cultura e das industrias criativas no Brasil. Uma plataforma desenvolvida pela instituicao
mensura o PIB gerado pela economia da cultura e das industrias criativas no Brasil. O
levantamento feito pela primeira fez mostra que o segmento ja supera a inddstria
automotiva e se transformou em um motor de geracio de emprego e renda no pais.
Segundo o relatério, a economia criativa registrou um crescimento superior a do total do
PIB nos dltimos anos.
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RADAR RADARECONOMICO POLITICA ECONOMIA SAUDE MUNDO CULTURA ESPORTE AGENDAVERDE
PIB da cultura e industrias criativas supera o do
setor automotivo

Metodologia desenvolvida pelo Observatério Itati Cultural indica que setor respondeu por 3,11% da
-conomia em 2020, movimentando RS 230 bilhdes
Laisa Quintino &

das Somilsiode

Veja

O GLOBO | Cultura

cultura

Economia criativa cresceu mais que PIB
brasileiro entre 2012 e 2020, diz estudo

Segundo a plataforma 'PIB da Economia da Cultura e das Inddstrias Criativas', média salrio
e indice de formalidade dos trabalhadores da cultura sdo maiores

Por Ruan de Sousa Gabriel, 30 Paulo ny om

Chico Buarque na turné nacional de 'Caravanas’, titulo homénimo de seu tltimo album. Na
foto, 0 compositor com o chapéu que pertenceu ao misico Wilson das Neves, em
2018 Marcos Ramos / Agéncia O Globo

O Globo

Q guscar Valor Eu&

Economia criativa chega a 3,1% do
PIB brasileiro

Observatdrio Itati Cultural faz primeiro levantamento do PIB da cultura e inddstrias como moda,
arquitetura e publicidade

Valor Econémico
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PIB DA CULTURA E DAS INDUSTRIAS CRIATIVAS

ECONOMIAG NEGOCIOS | @

m ceriménia realizada

pelo governador Tarci-

sio de Freitas e a secre-

tdria Marilia Marton
em 22/6/2023,a Secretaria de
Cultura e Economia Criativa
do Estado de Sio Paulo foi
rebatizada como Secretaria
da Cultura, Economia e In-
dustria Criativas. Mais do
que mera mudanga de nome,
a nova marca aponta para o
reconhecimento da dimen-
530 econOmica das artes céni-
cas e visuais, arquitetura, de-
sign, editoragdo, moda, mu-
seus, musica, artesanato, ra-
dio, televisdo, publicidade e
criagdo de softwares e jogos
culturais.

5., | José Pastore
@ Emprego e renda na industria criativa

No Brasil, ha 7,5 milhdes
de profissionais trabalhando
nessas édreas, 7% da forca de
trabalho, que geram quase
R$ 300 bilhdes anuais, ou se-
ja, mais de 3% do Produto In-
terno Bruto (PIB) do Pais. E
uma contribui¢do expressi-
va,que estd a frente daindus-
tria automotiva (2,5%). O
PIB desse setor cresce mais
depressa do que o PIB nacio-
nal. Nele predominam os pro-
fissionais de nivel médio e su-
perior, o que sereflete naren-
da do trabalho. Em 2022, 0
saldrio médio foi de R$ 4 mil
mensais, 30% acima da mé-
dia nacional. Para os que tra-
balham em publicidade e tec-

TER.

nologia da informagio, os sa-
lérios ultrapassam R$ 7, s mil
mensais (Leandro Valiati e
colaboradores, PIB da econo-
mia da cultura e das indiistrias

Setor gera mais de 3%
do PIB do Pais, uma
contribuicio
expressiva, a frente da
indiistria automotiva

criativas, Revista Observaté-
rio Itait Cultural, n.° 34,
2023).

O insumo bésico no traba-
lho cultural é a criatividade
humana, que é ilimitada. Os

bens e servigos produzidos
sdo intangiveis, mas impac-
tam fortemente na amplia-
¢do de conhecimentos, ni-
vel de satisfagdo e qualidade
devidadas pessoas. Ao mes-
mo tempo, geram impostos
e ativam outras dreas, cComo
¢ o caso do turismo. Ndo hd
duvida. A cultura é uma po-
derosa forga motriz do de-
senvolvimento econémico
e da criac@o de oportunida-
des de trabalho, emprego e
renda.

Como ocorre em outros
tores, as atividades culturais
vém se beneficiando das mo-
dernas tecnologias do mun-
do digital e utilizando as me-

Elena Lands

Thores préticas de administra-
¢do. E exatamente por isso
que se faz necessdrio o apoio
do governo para a qualifica-
¢do e requalificagio dos que
trabalham nesse campo, des-
de o cendgrafo e figurinista
até os criadores de softwares
ejogos eletronicos, assim co-
mo os incentivos para a cria-
¢do e langamento de novos
projetos culturais, sem es-
quecer a educagdo das crian-
cas e adolescentes. E o que
caberd a nova secretaria em
Sdo Paulo. @

PROFESSOR DA FEA-USP, PRESIDENTE DO
CONSELHO DE EMPREGO E RELAGOES DO
TRABALHO DA FECOMERCIOSP, E MEMBRO DA
ACADEMIA PAULISTA DE LETRAS

SEG. Luiz Carlos
©DOM.

ernandes
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2 guerra Rissia-Ucrdnia na passagem por
China Emirados Arabes Unidos, ssuntos
s Jobal caba i

a0 Brasil, luz das ameagas da extrema di-
reitad democracia e dos recentes episédios
deviolénciacontraescolas.

Foiem 2015 que os 193 membros das Na
gBes Unidas se comprometeram a perseguir
um conjunto de 169 metas socioccondmicas
e ambientais para melhorar avidanoplaneta

do Relatério L

i
Rum contextodecrise sanitiriac clim
tica,oaumentodapobreza,daforae, daperda
X qualidade

o apenas pelos cfitos de-
Covid-19, mas também pelo
erescimento das desiguaidades. mundoafors,
Das 168 Tciveis ao Brasil, doi . i Cult
emdecor- em (Woody Allen, se 5 a
alteradas ou f i o » 311%do
as. Aumentar gadesfocado. Como reposta, ele ouveqie o~ PIB nacional, mais quea indistriaautomoti-
i nionscens, v,
Ainvasioda U
ocenirio, em virtude dos efeitos, sobretu- ~trole D, rama receber Familia
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doa
tativa de ol
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8 anists. eficiente. Vem ai  reforma tributiria. De-
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A economia
criativa pede
passagem

oo umd
passoudesperccbido:em2020.aconomia
daculturacdasindistriascritvas (ECIC)mo-

nto cerca e RS 230,14 bilhes. O val
spondea3 1% do PIB brasieiro
époucacoisa. Voudesenhar paraqueos bol
Sonaristas ¢ os velhos petistas entendam o
alcance dos dados: no mesmo ano,o setor
automotivorepresentou 2,15

ados, divulgados pelo Observatério
s Cultal, foram montados  parde de
umametodologiaprépriacombse rocruza
mentode informagoes ecolhidas junto 20

ECIC empregava em torno de 74 milhoes

130 mil.
presas. De novo, éde tirar o chapéu. O PIB
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INDUSTRIAS CRIATIVAS

SETOR CULTURAL GERA IMPACTO DE R$ 230 BILHOES NO PIB .

POLITICA__LULA E REBELO ASSINAM 13 ATOS E ACORDOS BILATERAIS

Band - Jornal BandNews 2° Edigao - 22/04

PIB DA ECONOMIA DA
. AEDAS F
INDUSTRIAS CRIATIVAS

NO BRASIL

Canal Arte 1 - Em Movimento - 04/05

WBandNewsTV

INDUSTRIAS CRIATIVAS i
SETOR CULTURAL GERA IMPACTO DE R$ 230 BILHOES NO PIB

POLITICA  LULA EM PORTUGAL: "NAO SOMOS FAVORAVEIS A GUERRA, QUEREMOS PAZ!"

Band - Tarde BandNews - 22/04

ISERGIO SA LEITAO
ESPECIALISTA EM ECONOMIA CRIATIVA

Cultura - Giro Econémico - 17/05

SETOR CULTURAL GERA IMPACTO DE R$ 230 BILHOES NO PIB

ESPORTE  CORINTHIANS E DERROTADO PELO ARGENTINO JUNIORS NA LIBERTADORES

Band - Madrugada BandNews - 22/04
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d p INVESTIMENTO NO ESTADO .

SP ASSINA CONVENIOS DE R$ 32 MILHOES PARA DEFESA CIVIL
NEWS Pacote autoriza obras e distribuicao de equipamentos a municipios
EERIMIREN rrucvis = rcns cousoLs AP DIPLOMA

Jornal da Manha - TV Jovem Pan - 23/06

JADER

ROSA '
GERENTE OBSERVATORIO
ITAU CULTURAL |

RNAL-DA JUSTI(

TV Justica - Jornal da Justica 22 Ed. - 08/08
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