
Projeto Vibrio:

Revolucionando o Bem-Estar Íntimo

Categoria - Agência Boutique

- Evento de Comunicação

- Assessoria de Imprensa / Relacionamento com a Mídia





Data de Inauguração: 11 de maio de 2023

Local: Metropolitan Mall, Jardim Goiás, Goiânia

Sócios: Edson Benati, Marcela Benati, João Franco, Malu Perini, 

Dani Noce, Raul Sena e Thamyris Fernandes

Vibrio

Marca de Bem-Estar Íntimo



Fundada em 2021, a Vibrio é uma marca de bem-estar íntimo com atuação

em todo o país através do e-commerce, presença física em Goiânia e líder

em seu segmento. Indo além da comercialização de acessórios eróticos

discretos, elegantes e luxuosos, investe numa comunicação disruptiva com

naturalidade. O posicionamento inovador evidencia sua forma única de

tratar a sexualidade como parte fundamental da saúde física e mental,

promovendo autoconhecimento e transformando relacionamentos.

No dia 11 de maio, a Vibrio inaugurou sua primeira loja física, no

Metropolitan Mall, no Jardim Goiás. A noite de luxo, elegância e muito

glamour, inspirada nos anos 50, contou com a presença de jornalistas e

influenciadores digitais. A equipe da FatoMais Comunicação ficou

responsável pela assessoria de imprensa, planejamento e execução do

evento em conjunto com os CEO´s da Vibrio e a seleção e convite (mailing-

list) de convidados. O objetivo era receber 40 pessoas no evento.
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• Conquistar menções positivas e espontâneas em diferentes tipos de mídia,

gerando maior reconhecimento e conscientização sobre a marca junto ao público-

alvo.

• Reforço de imagem positiva da marca como referência em bem-estar íntimo,

como empresa líder e inovadora no setor.

• Atrair o interesse de novos clientes através da mídia espontânea gerada.

• Tratar o assunto na mídia, ainda tabu para muitas pessoas, de forma natural e

levando o conceito de que a sexualidade é parte fundamental da saúde física e

mental.

• Levar informações sobre os benefícios da sexualidade para o público por meio da

mídia espontânea, norteando as temáticas de forma natural e promovendo

autoconhecimento.

• Oferecer um evento exclusivo para apresentação da loja e produtos, oferecendo

uma experiência personalizada.
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Produção de briefing para levantamentos dos conteúdos a serem divulgados.

Planejamento da divulgação dos conteúdos para a imprensa, como releases e sugestão de

pauta, além da criação de cronogramas com datas limites para envio de convites do evento

e contratação de fornecedores.

Identificação de influenciadores digitais com uma base de seguidores em Goiânia e região,

especialmente aqueles cujo público-alvo tem fit com o perfil de clientes da Vibrio.

Sugestão de texto para constar no convite digital, envio de convite da inauguração e

confirmação de presença, cujo objetivo era receber até 40 convidados. A relação de

convidados contemplou jornalistas de TV, rádio, jornais impressos, web e influenciadores

digitais com foco em lifestyle.

Levantamento de orçamentos de fornecedores para a realização do evento.
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Produção de release para a imprensa apresentando a Vibrio e abordando sobre o

evento de inauguração de sua primeira loja física.

Produção de sugestão de pauta para veículos de comportamento sobre a

importância dos cuidados com o bem-estar íntimo como parte da rotina.

Produção de sugestão de pauta para veículos de economia sobre o crescimento

do mercado de bem-estar íntimo.

Estímulo às demandas de imprensa, investindo no monitoramento de material

informativo enviado às redações checando o interesse de divulgação.
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 3 Envio de fotos para colunas nos pós evento potencializando a imagem dos empresários

à frente da marca.

Produção de sugestão de pauta sobre dicas de presentes para do Dia dos Namorados.

Apresentação de relatório digital com as principais menções do período.





JORNALISMO

Diretora administrativa 

(Planejamento)

Diretora de jornalismo 

(Coordenação geral)

Lorena Rodrigues

RELAÇÕES PÚBLICAS

Nayara Reis

Assessoria de Imprensa

(Jornalista)

Dienys Rodrigues

Diretora executiva

(Coordenação geral)

Diane Gomes

Staff

(FatoMais)

Ana Paula e Silva





Apresentação de cronograma com datas

limites, tendo como base a realização do

evento no dia 11 de maio de 2023

apresentação gradativa dos

orçamentos já realizados com ênfase

na escolha do cardápio

Retorno com as respostas do

briefing pelo cliente.

06/04 A partir de 11/04 Até 13/04

Envio de briefing a ser

respondido pelo cliente.

Até 18/04

Produção dos releases a

serem trabalhados com a

imprensa.

A partir de 18/04

Envio de mailing-list com nomes

de convidados para aprovação

Sugestão de texto para constar no

convite digital + save the date (arte a

cargo do cliente)

Fechamento de planilha de

custos/fornecedores (orçamentos

serão apresentados

gradativamente antes dessa

data)

Até 24/04

Recebimento da arte save the

date produzido pelo cliente

Até 25/04

Envio de save the date para

imprensa e influenciadores digitais

(mailing aprovado)

Até 19/04 Até 20/04 Até 26/04

Envio dos conteúdos aprovados para o

mailing de imprensa. Estímulo às

demandas de imprensa (follow up),

investindo no monitoramento de material

informativo enviado às redações

checando o interesse de divulgação.

Recebimento da arte do

convite de digital

produzido pelo cliente

Até 02/05

Envio de convite digital tendo como

meta a recepção de até 40

convidados (incluindo staff)

04/05

Confirmação de presença dos

convidados

08 a 09/05A partir de 02/05

Montagem de press-kit

Até 10/05

Envio de lembrete para os

jornalistas/influencers que

confirmaram presença

Checagem da lista de fornecedores e

recepção do material no Metropolitan

da marca.

10 a 11/05

Dia do Evento: Acompanhamento dos

fornecedores contratados, incluindo

desmontagem do evento.

11/05

Envio de fotos para colunas no pós

evento potencializando a imagem dos

empresários à frente

11/0510/05





Custo do 

Evento

R$ 18.458,00





Total de 

publicações

128

Mídia 

espontânea

R$ 101.086,53

Audiência

estimada

4.721.588




















