Projeto Vibrio:
Revolucionando o Bem-Estar intimo

Categoria - Agéncia Boutique
- Evento de Comunicacao

- Assessoria de Imprensa / Relacionamento com a Midia




APRESENTACAO



Data de Inauguragdo: 11 de maio de 2023
Local: Metropolitan Mall, Jardim Goias, Goiania

Saécios: Edson Benati, Marcela Benati, Jodo Franco, Malu Perini,

Dani Noce, Raul Sena e Thamyris Fernandes




Fundada em 2021, a Vibrio € uma marca de bem-estar intimo com atuacao
em todo o pais através do e-commerce, presenca fisica em Goiania e lider
em seu segmento. Indo além da comercializagdo de acessorios eroticos
discretos, elegantes e luxuosos, investe huma comunicagao disruptiva com
naturalidade. O posicionamento inovador evidencia sua forma unica de
tratar a sexualidade como parte fundamental da saude fisica e mental,
promovendo autoconhecimento e transformando relacionamentos.

No dia 11 de maio, a Vibrio inaugurou sua primeira loja fisica, no
Metropolitan Mall, no Jardim Goias. A noite de luxo, elegancia e muito
glamour, inspirada nos anos 50, contou com a presenca de jornalistas e
influenciadores digitais. A equipe da FatoMais Comunicag¢ao ficou
responsavel pela assessoria de imprensa, planejamento e execucao do
evento em conjunto com os CEO’s da Vibrio e a selecao e convite (mailing-
list) de convidados. O objetivo era receber 40 pessoas no evento.




 DESAFIOS




Conquistar meng0es positivas e espontdneas em diferentes tipos de midia,
gerando maior reconhecimento e conscientizacdo sobre a marca junto ao publico-
alvo.

Reforco de imagem positiva da marca como referéncia em bem-estar intimo,
como empresa lider e inovadora no setor.

Atrair o interesse de novos clientes através da midia espontadnea gerada.

Tratar o assunto na midia, ainda tabu para muitas pessoas, de forma natural e
levando o conceito de que a sexualidade é parte fundamental da saude fisica e
mental.

Levar informacdes sobre os beneficios da sexualidade para o publico por meio da
midia espontanea, norteando as tematicas de forma natural e promovendo
autoconhecimento.

Oferecer um evento exclusivo para apresentacao da loja e produtos, oferecendo
uma experiéncia personalizada.

DESAFIOS -



FASES
DO TRABALHO




i

Producao de briefing para levantamentos dos conteudos a serem divulgados.

Planejamento da divulgagdo dos conteudos para a imprensa, como releases e sugestao de
pauta, além da criacao de cronogramas com datas limites para envio de convites do evento
e contratacao de fornecedores.

Identificacao de influenciadores digitais com uma base de seguidores em Goiania e regiao,
especialmente aqueles cujo publico-alvo tem fit com o perfil de clientes da Vibrio.

Sugestao de texto para constar no convite digital, envio de convite da inauguracao e
confirmacdo de presenca, cujo objetivo era receber até 40 convidados. A relacao de
convidados contemplou jornalistas de TV, radio, jornais impressos, web e influenciadores
digitais com foco em lifestyle.

Levantamento de orcamentos de fornecedores para a realizacdo do evento.




Producao de release para a imprensa apresentando a Vibrio e abordando sobre o
evento de inauguracao de sua primeira loja fisica.

Producao de sugestdo de pauta para veiculos de comportamento sobre a
importancia dos cuidados com o bem-estar intimo como parte da rotina.

Producao de sugestao de pauta para veiculos de economia sobre o crescimento
do mercado de bem-estar intimo.

Estimulo as demandas de imprensa, investindo no monitoramento de material
informativo enviado as redacdes checando o interesse de divulgacao.




() Envio de fotos para colunas nos pés evento potencializando a imagem dos empresarios
a frente da marca.

() Producéo de sugestdo de pauta sobre dicas de presentes para do Dia dos Namorados.

O Apresentacao de relatorio digital com as principais menc¢des do periodo.

FASE 3
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Nayara Reis

Diretora de jornalismo
(Coordenacao geral)

Lorena Rodrigues

Assessoria de Imprensa
(Jornalista)

RELAGOES PUBLICAS

Diretora executiva
(Coordenacao geral)

Diane Gomes

Ana Paula e Silva

Diretora administrativa Staff
(Planejamento) (FatoMais)



CRONOGRAMA



A partir de 11/04

Apresentagéo de cronograma com datas :

Até 13/04

Até 18/04 A partir de 18/04

ser :

Envio de briefin a
limites, tendo como base a realizagdo do : apresentacéo gradativa dos e clier?te R(.eto.rno com as respostas do Produgdo dos releases a
evento no dia 11 de maio de 2023 :  orgamentos ja realizados com énfase ' briefing pelo cliente. serem trabalhados com a
na escolha do cardapio imprensa.
Até 19/04 Até 20/04 Até 24/04 Até 25/04 Até 26/04
Envio de mailing-list com nomes Sugestdo de texto para constar no Recebimento da arte save the Fechamento de planilha de Envio de save the date para
de convidados para aprovagéo convite digital + save the date (arte a date produzido pelo cliente custos/fornecedores (orgamentos imprensa e influenciadores digitais
Cargo do Cliente) serao apresentadOS (ma"lng aprovado)
gradativamente antes dessa
data)

A partir de 02/05 Até 10/05

Envio dos contetidos aprovados para o : Montagem de press-kit

mailing de imprensa. Estimulo as
demandas de imprensa (follow up), :
investindo no monitoramento de material
infformativo  enviado as redacdes
checando o interesse de divulgacao.

convite

Envio de
jornalistas/influencers
confirmaram presenca

lembrete para os
que

Checagem da lista de fornecedores e
recepcdo do material no Metropolitan
da marca.

Até 02/05

Recebimento da arte do

produzido pelo cliente

08 a 09/05

Confirmacéo de presenca dos
convidados

Envio de convite digital tendo como
meta a recepcdo de até 40
convidados (incluindo staff)

de digital

Dia do Evento: Acompanhamento dos

Envio de fotos para colunas no pés
evento potencializando a imagem dos
empresarios a frente

fornecedores contratados, incluindo

desmontagem do evento.




ORCAMENTO
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RESULTADOS
ALCANGCADOS




Total de Midia Audiéncia
publlcagoes espontanea estlmada

128 R$ 101.086,53 4.721.588




CLIPPING



ISADORA ALVES:
“Confessoqueantesde
comegaratrabalharna
drea eundotinha tanta
faciidade de falar sobre o
assuntoporvergonhae
porser um assunto tabu
paramuitas pessoas”

Luisa Guimarios

luisa guimaraes@opopular com br

termo sadde intima
abrange muito mais
que a higiene da re
gio. Solucionar pro
blemase incomodos, tirar duvi
das e enxergar os cuidados co-
mo parte importante da manu
tengdo do bem-estar sdo movi
mentosimportantes paraasau-
de fisica e mental e paraa quali
dade de vida das mulheres. No
entanto, falar sobre o 6rglo se.
xual feminino ainda hoje € um
tabu. E quando o assunto chega
no Ambito do prazer e satisfa
¢do na atividade sexual, entdo,
nemse fala
Oresultadode ndotratarote-
ma com naturalidade impacta
diretamenteodiaadiaeosrela-
cionamentos. A pesquisa Love
Life Satisfaction, promovida pe
lo Instituto Ipsos, aponta que 4
emcada 10 brasileiros dizem es
tarinsatisfeitos com sua vida se-
xualeamorosa. Jiolevantamen
to do Projeto de Sexualidade do
Hospital das Clinicas da Univer-
sidade de Sao Paulo (USP) mos-
tra que cerca de um tergo das
mulheresbrasileiras nunca tive-
TAM UM Orgasmo.
“Confessoqueantesde come-
Gara trabalhar na drea eu nio ti
nha tanta facilidade de falar so-
bre o assunto por vergonha ¢
por ser um assunto tabu para
muitas pessoas”, diz Isadora Al-
ves, de 22 anos, diretora de su
porte ¢ vendas de um sexshop
voltado para o bem-estar inti
mo. Ela lida diretamente com as
clientes que buscam os produ:
tos da loja, inclusive aquelas
mais timidas ou que estdo se
“aventurando® pela primeira
vezembuscade um vibrador.
“Hojejd vejotodoesseuniver
so de outra forma. Sei que mui-
tasmulheresainda ndose conhe-
cem totalmente. Nosso traba
lho, entlo, € feito juntamente
comespecialistas como fisiotera:
peutas pélvicas, sexologos e psi
cdlogos”, comenta. Isadora lem
brados atendimentos queaemo-
clonaram. “S3o relatos de mu
Iheres com traumas de relacio-
namentos anterfores, que fize-
ram com que a vida sexual delas
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acabasse. Me emociona saber
Que essa pessod se sentiu con
fiante para dividir sua historia
comigo, falou abertamente so-
bre otema e que eu pudeajudar
dealguma forma.”

bus

sultado de se estar sexualmente
ativo, como a liberagdo de hor-
monios que influenciam no
bom funcionamento fisico e
mental, regulagio do sono,
maior vinculagdo entre os pa

res, maiorvitalidadee auto-
NATURALIDADE conflanga”, continua.
“Bem-estar inti- por Umg De maneirageral,

moéumaformasis
témicade vera se
xualidade como
parte fundamen
taldasaude fisica,
mental e do rek
clonamento”, ex-
plica Marcela Benati,
terapeuta de casais, se-
x6loga e socia da Vibrio,

“Ou sefa, ndo se trata apenas do
ato sexual em si, mas todo o re.

MELHOR
) 4

pensar 0 bem-es
tar intimoé perce
ber o sexo como
salide e processo
de autoconheci
mento. A defini
¢lo da Organiza
¢Ao Mundial da Sati
de (OMS) dizque *é um
aspecto fundamental da vi

MULHER Sauide e bem-estar intimos
envolvem autoconhecimento e tratamento
do tema da sexualidade com naturalidade

noque ndopodeserseparadode
outros aspectos da sua vida®.
Apesar de natural, a sexualida
deé umassunto complexoe que
podevariar ndosé de pessoa pa-
ra pessoa, como de cultura para
cultura, destaca.

“O Brasiltemevoluido nessas
questies, especialmente nas -
masdécadas. T i

Fibio Lima

tre homens e mulheres. “Paraa
grande maioria dos homens, o
assuntoé mais ficil, pols siocul-
turalmente estimulados ao ato
sexual. Jd a majoria das mulhe
res éensinada que sexoéerrado,
sujo e s6 uma forma de agradar
aos homens. Esse éumdos moti
vos pelos quals tantas mulheres
se desinteressam pelo sexo”, diz
asexdloga
Nocasode casais, eladestaca
o didlogo como ponto funda
mental. “Vejo muitos casais
que tém libido individual, mas
que pela falta de intimidade se
xual perdem a libido como ca
sal”, diz. “Para que isso nao
aconteca, o casal precisa estar
sempre em didlogo aberto so-
bre o assunto, falando de suas
preferénciasevontades, experi
mentando coisas novas e se de-
saflando”, explica.
E o0 uso de brinquedos se
xuals? “E importante entender
que ouso de brinquedos e aces
sorios is nlo estd necessa

sidade cultural muito grande, e
iss0 se reflete na forma como as
pessoas abordam a sexualidade.
Noentanto, ainda hd muitoaser
feito para que a sexualidade sefa
abordada de forma mais aberta
esauddvel, e isso incluia educa-
Glosexual”, aponta,

da humana, uma necessidade
hisicae umaspectodoser huma:

Entre pectos culturaiscl
tadosestao, por exemplo, asdife
rengas ao tratar do assunto en:

S o sdicaci

riamente relacionado 2 insatis
fagdo com o parceiro ou a uma
tentativa de substitui-lo. Pelo
contririo, pode ser uma forma
de adicionar variedade e novi-
dade a vida sexual e de promo-
veraexploracloeoautoconhe-
cimento, o que pode, na verda
de, fortalecer a intimidade e o
vinculoemocional entre os par-
ceiros”, aponta

intimo tem hado de
e, apesar donome sugerir,
a de

Larissa

Chaveiro. Elaaponta que

o
pléstica Renata Magalhaes,
prerp e ooy

O Brasilja
posicéo de lideranca no
S Sad

facod t

estético e visual da r

p
de cremes naregiao, de

em
abordar o tema. “As mulheres
i

'8 G
de cirurgias intimas femininas,

-

“Principalmente as mulheres dolaser de isfagao g d
namenopausa tém uma €02, que também melh f gust Cirurgia Plastica Estética.
d solitaria, pois ndo tém “Mulheres comegaram ame
oque fazcom que vaginal. gem d com contar desafios,
p i vérios sintomas genit 8 té ficuldades e frustragoes,
relagdo comoo estética daregiao intima, ou parceira”,diz inclusive no relacionamento
queasmulheres tém coma ressecamento vaginal, apesar dena inico Elacont: d conjugal,néo raro
g .0 levandoaquadros d de quem passa por giasint
2\ éncia urina dorna  pi glas, Gt P! aapi d
vaginal ourejuvenescimento  relagdosexual”, explicaa também é uma realidade. tempos, gido genital, comenta.
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COMENORAGAD Para agemestaras
comemeregies, cosfine sugestdes de
praseries parn o Dia dos Neenoredos
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Marca de bem-estar intimo que mais
cresce no pais inaugura loja em Goiania
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Porque é importante cuidar do bem-
estar intimo
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Antigamente. guando se falava em

neNorar o sex

am a mente
vibradores, Nimes picantes ¢

brificantes saborosas. Mas hoje em dia

mental e
través do
autoconhecimento. Aldela éd que o

wazer sexual ¢ algo natural @ humano

e abr aCar a nossanatureza

cela Benati

exdloga e viciada

terapeuta
narca Vibro de bem-estar intimo, anda
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sexual, segunck Love

Life Satisfaction® do Instituto Ipsos
realizado em dezembx

Mas, felizmente, temx

to e informacio para que a a5 possam fal

0 mercado estd em ascensdo, sendo avaliado em 108
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Vibrio inaugura
sua primeira loja fisica em Goiania
PRODUTOS EROTICOS - Apés dois anos

de atuacao em todo o Pais através do
e-commerce, a goiana Vibrio marca de bem-
estar intimo (sex shop) expande a sua operagao
e abre a primeira loja fisica em Goiania.

Nesses primeiros 24 meses de atuagao, a
marca atendeu mais de 40 mil clientes e 90 mil
produtos comercializados. Com um portfélio
superior a 60 itens, a maioria de fabricagao
propria e importados exclusivos, os produtos
sao selecionados e totalmente livres de
parabenos e ftalatos ou qualquer outro ingrediente que possa ser danoso para a saude. Na sua lista de
produtos consta lubrificante intimo, vibrador, gel excitante, entre dezenas de outros benéficos para o
prazer e saude sexual. fale@vibrio.com.br
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MARCELA RAHAL MARCELA BENATI

amarcelarahal psicologa especialista em terapia de casal

#VivaBemHoje
O AMOR ESTA NO AR: NAMORAR PODE TRAZER BENEFICIOS PARA A SAUDE MENTAL

Relacionamentos longos precisam de ‘manutencao’, diz psicologa | VivaBem Hoje

VB Yl\raBe'm’ yo 54 £ Compartilhar 4 Download

a (@ GLAMURAMA O verdadeiro companheiro independente da ocasiao

~ CULTURA EENTRETENIMENTO  MOOA EDESIGN  CORPOE ALMA = VIDEOS

Brinquedos diferentdes e deluxe para
aproveitar o Dia do Orgasmo
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