Para celebrar 0 10° aniversario da 99/Didi
no Brasil. a Edelran dosenvolveu urna
carmpanha reforcando mensagens-chave
dle hiper cuidadg, coneclando-se com
PMoLoNsTas ¢ passageitos enguanto
alavancava proximidace, emagio e urm
senso de comunicade

Para criar urna natrativa ervolvenle
precisévamos entendler o que a marca
realmente significava para o povo
Lrasileire a0 longo destes anos Mais do
que possibilitar trajetos, a 99 serviu cormo
urn apoio na trajetoria das pessoas,
viabilizando um sslilo de vida de
rmobilidacle inimagindvel ha 10 anos.

No comeriaclavica colidiana, quardo as
[PRSSOaS AT Y1 LA €2rro cla 99, muitas
Vezes aprimeira & Gnica interagao entre
Triolorista ¢ passageiro € nn rapiclo © distanle
cantatovisual no espotha retrovisor, o icio
Viagern. A correria didria naa nos permite
perisar e, por Lras desse peguenc refleso
ha mito mais o cjue a "poca’ de alguém
d umar pessoa inteira, cam historias &
rmemorias proprias.

"Gente Por Inteiro™ tornou-se a narrat\va da
marca para a campanha de 10 a)
titulo de nossa ativo prmc\pa\ um
docurmentariode 10 minutos cue deuvoz
aos principais parcsiros da 99: seus molorislas,
2o tetratar as histérias do personagens que
personificaram o objetivo da empresa de
cuidlar dle seus usudrios

@ filme fof apresentado em prirneira mao
no evento of icial de 10 anos da v9 om $io
Paulo/SP e depois foi transmitido para o
publico brasilsiro nas midias digitais em
Www.genteporinteirs.com.br.

"Gente Por Inteiro" se tornou
campanha de 3 meases
hsumidores, impren:
influsnciadores, permitind
a99 recupera:sa memrias
positivas de seus 10 anos no
Brasil de uma maneira humana

600K

visualizagdes

+300K

usUAnos alancados
nas redes socisls

285

resultados na midia




