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A UNILEVER

A Unilever € uma das maiores fornecedoras do mundo de produtos de
Beleza e Bem-Estar, Cuidado Pessoal, Cuidados com a Casa, Nutricdo e
Sorvetes. A empresa atua em mais de 190 paises e seus produtos sdo
usados por 3,4 bilhoes de pessoas todos os dias. A companhia, que tem

127.000 colaboradores, conta com vendas que alcancaram €60,1 bilhdes em
2022.

A visGo da Unilever € ser lider global em negdcios sustentdveis e
demonstrar como um modelo de negdcio guiado por propdsitos e pronto
para o futuro consegue resultados melhores. Somos uma empresa
tradicionalmente progressista e responsdvel.

Uma em cada trés pessoas em todo o mundo usa marcas da companhia
diariaomente. Com esse alcance vem a responsabilidade - e a oportunidade.
A empresa quer usar essa escala e influéncia para criar mudancas
positivas muito além de suas portas.

O Brasil € uma das dez principais economias globais e a operacdo da
Unilever no pais estd entre as cinco maiores da companhia no mundo.

Presente hd 92 anos no Brasil, a Unilever é uma das maiores empresas do
pais com um portfdlio de mais de 40 marcas e estd presente em 100% dos
lares brasileiros.

A estratégia da Unilever esta dividida por
trés pilares que se complementam:

« Melhora a saude do planeta;

« Melhora a saude, a confianca e o bem-
estar das pessoas;

« Contribui para um mundo mais justo e
inclusivo socialmente.




Fabrica de Indaiatuba (SP)

Em janeiro de 2023, a Unilever anunciou a implementacdo do projeto de

,
. Ld, sdo produzidas as marcas OMO, Brilhante, CIF e Surf.

Com a transicdo energética concluida em janeiro de 2023, o projeto ndo
demanda mais nenhuma etapa de implementacado. Isto significa que

, COm O
consumo, em média, de 216 toneladas de cavaco por dia, mobilizando cerca
de oito caminhoes cheios do material diariamente na fdbrica.

Para consequir viabilizar o projeto, que foi desenvolvido em menos de dois
anos, a Unilever contou com a empresa ComBio como fornecedora da
madeira de eucalipto que possui a certificacdo Madeira Legal. O material é
entreqgue a fdbrica em forma de cavaco (madeira picada).

Também vale destacar que a fdbrica ja foi

A certificacdo refere-se ao quanto a fdbrica lidera a aplicagdo
de tecnologias avancadas para impulsionar a produtividade, a
sustentabilidade e a performance nos processos fabris com tecnologias e
metodologias da quarta revolucdo industrial.

o Investimento de

« Planta de biomassa tem capacidade para

« Mudanca reduzira a emissao de
(gas carbonico) por ano

produzir




Metas globais

Na Unilever, ndo existem metas ESG. Sdo metas do negdcio, fazendo conexdo
com sustentabilidade ambiental, social e governanca. Porque, no fim do dia, essa
€ a sustentabilidade do negécio. Importante salientar que essa prdtica vem
acontecendo na companhia desde antes da sigla se consolidar como um pilar
essencial para a atuacdo das empresas.

A implementacdo do projeto de Energia Verde da Fdbrica de Indaiatuba reforca o
papel de lideranca da Unilever na busca por solucoes aos desafios ambientais
enfrentados em todo o mundo, principalmente, na luta para frear as mudancas
climdticas e concretizar o plano estratégico de negdcio Unilever Compass.

A FABRICA DE INDAIATUBA ANTECIPOU EM 7 ANOS UMA DAS METAS DE
2030 DA UNILEVER DENTRO DO PILAR “MELHORAR O PLANETA".

Esse esforco no
combate as mudancas climdticas estd intrinsecamente ligado ao alcance do
Objetivo numero 7 da ONU, que visa a geracdo de energia limpa e acessivel, um
dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel.

Os desafios da Comunicacao:

e Apresentar o avanco da Unilever na sua meta de reducao das
emissoes da sua fdbrica em Indaiatuba (SP), com a construg¢do de uma
narrativa de impacto para veiculos de comunicacdo, além de canais
proprietdrios externos da companhia.

e Gerar reputacdao para a marca corporativa Unilever, atrelando a
conquista da fdbrica de Indaiatuba aos esforcos da jornada sustentdvel
da companhia, evitando e/ou mitigando riscos de imagem.

Estratégia definida:

e Usar a forca da imprensa nacional para jogar a primeira luz sobre essa
evolucdo utilizando as mensagens da capacidade da fdbrica e o
impacto positivo da reducdo de emissoes; abrindo espaco para falar da
jornada sustentdvel da companhia nessa vertente.

e Apds divulgacdo de exclusiva para veiculo de reputacdo nacional,
veiculos da imprensa segmentada ajudardo a espalhar a noticia, bem
como a oferta de pautas direcionadas sobre o tema e suas vertentes.
Ambas as rotas dardo sustentacdo ao anuncio e visibilidade ao nome
da Unilever atrelada a mais esse tipo de iniciativa sustentdvel.



Linha do tempo de acoes

Agosto/22 Setembro/22 Outubro/22 Dezembro/22

e Briefing do cliente, incluindo e Producdo de Q&A e e Visita a fdbrica e producdo de e Entrega final de plano de
apresentacdo das dreas desenvolvimento de plano de fotos para divulgacdo externa Comunicacdo Externa e de
especialistas Comunicacdo externa e Producdo de press release press release

Janeiro/23 Fevereiro-Marco/23 Abril/23 Maio/23

e Media training board da Unilever e |Influenciadores Digitais e |Indicacdo de Gerardo Rozanski, e Publicacdo de entrevista
e Divulgacao Nacional: Exclusiva para repercutem no Instagram CEO da Unilever Brasil, como de Gerardo Rozanski em
Agéncia Estado personalidade em ESG para especial ESG da Forbes

e Divulgacdo para veiculos Revista Forbes

segmentados: Energiq,
Sustentabilidade, Industria e Trade
e Divulgacdo de post no Instagram no
@UnileverBrasil
e Divulgacao Regional: Entrevista da
Diretora da Fdbrica na Radio Jornal
de Indaiatuba



Evidéncias

FEED

janeiro

EPTE S

A maior fabrica de
detergente em pé do

mundo, da Unilever,

Sendo um post informativo e curiosa, o nosso primeiro conteddo sobre a
operagdo da Fabrica com biomassa foi destaque no Always On de janeiro,
batendo 05 nimeros surpreendentemente do Reels que postamos e

sequincia.
Foram aleangando 9.7k
de perfis dentro da plataforma sendo da

pagina @UnileverBrasil.

STORIES
janeiro
e
Mos stories de biomassa alcancamos 1k de views, sendo
da nossa perfil. Con mas a partir
disso que o conteddo além de informativo fol ressante o
suficiente para atrair um novo publico pra nossa base.
A
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Story e Feed no Instagram da Unilever Brasil
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Respostas

O Investimento para o projeto salu do Budget de Capex de Sustentabilidade da Companhia. O
dinheéire do Fundo para & Clima nio pode sér utilizade na compra de atives relacionados a
Projetos.

Investimento total de 7.50% K Evros [RS47.803K). Verificar com Time de Comunicagle a
possibilidade de abrir o valer do mento

Niio. 1§ temos operagBes de caldeira & Biomassa nas fibricas de Pouso Alegre e Valinhas.

A fibrica de Pouse Alegre utiliza Cavace de Eucalipto ¢ a fibrica de Valinhas utiliza Cavace de
Madelra Reciclada

A WWF ainda ndc estd contratada ne projete. A fungdo da consultoria serd ajudar na escolha e
definigho das dreas de reflorestamento de mata nativa, além da drea de proteclio ambiental

A Fabrica possui apenas 1 fornalha (a caldeira faz parte da fernalha). Volurme de 741 mil
arvores/ano, com média de 170 ton/dia de cavace na fornalha

A empresa responsavel pelo transporte & a Comblo (fornecedora do material), Eles contratam
algumas empresas de logistica para fazer as entregas (Ex.: LC transportes). Distdncia média do
trajato ¢ de 1208m, com variages entre a origem da floresta

A gestio do transporte da madeira & da empresa Comblo
A madalra chegard na forma de cavaco, A tara de madelra & picada na propria floresta e J4
colecada no caminhdo apds o picote.

O contrato da Unilever é apenas com o cavaco de eucalipto. As outras opgBes podem ser
wilielsrlae na bt ds seardn sam se randieise dn mereads O eale finne eSn e

Q&A Projeto BiorhaSsé em Indaiatuba

antivaic

Fabrica de Indaiatuba, da
Unilever, passa a operar
com energia verde
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Briefing do cliente para a comunicacao externa

VEICULO Radio Jornal de Indaiatuba — Jornal das Onze (FM 107.1)
PORTA-VOZ lluska Lopes
DATA/HORARIO 27/1/2023 - sexta-feira — a5 9H30
FORMATO videoconferéncia — Google Meets
(O LINK SERA ENVIADO PELA RADIO NO DIA DA ENTREVISTA, AS SH).
SOBRE A PAUTA A radio = programa lornal das Onze - quer noticlar com entrevista de porta-voz da

Unilever o inicio da operacio da planta de biomassa da fibrica de Indaiatuba, abordar
sobre a producdo e o funcionamento com a energia renovavel; falar também sobre a
mportincia e a preccupacio com o meio ambiente e a preacupagio com a “peluicde
da regido”. Além disso, querem abordar sobre a importéncia da Unilever Indaiatuba
para a economia local com a geragio de empregos & de ICMS, por examplo.

A duragdo da entrevista & entre 15 e 20 minutos. Além da transmiss3o da radio (107,1
FM), o jornal também é transmitido pelas paginas no Facebook e no YouTube,

Paper de apoio para entrevista de lluska Lopes

BRIEFING — Biomassa
Direcional

= Grave na vertical;

= Adapte 3 sugestdo de roteiro para sua lingusgem parzs ficar 2 mais natural & atrativa possivel.
Afinal, ninguém conhece seu publico melhor do que woca!;

*  Poste os conteddos no dia a combinar;

* Cologue legenda nos stories para incluir um maior nimero de pessoas;

*  Marcar o @unileverbrasil

= Sinalizar parceria paga com #publi;

*  Enviar o conteddo para aprovac3o antes da publicagdo;

* Casouse algum produto no post, que seja produto Unilever;

= DOMT'S: N3o falar palavrdes, girias ou citar marcas & empresas concorrentas.

=3 5

Roteiro para influenciadores bonificados

InPress | \oVeiers,

CERTIFICADO

Alexandre Camiloti

Grupo In Pres:

IM’I‘;‘,' ‘l”,,,('

Grupo In Press

Certificacao do Media Training

Alexandre Camiloti
Unilever

Media Training para TV com Alexandre Camiloti

No total,
foram

92 meses
de acoes




| Outubro/22: Visita a fdbrica e producdo de

Deta I ha mento de fotos para divulgagdo externa - R$ 3.981,44
inVeSti mentos Dezembro/22: Media training do board da

Unilever, incluindo porta-vozes sobre a Fdbrica
‘ de Indaiatuba - R$ 37.500,00

TOTAL
R$ 41.481,14




BIG NUMBERS )%, IMPRENSA

19 19 R$1.028.746

Equivaléncia Publicitaria

59 872.206 (f&]

Potencial de alcance

Aspas de porta-  Citam Unilever no Apenas falam
vozes titulo sobre a Unilever

Tipo de Midia

*Dados coletados pela clipadora da Unilever



BIG NUMBERS Y

DIGITAL INFLUENCIADORES BONIFICADOS

1 @ 6
Post no Feed Stories no
= 234.475

Instagram
2 Impressoes dos stories

Stories no Instagram /_/ R

6

Influenciadores

Total de impressoes

*Dados coletados pela clipadora da Unilever Ménica Martelli Evaristo Costa k /



https://www.instagram.com/unileverbrasil/

RESULTADOS Y,

Coluna do
Broadcast

ALTERNATIVAS

Fibrica de sabdio em pd da Unilever em Indaiatuba (SP), gue utiliza
energia renovavel produzida a partir da biomassa de eucalipto

2 bilhdes em recursos de inves-
tidares privades.

» MATRIZ LIMPA. A fibrica de sa-
béio em pd da Unilever em In-
daiatuba {5F) passoua utilizar
energia renovive] produzida a
partir da biomassa de eucalip-
to. Ao toda, foram investidos
R$ 48 milhdes na instalacio
dos equipamentos para gera-
¢io de energia.

-mil.lﬂs.{.'l;:rujel.c:r_"t.'m:'.pt:ﬂi—
to pelo sistema de transporie
domaterial, a estacio de trata-
mento de Agua, a fornalha, o
tambor de vapor, filtros mulu-
ciclones e ventiladores, entre
ouLras, e consumira em meédia
216 toneladas de cavaco de eu-
calipto por dia, mobilizando
cerca de oito caminhdes
cheios do material diariamen-
te. & planta de biomassa tem
capacidade para produsir 30 gi-
ga caloria/hora de energia.

# SELD. O cavaco de cucalipto
{madeira picada) utilizado na

planta ¢ fornecido pela Com-
Bio e cenificado pela Forest
Stewardship Council (FSC) e
pela Madeira Legal, de acordo
com a Unilever.

& ENERGIA. Embora o custo de
produciio do hidrogénio verde
seja considerado hoje o maior
entrave & sua adogdo em larga
escala coma combustivel, a
consultoria Pwl estima que
nos proximos sete anos haja
uma redugiio no preco final do
produtn, permitindo que seu
us0 apresente um crescimen-
to constante ateé 2030,

& INVESTIMENTD. & consulioria
também estima que serd preci-
50 aumentar a infragstrutura
EJI'IT{'I Lfﬂll.‘i]]i]ﬂ.ﬂ € ArmuEeEsena-
mento do hidrogénio, com du-
tos ¢ terminais de exportacio,
que em .F.]K'l]n"-? casos deman-
dam prazo de até 12 anos para
ficar prontos, Segundo o estu-
do, o planejamento da infraes
trutura deve comegar agora. O
foco ¢ aleangar as metas cli-
miticas do Acordo de Paris.

Pauta publicada com exclusividade na

Coluna do Broadcast (Online e Impresso) ESTADAO #

Unilever investe R$ 48 mi
para produzir energia a

COLUNA

Coluna do Broadcast

Bastidores do mundo dos negdcios

partir de biomassa

Veja mais sobre quem faz Energia renovavel produzida com cavacos de eucalipto € utilizada na fabrica

A fabrica de sabdo em po da Unilever em Indaiatuba (SP) passou a utilizar energia
renovavel produzida a partir da biomassa de eucalipto. Ao todo, foram investidos R$
48 milhoes na instalacao dos equipamentos para geracao de energia.

ILUSKA LOPES

DIR|

C'anal-Energia

Unilever usara biomassa em fabrica pavlista

A Uralewer onunciow o micio do geraghode anangio renicetyve] oom biomossa de eucolipta paro a producda
na sun fabrico de Indoiohuba (58], o moeor de producto de detergente em pd do mundo. & empreso
dascrove que o insestimanto no projeto & de RE &8 milhges, e colculo que o plonta fem capacidade para

roduzr 30 Goalf hode energio e reduzic o emisstio em 37 mil tonedodas de CO02 por ono.

Entrevista de Gerardo Rozanski para
Forbes: apenas quatro personalidades
foram escolhidas para revista especial

Forbes

Sob a gestio de Rozanski, a maior
fabrica de sabio em pd do mundo,
em Indaiatuba (SP), passou a gerar
energia renovavel com biomassa de
eucalipto, apos um investimento de R$
48 milhdes. Responsivel pela reducio
de 37 mil toneladas de gis carbonico por
ano, a planta foi eleita uma Advanced
Fourth Industrial Revolution (41R)
Lighthouse pelo Forum Economico
Mundial, certilicacio dada as fabricas
que integram as melhores praticas
globais. A meta ¢ zerar as emissoes das
operacoes fabris ate 2030,

Fabrica de detergente em po da Unilever passa a operar com
energia verde

A Unilever deu inicio a geracao de energia renovavel com biomassa de
eucalipto para a producao na sua fabrica de Indaiatuba (SP), a maior fabrica de
producao de detergente em p6 do mundo. Com investimento de R$ 48 milhoes, a planta
de biomassa tem capacidade para produzir 30 giga caloria/hora de energia e
reduzira a emissao de 37 mil toneladas de COz2 (gas carbonico) por ano, o que
equivale a 14 quilometros quadrados de floresta.

051 VdvD
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Mmerco

RESPONSABILIDADE ESG

- A Unilever foi posicionada entre :
cas 10  empresas  mais :
responsaveis na nona edicao do
- ranking Merco Responsabilidade :
- ESG Brasil. A pesquisa de campo -
- aconteceu entre julho e:
dezembro de 2022. ;

O grande destaque é que a
- companhia subiu duas posicoes, -
- com relacio ao ranking de 2021.

meiodmensagem

Natura, Itau e Ambev sao as

empresas mais responsaveis em
ESG

Nona edicao do ranking Merco Responsabilidade ESG Brasil apresenta as 100 melhores
empresas nesse cenario

Natura, Itau, Ambev, Google, Grupo Boticario, Magazine Luiza, Bradesco,
Unilever, Nestle e Danone sdo as dez empresas mais responsaveis em
ESG do Brasil. Esses sdao dados da nona edicdo do Ranking Merco

Responsabilidade ESG no Brasil, que apresenta as 100 melhores
empresas nesse sentido. A pesquisa de campo aconteceu entre julho e

dezembro de 2022,

Com relacdo ao ranking de 2021, tanto Itau quanto Danone subiram sete
posicoes. ]a a Nestle subiu quatro, seguida pelo Google, que cresceu trés
posicoes e a Unilever duas. Vale destacar que Nestle e Danone nio
estavam no top 10 em 2021.



FICHA TECNICA

Equipe de Comunicacao Unilever

Lilian Dorighello, gerente de comunicacao

Aline Siqueira, gerente de comunicacao

Nathalia Cardoso, coordenadora de comunicacao
Maria Isabel Esteves, coordenadora de comunicacao
Gabriela Menossi, estagiaria

Inpress Porter Novelli, Agéncia de Comunicacao

DAENE

Camila Francis, diretora de atendimento
Roberta Spiandorim, gerente de atendimento
Alcione Cavalcante, atendimento

Mariana Anauate, atendimento

Daniela Garcia, atendimento

Gabriely Coelho, estagiaria
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