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Contexto que originou a estratégia

nutella

Ele estd no meio de nés. Todos os dias. As
vezes, mais de uma vez por dia. No café

da manha? Simplesmente indispensavel.

Nem pensar em comecar um dia sem

ele. Nao tem gracga.

Estamos falando dele, do pdo. Estima-se
que o setor de panificagdo movimente
R$ 105 milhdes por ano no Brasil, como
traz reportagem da CNN_Brasil. Na
mesma reportagem, temos acesso a
outros dados que impressionam: o pao
francés, segundo o Sindipan-MT, esta
presente em 76% dos cafés da manha
dos brasileiros. De acordo com a

Associacdo Brasileira _da IndUstria_de

Panificacdo e Confeitaria (ABIP), ha mais

de 70 mil padarias espalhadas pelo Brasil Mas o pdo ndo é sé paixdo nacional e sim,

e estima-se que 41 milhdes de brasileiros . . .
. . mundial. Outros paises também amam esse
entrem em padarias todos os dias para . .
. ) alimento e em 16 de outubro de 2000 foi
comprar pao. Hum.. deu até vontade de

comer um pdozinho agora, ndo é instituido o Dia Mundial do Pado em uma iniciativa

mesmo? da Unido de Padeiros e Confeiteiros de Nova York.
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https://www.cnnbrasil.com.br/viagemegastronomia/gastronomia/quem-quer-pao-setor-de-panificacao-movimenta-r-105-bilhoes-por-ano-no-brasil/
https://www.abip.org.br/site/

Contexto que originou a estratégia

Paralelamente a histéria do pao, temos outra histéria muito

deliciosa também para contar, a da primeira pasta de avela e

cacau feita com paixdo e inovagdo para passar no pPao:
NUTELLA®.

CASE | NUTELLA® Ama Pao

A histéria de NUTELLA® nao é tao antiga quanto a do pao, iniciada nos anos

12.000 a.C., mas ja vem sendo escrita, para nosso deleite, ha meio século.

NUTELLA® surgiu ha quase 50 anos como uma resposta criativa a escassez

de cacau no pods-Segunda Guerra Mundial. O confeiteiro Pietro Ferrero
colocou muita paixao na ideia de fazer uma deliciosa pasta misturando
cacau e aveld para todos na cidade de Alba, na Itdlia. O chocolate era,

naquela época uma iguaria, e sua vontade era que todos pudessem provar.
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Contexto que originou a estratégia

O inicio de NUTELLA® se funde, portanto, com o da Familia Ferrero, que, por sua vez, deu
origem a um importante Grupo, hoje com 35 mil funcionarios, 32 fabricas nos cinco
continentes e instalagcdes comerciais em mais de 50 paises, responsaveis por comercializar
seus produtos em mais de 170 paises. Os produtos criados por Pietro Ferrero e
desenvolvidos por seu filho, Michele, foram a chave para o sucesso de uma longa e bem-
sucedida trajetdria que ja esta em sua terceira geragao. NUTELLA® € um dos primeiros
produtos de uma empresa familiar que se tornaria multinacional, combinando o “passado,

o presente e o futuro de uma obstinada familia piemontesa”.

Pois voltando aos primdrdios de NUTELLA®, a Ferrero surgiu com a ideia de substituir o
cacau raro por um ingrediente mais disponivel localmente: as avelds, abundantes no Norte
da Italia. Com NUTELLA®, a companhia criou uma categoria de produtos completamente

nova: as pastas (ou spreads) que podem ser combinadas com paes.

CASE | NUTELLA® Ama Péao
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Contexto que originou a estratégia
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Chegamos a 2022. Passados tantos anos apds a origem do pao e a criagcao do sabor
inigualavel de NUTELLA®, chegou o momento de criar uma estratégia de comunicagao que
unisse essas duas iguarias. Afinal, o pao, tao valorizado pelo brasileiro, nao contava ainda com
uma data comemorativa tao esperada ou conhecida como a de outros alimentos — a pizza ou

o macarrao, por exemplo.

A equipe de Comunicacao da Ferrero identificou essa grande oportunidade de pauta para a
imprensa nacional, e também para demais stakeholders. Afinal, a data era explorada apenas
pela categoria de paes. Assim, para valorizar um produto ja amado e presente no dia a dia, e
ideal para o consumo com NUTELLA®, a companhia, com o apoio de parceiros, desenvolveu
uma estratégia de comunicagao integrada, voltada a diferentes publicos: imprensa,

influenciadores digitais organicos e contratados, parceiros comerciais e consumidor final.

O propodsito? Fortalecer ainda mais a marca e propor aos brasileiros que provassem e
adotassem NUTELLA® como um produto indispensavel para os seus cafés da manh3, ao
mesmo tempo que tornava o tradicional paozinho ainda mais saboroso. Tudo isso
embalado no mote da celebragao do Dia do Pao, a fim de incorporar a data ao calendario
do varejo e dos consumidores brasileiros de forma mais efetiva. O resultado ndo poderia

ser mais divertido e saboroso, como vocé conferira nas proximas paginas deste case.

CASE | NUTELLA® Ama P3o




Contexto que originou a estratégia
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Essa acao foi de extrema importancia para a marca
porque uniu duas paixdes dos brasileiros: o
delicioso pao quentinho e nosso creme de avela
com chocolate, considerado numero 1 do mundo.

NUTELLA® vem conquistando cada vez mais os

:
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brasileiros, que incluiram uma porgcdao dessa

combinagdo no seu dia a dia, e o Brasil tem uma

imensa variedade de cafés da manha, mas o pao é

uma paixao nacional. Entendemos que NUTELLA®
€ a combinacao perfeita para deixar esse momento

mais gostoso e comecar o dia com o “pé direito”.

Diego Caride, Diretor de Marketing de
NUTELLA® para a Ameérica do Sul.

e
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Padaria movel instalada nas dependéncias do RioMar Shopping, em Recife.
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Estratégia de comunicagéao
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Unir o Dia do P3ao ao sabor de NUTELLA® foi, portanto, a estratégia de comunicacao escolhida pela Ferrero para alcangar seus propoésitos com a marca. Para isso,
criou-se a acao “NUTELLA® ama Pao” e uma “padaria sobre rodas” foi idealizada para levar pao com NUTELLA® a trés importantes pracas do pais — Sao Paulo, Rio de
Janeiro e Recife — de forma a contribuir para que o consumidor e o varejo incorporassem o Dia do Pao, de fato, ao calendario de comemoragdes anuais, e,
principalmente, ajudassem a incentivar os consumidores a tornarem esse momento um pouco menos salgado, ao assimilaremn NUTELLA® como a combinagao

perfeita para o pao no café da manha, assim como o europeus ja fazem, ao adogar um pouco Mais a primeira e mais importante refeicao do dia.

A marca compreende que cada publico tem as suas proprias demandas e percepcdes de NUTELLA®. Assim, a estratégia levou em consideracao essas diferentes

especificidades, de forma a contribuir para estreitar o relacionamento de confianca de NUTELLA® com seus publicos. Para cada um dos stakeholders da marca

foi definido um objetivo central que a acdo deveria atender:

Jornalistas Stakeholders g J

—
Comunicar sobre as ativagbes de NUTELLA®, Entre os stakeholders de NUTELLA® estdo

utilizando a imprensa como “ponte” para chegar todos os publicos que interagem com a ‘“
ao consumidor e reforcando o momento de marca/produto de algum modo, incluindo
consumo café da manha, além de reforgar os jornalistas e influenciadores, mas também
compromissos da Ferrero com sustentabilidade e consumidores finais, associacdes, ativistas,
consumo responsavel. instituicdbes e parceiros comerciais. Sendo

assim, a acao contemplou ainda

representantes do varejo, trade e parceiros

B Influenciadores

o

o Transformar os influenciadores em brand recebeu o suporte necessario para vivenciar

comerciais. Todo o publico convidado

lovers, os principais embaixadores para que uma experiéncia gratificante e positiva com a
convidassem o publico para aproveitar as marca e a mensagem de consumo foi
ativacdes da marca para a data e reforcassem transmitida de forma clara, assertiva e
0 que estd por trds de uma marca iconica. prazerosa.

CASE | NUTELLA® Ama Pao



Estratégia de comunicacao

Toda a estratégia foi fundamentada em trés pilares:

EVOLUIR

Evoluir o alcance da marca, continuar
construindo sua reputacao de dentro para
fora, isto &, a partir de seus colaboradores,
liderancas, porta-vozes. Para isso, 0s
porta-vozes tiveram como suporte media
briefings, Q&A e todo um conteudo com
mensagens institucionais sobre o Grupo
Ferrero, sobre a marca NUTELLA®, o
mercado, proof points sobre o produto e

sua historia, entre outros pontos.

CASE | NUTELLA® Ama Pao

PROMOVER

Promover iniciativas que mapeassem e
atendessem as expectativas dos
stakeholders. Dai a escolha de formas
distintas sobre como criar e comunicar
a padaria sobre rodas, atendendo aos
diversos publicos que seriam

contemplados com a agao.

PROTEGER

Sempre trabalhar os dados com
conteudo proéprio e provas baseadas
em fatos. Isso esteve em todo o
material preparatério para os lideres,
bem como durante os seus discursos
nos eventos fechados, como veremos
adiante, e na propria forma de
execucao da acao, transmitindo aos
consumidores orientacbes sobre o
produto, a quantidade ideal para o

consumo, entre outros dados.
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Estratégia de comunicacéo II
nutelia

A “padaria sobre rodas” foi carinhosamente intitulada de espaco “NUTELLA® ama pao” e o
food truck, assim como todo o seu entorno, foi especialmente ambientado de forma a
diversificar as experiéncias do publico presente, em uma verdadeira imersao no universo
NUTELLA®. A ideia era proporcionar uma experiéncia sensorial que ativasse os sentidos do
publico, mostrasse como NUTELLA® no pao pela manha ou no brunch poderia deixar o dia
mais alegre e com mais energia. Afinal, a forma como comecamos o nosso dia influencia
diretamente no modo como o vivenciaremos nas horas seguintes. Entdo, por que nao
comecar com energia e alegria para vencer as eventuais adversidades e desfrutar as nossas

conquistas?

As ativacoes foram divididas em dois momentos: um primeiro momento, no dia do lancamento em cada uma das cidades selecionadas, era
destinado a convidados e contou com a presenca de porta-vozes da Ferrero e um roteiro detalhado sobre a marca, como poderemos ver no

itemn Pegas de Comunicacao.

Um segundo momento era destinado ao publico em geral, avido por viver a experiéncia com NUTELLA®, um dos primeiros momentos
fisicos/presenciais com a marca em toda sua histéria no Brasil, em um espaco todo especial preparado para fotografias para serem postadas

em redes sociais.

Foi criado um ambiente instagramavel e customizado de NUTELLA® e os consumidores puderam provar diferentes tipos de paes com a pasta -
desde o classico pao francés a variagcdes como pao de forma, italiano, australiano sovado e o tradicional pao de queijo. Os visitantes também

podiam customizar seus paes com diferentes tipos de frutas e, claro, cormn NUTELLA®.

CASE | NUTELLA® Ama Pao



Estratégia de comunicagéao
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A estratégia levou em conta as diferencas culturais de cada regido por onde a padaria sobre rodas
passaria — Sao Paulo, com seu pao francés, Rio de Janeiro, com o carioquinha, e Recife com o Pao Recife,

gue leva o mesmo nome da capital pernambucana e é tipico do estado.

A ativacao atendeu a uma estratégia maior de Comunicacao Corporativa, beneficiando a marca g, logo, o

negaocio, de forma consistente e inovadora.

O sucesso do evento em 2022 motivou a Ferrero a realizar a agdo em outros paises:
México, Reino Unido e Colombia celebrarao a data, com ag¢des focadas nos mercados

locais.

Acoes especiais com jornalistas e influenciadores — Além dos eventos fechados para convidados, foram
realizados encontros de relacionamento de porta-vozes da Ferrero com veiculos locais em todas as

pracas. O objetivo era conecta-los a uma estratégia maior de Comunicacao Corporativa da marca.
A acao NUTELLA® ama Pao contemplou ainda a ativagao de influenciadores pagos e organicos para que

reforcassem as mensagens de marca em seus perfis nas redes sociais em dias proximos as datas em que

a padaria sobre rodas estivesse visitando as cidades selecionadas.

o N
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nutella

Estratégia de comunicacao

Em Recife, foi realizado um almoco de relacionamento com os influenciadores no qual foram transmitidas as mensagens da marca Ferrero, com a

presenca de 61 pessoas. Paralelamente, foram realizados encontros de relacionamento com os principais veiculos do estado, incluindo TV Globo PE, TV

Guararapes (Record), Jornal do Commercio, SBT PE, Folha de Pernambuco e o Diario de Pernambuco.

NUtéIIa investe R$ 2 milhdes para

acao em alusao ao Dia do Pao no Fm_HAdBPEHNAMBucn

Recife

Marca do grupo Ferrero esta com um espago no RioMar Shopping para divulgar os
produtos da marca que harmonizam com paes. A ativagao acontece até o domingo (9)

No Rio de Janeiro, a agcao também se dividiu em trés momentos: café da manha exclusivo para influenciadores e jornalistas, encontros de relacionamento

dos porta-vozes da Ferrero com jornalistas da Radio BandNews, CNN e O GClobo e a padaria sobre rodas aberta ao publico, na sequéncia do evento

fechado.

DIARIO Experiéncia de café da manha ‘Nutella
doRIO|Ama Pao’' chega ao Rio

. | Acdo da marca vai acontecer na érea préxima ao Quiosque 06 da Lagoa Rodrigo de
Quem ama o Rio 1é g

| Freitas, entre os dias 14 e 16 de outubro

“Sabemos o quanto o brasileiro gosta de apreciar a NUTELLA® com os produtos de origem nacional. Desde 2021 incentivamos toda essa ‘brasilidade’ dos

Nnossos consumidores e entendemos que mesclar o nosso famoso creme de avela e chocolate com ingredientes brasileiros pode ser a receita do sucesso”,

aponta Diego Caride, Diretor de Marketing de NUTELLA® para a América do Sul.

CASE | NUTELLA® Ama Pao






Acdes de comunicacdo II
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Ag OStO de 2022 )) Desenvolvimento de plano de comunicacgao focado no Dia do Pao.

O plano contemplou imprensa, influenciadores e todos os stakeholders de
O Brasil € uma fronteira de oportunidades NUTELLA® na acdao NUTELLA® Ama Pao, com acdes de PR e ativagao de
e nosso foco principal é garantir a marca, envolvendo a agéncia de comunicacdo/midia da Ferrero (Dentsu) e
consisténcia do crescimento verificado uma agéncia especializada em ativacdes (Joy Eventos).

nestes Ultimos anos, trazendo mais

. ~ ; Escolha de mailing para a¢des fechadas:
inovacgoes e reforcando cada vez o vinculo >> I ¢

Jornalistas, influenciadores, especialmente das editorias de lifestyle,

com consumidores a partir da criagcao de

um habito de consumo. ao  incluir gastronomia turismo, passeio, cultura, perfis voltados as familias, atores e
1

; . atrizes, comunicacdo e marketing. O time Ferrero também apoiou a acao,
NUTELLA® no café da manha. ¢ g P ¢

convidando empresarios de seu relacionamento.

Fernando Careli, Diretor de i . . L
)) Escolha de agéncia parceira para as acdes de ativacao.
Assuntos Corporativos e
: ﬁ Sustentabilidade da Eerrero )) Desenvolvimento e definicao de key visual que permearia todas as pecas
) para a América do Sul. da agao.

)) Desenvolvimento de key visual aplicando NUTELLA® em diferentes tipos

de paes, evidenciando a diversidade de sabores de pdes no Brasil, as

preferéncias regionais e como NUTELLA® combina com todos.

)) Concepcao e desenvolvimento do espaco “NUTELLA® Ama Pao”.

CASE | NUTELLA® Ama P3o



Agdes de comunicagao

Agosto de 2022

»
»

»
»

»

»

Concepcao e desenvolvimento de kits a serem entregues para encontros de relacionamento, para os eventos fechados e para os

influenciadores pagos.

Desenvolvimento de roteiro para as agdes fechadas, com os objetivos, agenda, mensagens proativas e reativas e demais orientagdes, de forma
a criar uma agao coordenada e agradavel que transmitisse as mensagens desejadas, permitisse a interacao dos porta-vozes com 0s
convidados e reverberasse nas redes sociais com a orientacdo para o uso da hashtag #NutellaAmaPao e os perfis a seremn marcados em

eventuais postagens (@Ferrero_Brasil e @Nutellabr).

Desenvolvimento de briefing para os porta-vozes da Ferrero.

Desenvolvimento de Q&A com sugestdes de perguntas e respostas sobre temas institucionais, topicos relacionados a marca NUTELLA® e aos

eventos.

Producao e envio de carta-convite a mailing selecionado para evento fechado em cada uma das pracas. As cartas evidenciavam as belezas
naturais e costumes de cada localidade e convidavam para a agao exclusiva - café da manha ou brunch. Os convites foram distribuidos pela

agéncia de PR e também por promoters pagos que somaram esforcos a acao.

Foram contratados os promoters Priscila Borgonovi (Sao Paulo e Rio de Janeiro), Licia Fabio e Leonardo Barbosa (Recife) para trabalhar com os
influenciadores e Jaqueline Araudjo para coordenar o convite a imprensa (Recife), sempre com o apoio e supervisao da agéncia de PR para

ambos os publicos.

CASE | NUTELLA® Ama Pao
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Agdes de comunicagao

Setembro de 2022

Desenhamos um grande plano

que, guando associado ao

movimento constante de ganho
de penetragcao da marca, deve
trazer aos pontos de venda uma
procura ainda maior por
NUTELLA®, e, por consequéncia,

para a categoria de paes.

Renato Zanoni,
responsavel pelas
operacées comerciais

da Ferrero no Brasil.

CASE | NUTELLA® Ama Pao

)) Planejamento de agdes e estruturacao de plano de comunicacao;

)) Producao e distribuicao de press release sobre o Dia do Pao e a acao de
NUTELLA®. Mailings contemplados: trade, imprensa geral, eventos,
turismo, agenda, lifestyle, gastronomia, negocios, setor alimenticio e para

veiculos regionais de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Pernambuco;

)) Producao e distribuicao de notas para os mesmos mailings acima,

relembrando as datas e dinamicas da acao NUTELLA® ama pao;
)) Producao e distribuicdao de aviso de pauta a imprensa;

)) Follow-up ativo com publicos convidados para os eventos (agéncia de PR

e promoters).

nutella




Agdes de comunicagao

nutella

Outu bI‘O de 2022 )) O primeiro evento foi realizado em 6 de outubro com um brunch em Recife,

realizado no Shopping RioMar.

Trabalhar um novo evento como o

do Dia do Pao no calendario

promocional é uma super

oportunidade para o varejo em

termos de vendas incrementais no

ultimo trimestre do ano.

Renato Zanoni,

responsavel pelas )) Nos 15 e 16 de outubro, a partir das 8h, o Quiosque 6 da Lagoa Rodrigo de Freitas,
operacdes comerciais no Rio de Janeiro, recebeu o publico para o café da manha com NUTELLA®.

da Ferrero no Brasil.

CASE | NUTELLA® Ama Pao




Acdes de comunicacdo II
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Outubro de 2022

)) No dia 20 de outubro foi realizado um brunch em S3o Paulo, na Frutaria Hélio

Pellegrino.

)) E nos dias 22 e 23 de outubro, NUTELLA® abriu seu espaco ao publico no portao 7 do

Parque Ibirapuera.
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)) Distribuicao de 30 kits durante os encontros de relacionamento e mais de 100 kits
durante os eventos fechados, entregues em maos aos convidados. Envio, via promoters,
de kits para influenciadores pagos. Os kits de relacionamento continham uma selecao de
produtos Ferrero (como Kinder Ovo, Kinder chocolate, NUTELLA®, Ferrero Rocher, entre

outros). Ja os kits para influenciadores presentes nos eventos continham sacolinha com

Nutella AmaPao

tellabr  #
eist NUTELLA® 350g e um brinde exclusivo da marca (adesivos de geladeira e caneca). Ainda

foram confeccionadas cestas especiais de piquenique, que chegavam a big influencers
abastecidas com toalha, espatula, caneca e imas de geladeira, além de um super pote de

NUTELLA®.

CASE | NUTELLA® Ama P3o
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Pecas de comunicagéo
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)) Key visual de NUTELLA® com diferentes tipos de paes:

CASE | NUTELLA® Ama P3o



Pecas de comunicagéo

)) Convites para a imprensa e influenciadores para

eventos fechados:

NUTELLA®. marca da grupe Ferrero - indGstria italiona e também
dona dos marcas Tic Tac®, Ferrero Rocher” e Kinder® - convido
vocé e sua familia para uma experiéncia inédita da marca.

Pora calebrar o Dia do POO, queremon Proporcionar uma
deliciosa expedancio e garontic que, no caté da manhd ou no
brunch, ¢ inegavel que todo pao combina (e fica multo mais
deliciozo) com Nutella®

Venha provar essa combinagdo No noseo espogo e conterlr, em
primadra maa. o sabor de ‘Nutelio® <3 Pho’

Servigo

Parque i
(Préximo coPortas 07)

Enderego: Av. Pe

- Vila Mariano, $60

Mais Informogdes pora a imprensa:
Magquina Cohn&Wolfe

. Nathaiio Bignon

. Waira Wataki
naira wataki@maquinacohnwole.com

nutella

@nutellabr  #NutelioAmoPas

nutella

marca do grupo Ferrero = Indistria Itallana dona tombém de
Tic Tac* Farrero Rocher® e Kinder® -, convida voc# & suo tamilla
Fare uma experigncio inedita do marca.

Ac lodo da nutricionista Blonco Noves. f0loremoes sobne Conmimo
conaciente & come manter uma roting com dieta equiilarada

Paro celabror o Dia do P00, qUeremos proparcicnar um delicioso
encontrs & garantir que, no café do monhd ou no brunch &
Inegavel que todo pao combing (& Bico multo mais delicioso)
com Nutefla®.

~ nute“d < Venha provar sssa combinagéo
s T oo eeass s okl den

V4 prirmeins Moo, o sabor de Nutetia®
ama P8’

Quande: 06 de outubro
Horério: ThO0

Mals informagoes para a Imprensa:
Maquina Cohn&wolfe

MNothaka Signon
atholia.bi

Naira Watakiy
naira wataki@maguinacohmvolle.com

nutella

(@nutellabr  #NutellaAmaPac

CASE | NUTELLA® Ama Pao

)) Convite para o publico geral:

nutella

marca do grupo Ferrero - indUstria italiana e também dona dos
marcas Tic Tac®, Ferrero Rocher® e Kinder® -, convida voce e sua
familia para uma experiéncia inédita da marca.

Para celebrar o Dia do Péao, queremos proporcionar uma deliciosa
experiéncia e garantir que, no café da menha ou no brunch, &
inegavel que todo pao combina (e fica muito mais delicioso)
com Nutella®.

v Venha provar essa combinagao
- ne nosse espago e conferir,
- em primeira mao, o sabor de
‘Nutella* ama Pao’.

Quando:
07 a 09 de outubro

Horarios:

dia 7 - sexta-feira ~ das 10h &s 17h  Onde; Estacionamento do
dia 8 - sébado - das 10h as 17h Shopping RioMar
dia 8 - domingo - das 12h 88 17h Aqudrio B - Saida Diagmanx
End: Av. Repblica do Libano, 251, Pina

nutella
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Pecas de comunicacéo II
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)) Releases sobre a acao NUTELLA® Ama Pao:

FERRERO nutella

Rio recebe ‘Nutella® Ama PSo’ na Lagoa Rodrigo de Freitas a partir desta
sexta-feira

Em odigdio Indafita, Nutelo® celetvo Do Mundial do P80 entre 0s dias 14 ¢ 16 de outubvo no
Quicsque 06 do Lagoo

Rio de faneiro, 10 de outulwo de 2022 - Nutefa®, mar integrante 8o grupo Femmern - inddsira
itafiana @ dona tambéan de Tic Tac*, Femeso Rochar® @ Kinder® ~, ceiobrard o mds de outubro de

forma Para gearo Dia do Plo, na dia 16 do cutubro, 3
masta vadk espaltar 10do eu amor pelo com expers em s odades
ofio, e S Ctros Mamicipios G0 paks.

A primera edicio da aglo na cidade maravihosa tard uma expenéngia de café da mandd inddina
entme o5 dias 14 @ 16 de oututro, das 8h 35 17h no Quicsque & {Quinsque Terrazas Ganden) da Lagoa
Rodrigo de Frekas. O espago "Wuteda Ama P30" ficard @5taconado am reas onde consumidones
Poderdo 1omar sou cald da Manhd antos 00 um Passeo, de eakiar 0 exeICkio Matnal Ou passear
com seu pet.

“Ess2agdo 0 de & para we O wos: o delicoso
P QUeNtinho e nosso creme de ave S com chocolate, Conside fado ndmero 1 80 mundo. Nu telts®
vem conquistando cada vez mak s braslekos, que induiGm uma porgso dessa combinacla Ao seu
dh 3 ga°, explca o Dirotor de Marketing de Nutola™ para 2 Amdvica do Sul, Diego Caride . "D Boall
tem uma imens varedade de cafés da manhd, © P30 ¢ ums paindo nacional, 0 Nutela® ¢ a
combinaclo parfela para delae €358 MOMENLD Mk FOSIOS0 @ Comecar o dia com o "pé direta™,
completa.

Emum tags Nutella®, der3ap
tipas de ples. Al mdo clissico plo francls, haverd variagdes como plo de forma, itallane, sovado, de

Recife recebe ‘Nutella® ama P3o’ no Shopping RioMar a partir desta sexta-
feira

Em edigdo inédito, Nutello® celebro Die Mundial do Pdo entre us g digs 07 e 09 de outubro no
estacionamento do Shopping

Recife, 23 de setembro de 2022 - Nutella®, marca integrante do grupo Ferrero - indistria italiana e

dona também de Tic Tac*, Ferrero Rocher® e Kinder” -, celebrard o més de outubro de forma

diferente. Para homenagear o Dia do P3o, celebrado mundiaimente no dia 16 de outubro, a marca

val espalhar todo seu amor pelo dozinhe com & em trés cidades brasileiras,
luindo Recife, B ials em outros ipios do pais.

A primeira edicio da agdo trard uma experiéncla de café da manhd Inédita nos dias 07 e 09 de
outubro, das 10h_s 17h nos dias 07 e 08, e das 12h &s 17h no dia 09, no Aquério B, na Saida
Disgmax, do Shopping RicMar. O espaco “"Nutella Ama P3o" ficaré estacionado em dreas onde
consumidores poder3o tomar seu café da manh3 antes de um passeio, de realizar o exercicio
matinal ou passear com seu pet.

“Essa acdo é de extrema importdncia para a marca porque une duas paixdes dos brasileiros: o
delicioso pdo quentinho e nosso creme de aveld com chocolate, considerado ndmero 1 do mundo.
Nutella® vem conquistande cada vez mals os braslielros, que Inclulram uma porgio dessa
combinagdo no seu dia a dia”, explica o Diretor de Marketing de Nutella® para a América do Sul,
Diego Caride. “O Brasil tem uma imensa variedade de cafés da manhi, o pdo ¢ uma paixdo nacional,
e Nutella® ¢é a combinagdo perfeita para deixar esse momento mais gostoso e comecar o dia com o
“pé direito"”, completa.

Em um ambiente instagramdvel e customizado de Nutella®, consumidores poderdo provar
diferentes tipos de pdes. Além do cldssico pdo francés, haverd variacBes como pdo de forma,
Italiano, sovado, de queijo e australiano, e os visitantes também poder3o customizar seu pdo com
diferentes tipes de coberturas,

Sao Paulo recebe ‘Nutella® Ama Pao’ no Parque Ibirapuera a partir desta
sexta-feira

Em edicdo inédita, Nutella® celebra Dia Mundial do Péo entre os dias 21 e 23 de outubro na Antiga
Serraria do Parque Ibirapuera

Sdo Paulo, 18 de outubro de 2022 - Nutella®, marca integrante do grupo Ferrero — inddstria Italiana
e dona também de Tic Tac®, Ferrero Rocher® e Kinder® —, celebrard 0 més de outubro de forma
diferente. Para homenagear o Dia do P3o, celebrado mundialmente no dia 16 de outubro, a marca
val espalhar todo seu amor pelo com em trés cidades brasileiras,
incluindo S3o Paulo, iais em outros icipios do pais.

A primeira edi¢do da a¢do em Sampa trard uma experiéncia de café da manh3 inédita entre os dias
21 e 23 de outubro, das 8h as 17h na Antiga Serraria do Parque Ibirapuera (préximo ao Portdo 7). O
espago “Nutella Ama P3o” ficard estacionado em dreas onde consumidores poderdo tomar seu café
da manh3 antes de um passeio, de realizar o exercicio matinal ou passear com seu pet.

“Essa acdo é de extrema importancia para a marca porque une duas paixdes dos brasileiros: o
delicioso pdo quentinho e nesso creme de aveld com chocolate, considerado nimero 1 do mundo.
Nutella® vem conquistando cada vez mais os brasileiros, que incluiram uma porcdo dessa
combinacdo no seu dia a dia”, explica o Diretor de Marketing de Nutella® para a América do Sul,
Diego Caride. “O Brasil tem uma imensa variedade de cafés da manh3, o p3o é uma paixdo nacional,
e Nutella® é a combinagdo perfeita para deixar esse momento mais gostoso e comegar o dia com o
"pé direito™, completa.

Em um ambiente instagramivel e customizado de Nutella®, consumidores poderdo provar
diferentes tipos de pdes. Além do cldssico pdo francés, haverd varlagies como pido de forma,
italiano, sovado, de queljo e australiano, e os visitantes também poderdo customizar seu péio com
diferentes tipos de coberturas.

CASE | NUTELLA® Ama Pao
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Notas:

Padaria Nutella® planeja match perfeito com o café da manha dos
brasileiros

Nutella®, integrante do grupo Ferrero — industria italiana dona também das gigantes Tic Tac*®,
Ferrero Rocher® e Kinder® — quer fincar de vez suas raizes no pais e criar mais uma tradigao no
calendario anual dos brasileiros. Para mostrar que o creme de avelas e cacau promove o match
perfeito com o café da manh3 nacional, a marca langou uma padaria sobre rodas que percorrera trés
capitais brasileiras para ar o Dia Mundial do P3o. O projeto itinerante estara entre os dias 6
e 23 de outubro em espagos publicos icénicos de cidades como Recife, Rio de Janeiro e Sdo Paulo.

No Rio, por exemplo, a padaria sera instalada no Quiosque 06 da Lagoa Rodrigo de Freitas, das 8h as
17h. Em um ambiente instagramdvel e customizado de Nutella®, consumidores poderdo provar
diferentes tipos de pdes. Além do cldssico pao francés, havera variagdes como pdo de forma,
Italiano, australiano sovado e o tradicional pdo de queijo, e os visitantes também poderdo
customizar seu pdes com diferentes tipos de coberturas e, claro, com uma dose de Nutella®.

Para saber se a sua cidade também participa dessa celebracdo, basta acessar www.nutella.com ou o
Instagram da marca @nutellabr.

CASE | NUTELLA® Ama Pao

Servigos

Recife

Quando: 7 3 9 de outubro

Horario: das 10h as 17h nos dias 7 (sexta-feira) e 8 (sabado); e das 12h as 17h no dia 9 (domingo)
Onde: Estacionamento do Shopping RioMar - Aquario B - Saida Diaggmax

Enderego: Av. Republica do Libano, 251, Pina

Rio de Janeiro

Quando: 14 a 16 de outubro

Horario: das 08h as 17h

Onde: Quiosque 06 da Lagoa Rodrigo de Freitas (Quiosque Terrazas Garden)
Enderego: Av. Epiticio Pessca, 6 - Lagoa

Séo Paulo

Quando: 21 a 23 de outubro

Horario: das 08h as 17h

Onde: Serraria do Parque Ibirapuera (Préximo ao Portdo 07)
Enderego: Av. Pedro Alvares Cabral - Vila Mariana, Sdo Paulo

Sobre NUTELLA®
NUTELLA®, marca que pertence ao Grupo Ferrero, foi criada na Italia em 1964 por Pietro Ferrero, e &
o creme de avelds mais conhecido e vendido do mundo. Atual esta disponivel em mais de 160

paises. A fabrica em Pogos de Caldas (MG) produz NUTELLA®, que, além de suprir a demanda do

mercado brasileiro, atende a paises da América do Sul, Asia e Oceania. A marca chegou em 2005 ao

Padaria Nutella® planeja match perfeito com o café da manha dos
brasileiros

Nutella®, integrante do grupo Ferrero — inddstria italiana dona também das gigantes Tic Tac®,
Ferrero Rocher® e Kinder® — quer criar mais uma tradi¢do no calendario anual dos brasileiros. Para
mostrar que o creme de avelds e cacau promove o match perfeito com o café da manha nacional, a
marca langou uma experiéncia inédita: uma padaria sobre rodas que percorrerd trés capitais
brasileiras para comemorar o Dia Mundial do P3o (16). O projeto itinerante estara entre os dias 6 e
23 de outubro em espagos publices icdnicos de cidades como Recife, Rio de Janeiro e Sdo Paulo.

Em S30 Paulo, por exemplo, a padaria serd instalada na Serraria do Parque Ibirapuera (Préximo ao
Portdo 07), das 8h as 17h. Em um ambiente instagramavel e c i de Nutella®, i
poderdo provar diferentes tipos de pdes. Além do cldssico pdo francés, havera variagdes como pdo
de forma, Italiano, australiano sovado e o tradicional p3o de queijo, e os visitantes também poderdo
customizar sey paes com diferentes tipos de coberturas e, claro, com Nutella®.

Para saber se a sua cidade também participa dessa celebracdo, basta acessar www.nutella.com ou o
Instagram da marca @nutellabr,

Servigos

Recife

Quando: 07 2 09 de outubro

Hordrio: das 10h as 17h nos dias 7 (sexta-feira) e 8 (sdbado); e das 12h as 17h no dia 9 (domingo)
Onde: Estacionamento do Shopping RioMar - Aquario B - Saida Diagmax

Endereco: Av. Repiblica do Libano, 251, Pina

Rio de Janeiro

Quando: 14 a 16 de outubro

Horario: das 08h as 17h

Onde: Quiosque 6 da Lagoa Rodrigo de Freitas (Quiosque Terrazas Garden)
Enderego: Av. Epitacio Pessoa, quiosque 6 - Lagoa

Sao Paulo

Quando: 21 3 23 de outubro

Hordrio: das 08h as 17h

Onde: Serraria do Parque Ibirapuera (Proximo ao Portao 07)
Enderego: Av. Pedro Alvares Cabral - Vila Mariana, S3o Paulo

Sobre NUTELLA®
NUTELLA®, marca que pertence ao Grupo Ferrero, foi criada na Italia em 1964 por Pietro Ferrero, e €
o creme de avelds mais conhecido e dido do mundo. Atual estd disponivel em mais de 160

paises. A fabrica em Pogos de Caldas (MG) produz NUTELLA®, que, além de suprir 3 demanda do
mercado brasileiro, atende a paises da América do Sul, Asia e Oceania. A marca chegou em 2005 ao

nutella
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) Avisos de Pauta:

nutella

AVISO DE PAUTA

Experiéncia de café da manha “Nutella® ama P3o” estara em Recife entre 7 e
9 de outubro

Em acdo inédita, marca vai celebrar o Dia Mundial do PGo com proposta deliciosa de como comegar
o dio

RECIFE, 23 de setembro de 2022 ~ Nutella®, marca integrante do grupo Ferrero — indUstria italiana
dona também das marcas Tlg Tac®, Ferrero Rocher® e Kinder® — preparou uma comemoragdo
diferente para 0o més de outubro. Com o objetivo de homenagear o Dia do Pdo, celebrado
mundialmente no dia 16 de outubro, a marca vai espalhar todo seu amor pelo tradicional p3ozinho,
presente no tipico café da manha dos brasileiros, com a experiéncia “Nutella® Ama P3o”.

O plblico poderd encontrar o espago “Nutella® Ama Pao” no Aquario B, na Saida Diggmax, do
Shopping RioMar entre os dias 07 3 09 de outubro, das 10h s 17h nos dias 07 e 08, e das 12h s 17h
no dia 09. Além de oferecer diversos tipos de pies acompanhadoes do saboroso creme de avelds, o
local vai permitir o encontro de familias, pets e amigos, tornando-se o espago mais delicioso da
capital durante estes dias. Além de divers3o, a ag3o p ser um mergulho pelo saber do mundo
Nutelia®, g: indo um il

A primeira edi¢io do evento vai espalhar a mensagem “Nutella® Ama P30”. Uma forma de lembrar
que o creme combina com todas as vari de il feridos dos id da capital
pernambucana, e de outras cidades pelo Brasil. Cerca de 45 padarias parceiras terdo acdes especiais
no dia 16 de outubro. Para saber se a sua cidade também participa dessa celebragdo, basta acessar

Experiéncia de café da manha “Nutella® ama P3o” estara no Rio de Janeiro
entre 14 e 16 de outubro

Em agdo inédita, marca vai celebrar o Dia Mundial do PGo com proposta deliciosa de como comegar
odia

RIO DE JANEIRO, 3 de outubro de 2022 - Nutella®, marca integrante do grupo Ferrero — inddstria
italiana dona também das marcas Tic Tac® Ferrero Rocher® e Kinder® — preparou uma
comemoragdo diferente para o més de outubro. Com o objetivo de homenagear o Dia do Pdo,
celebrado mundialmente no dia 16 de outubro, a marca vai espalhar todo seu amor pelo tradicional
paozinho, presente no tipico café da manha dos brasileiros, com a experiéncia “Nutella® Ama P3c”.

O poblico poderd encontrar o espago “Nutella® Ama Pio” na drea préxima ao Quiosque 06 da Lagoa
Rodrigo de Freitas, entre os dias 14 e 16 de outubro, das 8h as 17h. Além de oferecer diversos tipos
de pdes acompanhados do saboroso creme de avel3s, o local vai permitir o encontro de familias,
pets e amigos, tornando-se 0 espago mais delicioso do Rio durante estes dias. Além de diversio, a
a¢do promete ser um mergulho pelo sabor do mundo Nutella®, garantindo um momento
inesquecivel.

A primeira edicdo do evento val espalhar a mensagem “Nutella® Ama P3o". Uma forma de lembrar
que o creme combina com todas as varlagdes de feridos dos di carlocas, e
de outras cidades pelo Brasil. Cerca de 45 padarias parceiras terdo agdes especiais a partir do dia 16
de outubro. Para saber se a sua cidade também participa dessa celebragSo, basta acessar
wiww.nutellz.com ou o Instagram da marca @nutellabr.

Experiéncia de café da manha “Nutella® ama Pdo” estard em Sao Paulo entre
21 e 23 de outubro

Em agdo inédita, marca vai celebrar o Die Mundial do Pdo com proposta deliciosa de como comegar
o dia

SAO PAULO, 10 de outubro de 2022 — Nutella®, marca integrante do grupo Ferrero — Inddstria
italiana dona também das marcas Tic Tac®, Ferrero Rocher® e Kinder® — preparou uma
comemoracdo diferente para o més de outubro. Com o objetivo de homenagear o Dia do Pdo,
celebrado mundialmente no dia 16 de outubro, a marca vai espalhar todo seu amor pelo tradicional
paozinho, presente no tipico café da manha dos brasileiros, com a experiéncia "Nutella® Ama Pao”".

O publico podera encontrar o espago "Nutella® Ama Pdo” na drea da Serraria, do Parque Ibirapuera
(préximo ao Portdo 07), entre os dias 21 e 23 de outubro, das 8h as 17h. Alem de oferecer diversos
tipos de paes acompanhados do saboroso creme de avelds, o local vai permitir o encontro de
familias, pets e amigos, tornando-se o espago mais delicioso de Sao Paulo durante estes dias. Além
de diversdo, a agdo pi ser um pelo sabor do mundo Nutella®, garantindo um
momento inesquecivel.

A primeira edi¢do do evento vai espalhar a mensagem "Nutella® Ama P3o". Uma forma de lembrar
que o creme combina com todas as varlagdes de plezinhos preferides dos consumidores
paulistanos, e de outras cldades pelo Brasil. Cerca de 45 pad P terdo aclies a
partir do dia 16 de outubro, Para saber se a sua cidade também participa dessa celebragdo, basta
acessar www.nutella com ou o instagram da marca @nutellabr.

CASE | NUTELLA® Ama Pao
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)) Roteiro para as acdes fechadas (cafés da manha & )) Kits entregues a influenciadores:

brunchs realizados no dia do lancamento em cada praca): .y, -~ - 2 -

» -

FERRERO C Ao FERRERO Crounace

o Joenahstas (gastronomia, trade. negécion lifestyle) Pablcas

o Influenciadores
« Estimativa de 40 precantss
o Time Ferrero + Joy 10 pemoas.

Objetivos
. uma perfeita par o café da
manha doa brasferos
o Proporcionss experiéncias s stekenolders, difundinda 3
= - C da Marca e da ¢ 3
*  Iniciar @ criagso de um grupo de fiel & macca [brand lovers).

* 3oenalistas (gastronomia, trade, negécios, lifestyie)
= InfMuencadors

« Clisntes

« Estimatiia de 40 presertes

« Tima Farmers + 30710 pessoas

ROTEIRO EVENTO 'NUTELLA AMA PAO' 2022 ROTEIRO EVENTO 'NUTELLA AMA PAO’ 2022 :
Sk R . A Nutelig
Local: Shepping RioMar - Recife {PE| Local: Quicsque 06 da Lagaa Rodngo de Freitas |Quiosaue Tarrazas '
Periodo: Manh3 & Tarde - das 1Ih00 & 14h Garden) . 9 |
Publicos Periodo: Manha e Taroe - das 1h a5 14n -

==\ \:

Objetives

uma combi pertenia para 0 Cate 03
mantia dos brasieros

« Pregorcionar experiéncias a stakeholdars, difundindo as
Menzageans-chawe coTporstives Sa merca e da compantis;

 Iniciar a criagso de um grupa de fiel & marca brand iovers).

Agenda
ThOO | Chegada dos convidados Agenda
1730 | inkcio do evento - Speaker Fernando Carell ThOO | Chegada os convidados
TRLS | Consuing conscients - Bianca Naves i Th30 | Inkcic 0o evento - Speaker Farmando Carsll
©h  Bmnch Nh&s | Soeaker Diego Caride
12h30 | Conversa com comidados Wh | Consumo conscients - Bianca Naves
%&h | Tarmino do beuch & def
Wh30 | Abartura do eipacs - 5 onvidados
S »
FERRERO Braumac & Beapedia Conviaaes
ROTEIRO a0 - 5ah Opening
ROTEIRO EVENTO ‘NUTELLA AMA PAO' 2022
Parte 1| Abertura
Speaker Fernando Cares {15 minutor|
Data: Quirita-feira, 20 de Outubio 0w 2022
Dados Ferrero (Global) Loesl: Sorraria g Dargus 1nilapuens (Prosms o Pertde O7)
o A Ferero & uma ampresa famiial Paciodes Manhs & Tarde - das TTh 45 14N Jutos)
fabricas a0 redor do munda; publicos
* 05 POTUIOS Ferero 530 COMeICa o domaies [gestronomia, trade, regécion limstyie)
+ Influencadares
o Cliontes.

o Estimatiee ge 50 presentes
» Tite Fewerc + 20y, 10 pezsoas

Objetivos.

o Apresenter Nutels como uma combinaghe perfaits pans o cath da

AN 08 b
stakehiolders, dinngo as

arca e da compenhia

i um @rupe de fiel & marca (brand Sovers).

THOO | Chegada o comddades

|30 | Inicio de everto - Speaker Femands Carell

WETEa COm COMMOA00E
BIUNCH & Geapedida conviiaa s

4 30 5paqs - SC Opurang

ROTERO

Parte ] | Aberture
Speaker Fernando Carell 15 minutos|

CASE | NUTELLA® Ama Pé&o Dados Ferrers (Glubal) — - icad -
eV g 5. o s b 2 27
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Linha do tempo

AGOSTO DE 2022

SETEMBRO DE 2022

nutella

OUTUBRO DE 2022

oo

c e

Definicao de
estratégia

Plano de comunicacgao.
Definicao dos key visuals.
Projeto do espaco NUTELLA®
ama Pao.
Definicao de Kits.
Producao de materiais
institucionais: briefings, Q&A,

roteiros.

CASE | NUTELLA® Ama Pao

Desenvolvimento e
distribuicao de
conteudo & follow

° Producao e distribuicao de

materiais para imprensa: press
releases, notas, aviso de pauta.

° Producao e distribuicao de convites
para os eventos fechados.

° Follow

agéncia de PR e promoters.

up de convidados Vvia

Ativacao NUTELLA®
Ama Pao em Sao Paulo,
Rio de Janeiro e Recife

Y
)

Realizagcao dos eventos.
Encontros de relacionamento
com influenciadores.

Encontros de relacionamento
com a imprensa de cada pracga.

Entregas de press Kkits.
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INVESTIMENTO
NO PROJETO



Investimento no projeto

nutella

R$ 10

milhoes

Foi o valor de investimento
total na acao NUTELLA®
ama Pao, somando PR,
ativacoes, promoters, pecas
de comunicacao online e
off-line, eventos fechados
de relacionamento e a
padaria sobre rodas.

CASE | NUTELLA® Ama Pao



EQUIPES
ENVOLVIDAS
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Time

Equipes envolvidas “
FERRERO nutella

FERNANDO CARELI FABIANA COSTA
|
)
v v Diretor de Assuntos Gerente de Comunicagao
) Institucionais e Comunicagao Corporativa e Relag¢des
" Corporativa da Ferrero Publicas da Ferrero para a
‘ para a América do Sul Ameérica do Sul
DIEGO CARIDE GABRIELA CARPINELLI
Diretor de Marketing Especialista de
de NUTELLA® para a Trade Marketing
Ameérica do Sul de NUTELLA®
RENATO ZANONI LAURA OLIVERIA
Responsavel pelas Especialista em
Operacdes Comerciais Trade Marketing
\\ da Ferrero no Brasil da Ferrero

CASE | NUTELLA® Ama P3o -
33



Equipes envolvidas

LARA GIANNOTTI
Diretora de PR

CASE | NUTELLA® Ama Péao

Agéncia de PR

MAQUINA

NATHALIA BIGNON
Gerente de PR

NAIRA WATAKI

Executiva de
Contas Sénior

nutella



Equipes envolvidas

Promoters: nutella

)) Para influenciadores:

9 % 28 0 . ‘3
i s
7

PRISCILA LEO LICIA FABIO E LEONARDO THIAGO
BORGONOVI GALVAO HELAINE BARBOSA CARVALHO
SCHINDLER

)) Para imprensa:

JAQUELINE ANALU
ARAUJO PEREIRA

CASE | NUTELLA® Ama P3o



A acao NUTELLA® ama Pao é um importante desdobramento de um consistente
plano e estratégia de comunicagcao da marca, com notaveis resultados na dltima
década.

A Ferrero conseguiu, com a padaria sobre rodas, atender as diferentes demandas
dos stakeholders da marca, com agdes focadas em cada um desses publicos, de
forma a consolidar sua estratégia e criar bases para agdes futuras. A marca buscou
associar, de forma consistente, o Dia do Pao ao inconfundivel sabor de NUTELLA®
e demais atributos da marca: energia, alegria, positividade. Pelos resultados que
vimos nas matérias, nos posts de influenciadores pagos e organicos, na
receptividade da imprensa e, principalmente, nas reagdes do publico,
entendemos que conquistamos Nossos objetivos.

nutella




NUTELLA® vem em uma consistente jornada de desenvolvimento no Brasil, colhendo
excelentes resultados nos Ultimos 10 anos, tendo muito claro seu plano e estratégia. A
perspectiva, entao, era aproximar o Dia do Pao a marca, adequando nosso produto a
um contexto totalmente local. Sendo um pais de dimensdes continentais, com
especificidades culindrias em cada regido, quisemos evidenciar também a nossa
vantagem competitiva que é o de sermos muito democraticos. temos inimeras
formas de propor o consumo do spread. A versatilidade de NUTELLA® nos permite
combind-la com frutas, bolos, tapioca, diferentes receitas, sobremesas e também com
os tradicionais paezinhos, com os quais queremos ajudar a criar um novo habito de
consumo entre os brasileiros, tornando o café da manha mais doce.

Diego Caride, Diretor de
Marketing de NUTELLA®

para a América do Sul.




EVIDENCIAS DE
RESULTADOS
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Evidéncias de resultados

nutella
Resultados gerais de influenciadores (trés pracgas):

145 o> @
e 2“‘5&350 Bls 'Z;ﬂg?
v g
o 7154 25.361 19.772.526

Instagram likes de alcance potencial*
Stories

* A Ferrero utilizou como critério a soma do total de
seguidores dos influenciadores monitorados.

CASE | NUTELLA® Ama Pao



Evidéncias de resultados

CASE NUTELLA® Ama Pao

RIO DE
JANEIRO

L]

Resultados dos eventos:

48 presentes no brunch;

4 Ao todo, maisde 800 PEeSS0aAS passaram no espaco;

Mais de 480 PEeSS0AS consumiram NUTELLA® nos trés dias

que o espaco esteve em Recife.

nutella

108 presentes no brunch;

Ao todo, mais de 2.900 PEeSS0aAS passaram no espaco;

Mais de 2.200 PEeSS0AS consumiram NUTELLA® nos trés dias

gue 0 espaco esteve no Rio de Janeiro.

76 presentes no brunch;

Ao todo, mais de 2.400 PEeSS0aAS passaram no espaco;

Mais de 2.800 PEeSS0AS consumiram NUTELLA® nos trés dias

gue 0 espaco esteve em Sao Paulo.



Aumento de ROl em
mais de e
aumento de impacto
potencial acima de

ambos em
relacao ao mesmo
periodo do ano
anterior.

CASE NUTELLA® Ama Pao

Resultados na imprensa:

‘g]”)
JE‘

nutella

36 publicacoes;

Publicac¢odes Tier 1: 10 publicacoes;

Impacto Potencial: aproximadamente 2.779.523
de Iimpacto potencial (online + impresso) e

1.697.656 de audiéncia (impacto das redes sociais)*

Sentimento geral: 100% POSITIVO.

"~ Valoracao: R$ 1.417.095,23**

Mensagens-chave: Evento, Pao, NUTELLA®.

* A Ferrero utilizou como critério 100% da tiragem dos veiculos monitorados,
bem como o total de impacto verificado em suas redes sociais

** A Ferrero utilizou como critério a totalidade da valoragao dos veiculos de
imprensa monitorados)



Evidéncias de resultados

nutella
Entre os principais resultados na imprensa, estao:

Uma padaria sobre rodas vai ocupar a Lagoa
o G LOBO De 7 a 9 de outubro, para homenagear o Dia do P3o, o Shopping
Rodri 0 de Freitas RioMar vai abrigar o espaco ‘Nutella Ama P4d’, com a proposta de
g celebrar o més de forma diferente e homenagear o Dia do Pao,

comemorado, mundialmente, no dia 16 de outubro. O projeto
ancora a campanha "Tudo que é bom combina com Nutella®' e
além do Recife acontecera no Rio de Janeiro (13 a 16/10) e Sao
Paulo (20 a 23/10). Nutella® & o creme de aveld mais conhecido e
vendido, disponivel em mais de 160 palses. A fabrica do Brasil fica
em MG

Nﬁtella investe R$ 2 milhdes para
BN . -0 em alusio ao Dia do Péo no [FOL{AdePERNAMBUGD

Recife

‘Nutella® Ama Pdao’: Ferrero lidera novo

i B39 evento para o varejo, celebrando o Dia I

Mundial do Péo

Rio recebe ‘Nutella Ama Pao’ na DIARIO
I | agoa Rodrigo de Freitas a partir doRIO
desta sexta-feira

CASE | NUTELLA® Ama Pao




Evidéncias de resultados

nutella
Resultados de influenciadores por pragas:

6 D B @ g
29 14

188 57CT'I 8. 4.119 4.527 2.190.930

erfis osts Instagram likes comentarios de alcance
e P g
(Instagram) Stories conteudo potencial

@rodrigonerypsi @maarcelanunes @asmeninasreal

CASE | NUTELLA® Ama Pao @gabidocarmooficial @ericanatuza @brunoaraujope
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Resultados de influenciadores por pragas:

e D @ B @

343 h'l0m56s 8.547 1.381 13.501.405

perfis posts Instagram likes comentarios de alcance
(Instagram) Stories conteudo potencial

CASE | NUTELLA® Ama Péo @perolafaria @carol_nakamura @regianealves  @comer_ebeberbem  @isaacmarianno



Evidéncias de resultados

nutella
Resultados de influenciadores por pragas:

6 D B @ g
56 15

233 41 rCrJI,375 12.685 1.559 4.080.191

erfis osts Instagram likes comentarios de alcance
e P g
(Instagram) Stories conteudo potencial

i : wad Y " btigada‘ Nutella por me tirar
@melhores.dicas @artesdasadhia @dicasdesampasp S0 SN0 PACS TR 000s ST

CASE | NUTELLA® Ama Pao @blogdaconfeiraria @david_jensen @marianadroghetti
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Prémio Jatoba 2023

Categoria: Relacionamento com influenciadores
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