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Ele está no meio de nós. Todos os dias. Às

vezes, mais de uma vez por dia. No café

da manhã? Simplesmente indispensável.

Nem pensar em começar um dia sem

ele. Não tem graça.

Estamos falando dele, do pão. Estima-se

que o setor de panificação movimente

R$ 105 milhões por ano no Brasil, como

traz reportagem da CNN Brasil. Na

mesma reportagem, temos acesso a

outros dados que impressionam: o pão

francês, segundo o Sindipan-MT, está

presente em 76% dos cafés da manhã

dos brasileiros. De acordo com a

Associação Brasileira da Indústria de

Panificação e Confeitaria (ABIP), há mais

de 70 mil padarias espalhadas pelo Brasil

e estima-se que 41 milhões de brasileiros

entrem em padarias todos os dias para

comprar pão. Hum... deu até vontade de

comer um pãozinho agora, não é

mesmo?

Mas o pão não é só paixão nacional e sim,

mundial. Outros países também amam esse

alimento e em 16 de outubro de 2000 foi

instituído o Dia Mundial do Pão em uma iniciativa

da União de Padeiros e Confeiteiros de Nova York.

Contexto que originou a estratégia

CASE | NUTELLA® Ama Pão

https://www.cnnbrasil.com.br/viagemegastronomia/gastronomia/quem-quer-pao-setor-de-panificacao-movimenta-r-105-bilhoes-por-ano-no-brasil/
https://www.abip.org.br/site/
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A história de NUTELLA® não é tão antiga quanto a do pão, iniciada nos anos

12.000 a.C., mas já vem sendo escrita, para nosso deleite, há meio século.

NUTELLA® surgiu há quase 50 anos como uma resposta criativa à escassez

de cacau no pós-Segunda Guerra Mundial. O confeiteiro Pietro Ferrero

colocou muita paixão na ideia de fazer uma deliciosa pasta misturando

cacau e avelã para todos na cidade de Alba, na Itália. O chocolate era,

naquela época uma iguaria, e sua vontade era que todos pudessem provar.

Paralelamente à história do pão, temos outra história muito

deliciosa também para contar, a da primeira pasta de avelã e

cacau feita com paixão e inovação para passar no pão:

NUTELLA®.

Contexto que originou a estratégia

CASE | NUTELLA® Ama Pão



6

O início de NUTELLA® se funde, portanto, com o da Família Ferrero, que, por sua vez, deu

origem a um importante Grupo, hoje com 35 mil funcionários, 32 fábricas nos cinco

continentes e instalações comerciais em mais de 50 países, responsáveis por comercializar

seus produtos em mais de 170 países. Os produtos criados por Pietro Ferrero e

desenvolvidos por seu filho, Michele, foram a chave para o sucesso de uma longa e bem-

sucedida trajetória que já está em sua terceira geração. NUTELLA® é um dos primeiros

produtos de uma empresa familiar que se tornaria multinacional, combinando o “passado,

o presente e o futuro de uma obstinada família piemontesa”.

Pois voltando aos primórdios de NUTELLA®, a Ferrero surgiu com a ideia de substituir o

cacau raro por um ingrediente mais disponível localmente: as avelãs, abundantes no Norte

da Itália. Com NUTELLA®, a companhia criou uma categoria de produtos completamente

nova: as pastas (ou spreads) que podem ser combinadas com pães.

Contexto que originou a estratégia

CASE | NUTELLA® Ama Pão
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Chegamos a 2022. Passados tantos anos após a origem do pão e a criação do sabor

inigualável de NUTELLA®, chegou o momento de criar uma estratégia de comunicação que

unisse essas duas iguarias. Afinal, o pão, tão valorizado pelo brasileiro, não contava ainda com

uma data comemorativa tão esperada ou conhecida como a de outros alimentos – a pizza ou

o macarrão, por exemplo.

A equipe de Comunicação da Ferrero identificou essa grande oportunidade de pauta para a

imprensa nacional, e também para demais stakeholders. Afinal, a data era explorada apenas

pela categoria de pães. Assim, para valorizar um produto já amado e presente no dia a dia, e

ideal para o consumo com NUTELLA®, a companhia, com o apoio de parceiros, desenvolveu

uma estratégia de comunicação integrada, voltada a diferentes públicos: imprensa,

influenciadores digitais orgânicos e contratados, parceiros comerciais e consumidor final.

O propósito? Fortalecer ainda mais a marca e propor aos brasileiros que provassem e

adotassem NUTELLA® como um produto indispensável para os seus cafés da manhã, ao

mesmo tempo que tornava o tradicional pãozinho ainda mais saboroso. Tudo isso

embalado no mote da celebração do Dia do Pão, a fim de incorporar a data ao calendário
do varejo e dos consumidores brasileiros de forma mais efetiva. O resultado não poderia

ser mais divertido e saboroso, como você conferirá nas próximas páginas deste case.

Contexto que originou a estratégia

CASE | NUTELLA® Ama Pão
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Essa ação foi de extrema importância para a marca

porque uniu duas paixões dos brasileiros: o

delicioso pão quentinho e nosso creme de avelã

com chocolate, considerado número 1 do mundo.

NUTELLA® vem conquistando cada vez mais os

brasileiros, que incluíram uma porção dessa

combinação no seu dia a dia, e o Brasil tem uma

imensa variedade de cafés da manhã, mas o pão é

uma paixão nacional. Entendemos que NUTELLA®

é a combinação perfeita para deixar esse momento

mais gostoso e começar o dia com o “pé direito”.

Contexto que originou a estratégia

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Diego Caride, Diretor de Marketing de

NUTELLA® para a América do Sul.

“

”
Padaria móvel instalada nas dependências do RioMar Shopping, em Recife.
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ESTRATÉGIA DE 
COMUNICAÇÃO
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Comunicar sobre as ativações de NUTELLA®,

utilizando a imprensa como “ponte” para chegar

ao consumidor e reforçando o momento de

consumo café da manhã, além de reforçar os

compromissos da Ferrero com sustentabilidade e

consumo responsável.

Transformar os influenciadores em brand

lovers, os principais embaixadores para que

convidassem o público para aproveitar as

ativações da marca para a data e reforçassem

o que está por trás de uma marca icônica.

Entre os stakeholders de NUTELLA® estão

todos os públicos que interagem com a

marca/produto de algum modo, incluindo

jornalistas e influenciadores, mas também

consumidores finais, associações, ativistas,

instituições e parceiros comerciais. Sendo

assim, a ação contemplou ainda

representantes do varejo, trade e parceiros

comerciais. Todo o público convidado

recebeu o suporte necessário para vivenciar

uma experiência gratificante e positiva com a

marca e a mensagem de consumo foi

transmitida de forma clara, assertiva e

prazerosa.

Unir o Dia do Pão ao sabor de NUTELLA® foi, portanto, a estratégia de comunicação escolhida pela Ferrero para alcançar seus propósitos com a marca. Para isso,

criou-se a ação “NUTELLA® ama Pão” e uma “padaria sobre rodas” foi idealizada para levar pão com NUTELLA® a três importantes praças do país – São Paulo, Rio de

Janeiro e Recife – de forma a contribuir para que o consumidor e o varejo incorporassem o Dia do Pão, de fato, ao calendário de comemorações anuais, e,

principalmente, ajudassem a incentivar os consumidores a tornarem esse momento um pouco menos salgado, ao assimilarem NUTELLA® como a combinação

perfeita para o pão no café da manhã, assim como o europeus já fazem, ao adoçar um pouco mais a primeira e mais importante refeição do dia.

A marca compreende que cada público tem as suas próprias demandas e percepções de NUTELLA®. Assim, a estratégia levou em consideração essas diferentes

especificidades, de forma a contribuir para estreitar o relacionamento de confiança de NUTELLA® com seus públicos. Para cada um dos stakeholders da marca

foi definido um objetivo central que a ação deveria atender:

Jornalistas

Influenciadores

Stakeholders

Estratégia de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão
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Evoluir o alcance da marca, continuar

construindo sua reputação de dentro para

fora, isto é, a partir de seus colaboradores,

lideranças, porta-vozes. Para isso, os

porta-vozes tiveram como suporte media

briefings, Q&A e todo um conteúdo com

mensagens institucionais sobre o Grupo

Ferrero, sobre a marca NUTELLA®, o

mercado, proof points sobre o produto e

sua história, entre outros pontos.

Promover iniciativas que mapeassem e

atendessem às expectativas dos

stakeholders. Daí a escolha de formas

distintas sobre como criar e comunicar

a padaria sobre rodas, atendendo aos

diversos públicos que seriam

contemplados com a ação.

Sempre trabalhar os dados com

conteúdo próprio e provas baseadas

em fatos. Isso esteve em todo o

material preparatório para os líderes,

bem como durante os seus discursos

nos eventos fechados, como veremos

adiante, e na própria forma de

execução da ação, transmitindo aos

consumidores orientações sobre o

produto, a quantidade ideal para o

consumo, entre outros dados.

Toda a estratégia foi fundamentada em três pilares:

PROMOVEREVOLUIR PROTEGER

Estratégia de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão
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A “padaria sobre rodas” foi carinhosamente intitulada de espaço “NUTELLA® ama pão” e o

food truck, assim como todo o seu entorno, foi especialmente ambientado de forma a

diversificar as experiências do público presente, em uma verdadeira imersão no universo

NUTELLA®. A ideia era proporcionar uma experiência sensorial que ativasse os sentidos do

público, mostrasse como NUTELLA® no pão pela manhã ou no brunch poderia deixar o dia

mais alegre e com mais energia. Afinal, a forma como começamos o nosso dia influencia

diretamente no modo como o vivenciaremos nas horas seguintes. Então, por que não

começar com energia e alegria para vencer as eventuais adversidades e desfrutar as nossas

conquistas?

Estratégia de comunicação

As ativações foram divididas em dois momentos: um primeiro momento, no dia do lançamento em cada uma das cidades selecionadas, era

destinado a convidados e contou com a presença de porta-vozes da Ferrero e um roteiro detalhado sobre a marca, como poderemos ver no

item Peças de Comunicação.

Um segundo momento era destinado ao público em geral, ávido por viver a experiência com NUTELLA®, um dos primeiros momentos

físicos/presenciais com a marca em toda sua história no Brasil, em um espaço todo especial preparado para fotografias para serem postadas

em redes sociais.

Foi criado um ambiente instagramável e customizado de NUTELLA® e os consumidores puderam provar diferentes tipos de pães com a pasta -

desde o clássico pão francês a variações como pão de forma, italiano, australiano sovado e o tradicional pão de queijo. Os visitantes também

podiam customizar seus pães com diferentes tipos de frutas e, claro, com NUTELLA®.

CASE | NUTELLA® Ama Pão
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A estratégia levou em conta as diferenças culturais de cada região por onde a padaria sobre rodas

passaria – São Paulo, com seu pão francês, Rio de Janeiro, com o carioquinha, e Recife com o Pão Recife,

que leva o mesmo nome da capital pernambucana e é típico do estado.

A ativação atendeu a uma estratégia maior de Comunicação Corporativa, beneficiando a marca e, logo, o

negócio, de forma consistente e inovadora.

Estratégia de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

O sucesso do evento em 2022 motivou a Ferrero a realizar a ação em outros países:

México, Reino Unido e Colômbia celebrarão a data, com ações focadas nos mercados

locais.

Ações especiais com jornalistas e influenciadores – Além dos eventos fechados para convidados, foram

realizados encontros de relacionamento de porta-vozes da Ferrero com veículos locais em todas as

praças. O objetivo era conectá-los a uma estratégia maior de Comunicação Corporativa da marca.

A ação NUTELLA® ama Pão contemplou ainda a ativação de influenciadores pagos e orgânicos para que

reforçassem as mensagens de marca em seus perfis nas redes sociais em dias próximos às datas em que

a padaria sobre rodas estivesse visitando as cidades selecionadas.
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Em Recife, foi realizado um almoço de relacionamento com os influenciadores no qual foram transmitidas as mensagens da marca Ferrero, com a

presença de 61 pessoas. Paralelamente, foram realizados encontros de relacionamento com os principais veículos do estado, incluindo TV Globo PE, TV

Guararapes (Record), Jornal do Commercio, SBT PE, Folha de Pernambuco e o Diário de Pernambuco.

Estratégia de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

“Sabemos o quanto o brasileiro gosta de apreciar a NUTELLA® com os produtos de origem nacional. Desde 2021 incentivamos toda essa ‘brasilidade’ dos

nossos consumidores e entendemos que mesclar o nosso famoso creme de avelã e chocolate com ingredientes brasileiros pode ser a receita do sucesso”,

aponta Diego Caride, Diretor de Marketing de NUTELLA® para a América do Sul.

No Rio de Janeiro, a ação também se dividiu em três momentos: café da manhã exclusivo para influenciadores e jornalistas, encontros de relacionamento

dos porta-vozes da Ferrero com jornalistas da Rádio BandNews, CNN e O Globo e a padaria sobre rodas aberta ao público, na sequência do evento

fechado.
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AÇÕES DE 
COMUNICAÇÃO
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O Brasil é uma fronteira de oportunidades

e nosso foco principal é garantir a

consistência do crescimento verificado

nestes últimos anos, trazendo mais

inovações e reforçando cada vez o vínculo

com consumidores a partir da criação de

um hábito de consumo, ao incluir

NUTELLA® no café da manhã.

Ações de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Fernando Careli, Diretor de

Assuntos Corporativos e

Sustentabilidade da Ferrero

para a América do Sul.

“
”

Agosto de 2022 Desenvolvimento de plano de comunicação focado no Dia do Pão.

O plano contemplou imprensa, influenciadores e todos os stakeholders de

NUTELLA® na ação NUTELLA® Ama Pão, com ações de PR e ativação de

marca, envolvendo a agência de comunicação/mídia da Ferrero (Dentsu) e

uma agência especializada em ativações (Joy Eventos).

Escolha de mailing para ações fechadas:

Jornalistas, influenciadores, especialmente das editorias de lifestyle,

gastronomia turismo, passeio, cultura, perfis voltados às famílias, atores e

atrizes, comunicação e marketing. O time Ferrero também apoiou a ação,

convidando empresários de seu relacionamento.

Escolha de agência parceira para as ações de ativação.

Desenvolvimento e definição de key visual que permearia todas as peças

da ação.

Desenvolvimento de key visual aplicando NUTELLA® em diferentes tipos

de pães, evidenciando a diversidade de sabores de pães no Brasil, as

preferências regionais e como NUTELLA® combina com todos.

Concepção e desenvolvimento do espaço “NUTELLA® Ama Pão”.
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Ações de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Agosto de 2022

Concepção e desenvolvimento de kits a serem entregues para encontros de relacionamento, para os eventos fechados e para os

influenciadores pagos.

Desenvolvimento de roteiro para as ações fechadas, com os objetivos, agenda, mensagens proativas e reativas e demais orientações, de forma

a criar uma ação coordenada e agradável que transmitisse as mensagens desejadas, permitisse a interação dos porta-vozes com os

convidados e reverberasse nas redes sociais com a orientação para o uso da hashtag #NutellaAmaPão e os perfis a serem marcados em

eventuais postagens (@Ferrero_Brasil e @Nutellabr).

Desenvolvimento de briefing para os porta-vozes da Ferrero.

Desenvolvimento de Q&A com sugestões de perguntas e respostas sobre temas institucionais, tópicos relacionados à marca NUTELLA® e aos

eventos.

Produção e envio de carta-convite a mailing selecionado para evento fechado em cada uma das praças. As cartas evidenciavam as belezas

naturais e costumes de cada localidade e convidavam para a ação exclusiva - café da manhã ou brunch. Os convites foram distribuídos pela

agência de PR e também por promoters pagos que somaram esforços à ação.

Foram contratados os promoters Priscila Borgonovi (São Paulo e Rio de Janeiro), Lícia Fábio e Leonardo Barbosa (Recife) para trabalhar com os

influenciadores e Jaqueline Araújo para coordenar o convite à imprensa (Recife), sempre com o apoio e supervisão da agência de PR para

ambos os públicos.
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Desenhamos um grande plano

que, quando associado ao

movimento constante de ganho

de penetração da marca, deve

trazer aos pontos de venda uma

procura ainda maior por

NUTELLA®, e, por consequência,

para a categoria de pães.

Ações de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Renato Zanoni, 

responsável pelas 

operações comerciais

da Ferrero no Brasil. 

“
”

Setembro de 2022 Planejamento de ações e estruturação de plano de comunicação;

Produção e distribuição de press release sobre o Dia do Pão e a ação de

NUTELLA®. Mailings contemplados: trade, imprensa geral, eventos,

turismo, agenda, lifestyle, gastronomia, negócios, setor alimentício e para

veículos regionais de São Paulo, Rio de Janeiro e Pernambuco;

Produção e distribuição de notas para os mesmos mailings acima,

relembrando as datas e dinâmicas da ação NUTELLA® ama pão;

Produção e distribuição de aviso de pauta à imprensa;

Follow-up ativo com públicos convidados para os eventos (agência de PR

e promoters).
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Trabalhar um novo evento como o

do Dia do Pão no calendário

promocional é uma super

oportunidade para o varejo em

termos de vendas incrementais no

último trimestre do ano.

Ações de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Renato Zanoni, 

responsável pelas 

operações comerciais

da Ferrero no Brasil. 

“
”

Outubro de 2022 O primeiro evento foi realizado em 6 de outubro com um brunch em Recife,

realizado no Shopping RioMar.

Nos 15 e 16 de outubro, a partir das 8h, o Quiosque 6 da Lagoa Rodrigo de Freitas,

no Rio de Janeiro, recebeu o público para o café da manhã com NUTELLA®.
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Ações de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Outubro de 2022
No dia 20 de outubro foi realizado um brunch em São Paulo, na Frutaria Hélio

Pellegrino.

E nos dias 22 e 23 de outubro, NUTELLA® abriu seu espaço ao público no portão 7 do

Parque Ibirapuera.

Distribuição de 30 kits durante os encontros de relacionamento e mais de 100 kits

durante os eventos fechados, entregues em mãos aos convidados. Envio, via promoters,

de kits para influenciadores pagos. Os kits de relacionamento continham uma seleção de

produtos Ferrero (como Kinder Ovo, Kinder chocolate, NUTELLA®, Ferrero Rocher, entre

outros). Já os kits para influenciadores presentes nos eventos continham sacolinha com

NUTELLA® 350g e um brinde exclusivo da marca (adesivos de geladeira e caneca). Ainda

foram confeccionadas cestas especiais de piquenique, que chegavam a big influencers

abastecidas com toalha, espátula, caneca e imãs de geladeira, além de um super pote de

NUTELLA®.
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PEÇAS DE 
COMUNICAÇÃO
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Peças de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Key visual de NUTELLA® com diferentes tipos de pães:

Projeto do espaço do espaço NUTELLA® Ama Pão:
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Peças de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Convites para a imprensa e influenciadores para

eventos fechados:

Convite para o público geral:
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Peças de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Releases sobre a ação NUTELLA® Ama Pão:
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Peças de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Notas:
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Peças de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Avisos de Pauta:
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Peças de comunicação

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Roteiro para as ações fechadas (cafés da manhã &

brunchs realizados no dia do lançamento em cada praça):

Kits entregues a influenciadores:
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LINHA DO
TEMPO
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Plano de comunicação.

Definição dos key visuals.

Projeto do espaço NUTELLA®

ama Pão.

Definição de kits.

Produção de materiais

institucionais: briefings, Q&A,

roteiros.

Produção e distribuição de

materiais para imprensa: press

releases, notas, aviso de pauta.

Produção e distribuição de convites

para os eventos fechados.

Follow up de convidados via

agência de PR e promoters.

Realização dos eventos.

Encontros de relacionamento

com influenciadores.

Encontros de relacionamento

com a imprensa de cada praça.

Entregas de press kits.

SETEMBRO DE 2022AGOSTO DE 2022 OUTUBRO DE 2022

Linha do tempo

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Desenvolvimento e
distribuição de

conteúdo & follow

Definição de
estratégia

Ativação NUTELLA® 
Ama Pão em São Paulo, 
Rio de Janeiro e Recife
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INVESTIMENTO 
NO PROJETO
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Investimento no projeto

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Foi o valor de investimento
total na ação NUTELLA®
ama Pão, somando PR,
ativações, promoters, peças
de comunicação online e
off-line, eventos fechados
de relacionamento e a
padaria sobre rodas.
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EQUIPES
ENVOLVIDAS
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Equipes envolvidas

CASE | NUTELLA® Ama Pão

D I E G O  C A R I D E

Diretor de Marketing 
de NUTELLA® para a 
América do Sul 

F E R N A N D O  C A R E L I

Diretor de Assuntos 
Institucionais e Comunicação 
Corporativa da Ferrero 
para a América do Sul

R E N A T O  Z A N O N I

Responsável pelas 
Operações Comerciais 
da Ferrero no Brasil

F A B I A N A  C O S T A

Gerente de Comunicação 
Corporativa e Relações 

Públicas da Ferrero para a 
América do Sul

G A B R I E L A  C A R P I N E L L I

Especialista de 
Trade Marketing 

de NUTELLA®

L A U R A  O L I V E R I A

Especialista em 
Trade Marketing 

da Ferrero

Time
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Equipes envolvidas

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Agência de PR

N A T H Á L I A  B I G N O N
Gerente de PR

L A R A  G I A N N O T T I
Diretora de PR

N A I R A  W A T A K I
Executiva de 

Contas Sênior
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Equipes envolvidas

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Promoters:

Para influenciadores:

Para imprensa:

P R I S C I L A  
B O R G O N O V I  

L É O  
G A L V Ã O

L Í C I A  F Á B I O  E
H E L A I N E  

S C H I N D L E R

T H I A G O  
C A R V A L H O

L E O N A R D O  
B A R B O S A

A N A L U  
P E R E I R A

J A Q U E L I N E  
A R A Ú J O



36



37

Diego Caride, Diretor de

Marketing de NUTELLA® 

para a América do Sul.

“

”
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EVIDÊNCIAS DE
RESULTADOS
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Evidências de resultados

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Resultados gerais de influenciadores (três praças):

jornalistas e 
influenciadores 

presentes

posts no 
Instagram

Instagram 
Stories

de conteúdo

likes

comentários

de alcance potencial*

* A Ferrero utilizou como critério a soma do total de 
seguidores dos influenciadores monitorados.
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48 presentes no brunch;

Ao todo, mais de 800 pessoas passaram no espaço;

Mais de 480 pessoas consumiram NUTELLA® nos três dias

que o espaço esteve em Recife.

108 presentes no brunch;

Ao todo, mais de 2.900 pessoas passaram no espaço;

Mais de 2.200 pessoas consumiram NUTELLA® nos três dias

que o espaço esteve no Rio de Janeiro.

76 presentes no brunch;

Ao todo, mais de 2.400 pessoas passaram no espaço;

Mais de 2.800 pessoas consumiram NUTELLA® nos três dias

que o espaço esteve em São Paulo.

Resultados dos eventos:

RIO DE 
JANEIRO

RECIFE

SÃO 
PAULO

Evidências de resultados

CASE | NUTELLA® Ama Pão
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36 publicações;

Publicações Tier 1: 10 publicações;

Impacto Potencial: aproximadamente 2.779.523
de impacto potencial (online + impresso) e
1.697.656 de audiência (impacto das redes sociais)*

Sentimento geral: 100% POSITIVO.

Valoração: R$ 1.417.095,23**

Mensagens-chave: Evento, Pão, NUTELLA®.

Resultados na imprensa:
Evidências de resultados

CASE | NUTELLA® Ama Pão

* A Ferrero utilizou como critério 100% da tiragem dos veículos monitorados, 
bem como o total de impacto verificado em suas redes sociais
** A Ferrero utilizou como critério a totalidade da valoração dos veículos de 
imprensa monitorados)

Aumento de ROI em 
mais de 49% e 
aumento de impacto 
potencial acima de 
994%, ambos em 
relação ao mesmo 
período do ano 
anterior.
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Evidências de resultados

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Entre os principais resultados na imprensa, estão:
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Evidências de resultados

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Resultados de influenciadores por praças:

RECIFE

perfis posts
(Instagram)

Instagram 
Stories

de 
conteúdo

likes comentários de alcance 
potencial

@rodrigonerypsi @maarcelanunes @asmeninasreal

@gabidocarmooficial @ericanatuza @brunoaraujope
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Evidências de resultados

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Resultados de influenciadores por praças:

RIO DE JANEIRO

perfis posts
(Instagram)

Instagram 
Stories

de 
conteúdo

likes comentários de alcance 
potencial

@regianealves @comer_ebeberbem @isaacmarianno@carol_nakamura@perolafaria
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Evidências de resultados

CASE | NUTELLA® Ama Pão

Resultados de influenciadores por praças:

SÃO PAULO

perfis posts
(Instagram)

Instagram 
Stories

de 
conteúdo

likes comentários de alcance 
potencial

@melhores.dicas @artesdasadhia @dicasdesampasp

@blogdaconfeiraria @david_jensen @marianadroghetti
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NUTELLA 
Ama Pão

C A S E

Prêmio Jatobá 2023

Categoria: Relacionamento com influenciadores

®

Obrigado.


