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Sobre a Volvo

O Grupo Volvo é um dos maiores fabricantes mundiais
de caminhdes, 6nibus, equipamentos de construcao e
motores maritimos e industriais. Com sede em
Gotemburgo, Suécia, emprega quase 100 mil pessoas,
fabricas em 18 paises e atua em 190 mercados.

tem sede em Curitiba (PR), onde
onibus, motores e caixas de

de 40 anos no pais, com

(SP) e Sao José dos Pinhais
O funcionarios diretos.
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Sobre a Clima Comunicagao

A Clima acredita no poder transformador da cultura,
seja no trabalho ou na vida das pessoas. Ha uma
década criando pontes entre empresas e seus
colaboradores, materializamos Cultura Criativa em

resultados, por meio de ideias atrativas, relacdes
confidaveis e estratégias consistentes.
Fazemos pesquisa, diagnéstico, planejamento,

campanhas, comunicagéo, design, conteudo, e cultura-criativa
eventos pensados para o novo jeito de trabalhar.

Sao mais de 70 clientes atendidos em 6 paises e 15

estados brasileiros. Nossos projetos ja impactaram

mais de 52 milhdes de colaboradores!
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Desafio

Uma histéria que comecou ali:
na fabrica da Volvo do Brasil.

Ninguém melhor para contar essa
trajetoria, e resgatar essa memoria,
do que as maos responsaveis por
cria-la do zero.

Ty
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Desafio

A campanha foi desenvolvida a partir de trés pilares essenciais a narrativa:

-

O produto
Destacando a
inovacao que ele

representou

\

- h
it

Homenagem a Curitiba
e a tecnologia em
transporte que ela

apresentou para o mundo

o %
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R

As pessoas
Responsaveis por
construir essa historia,
detentoras de um

sentimento de nostalgia
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Cenario

O biarticulado € um icone de Curitiba e esta presente na
historia de muitos curitibanos. Esse veiculo, que revolucionou o
sistema de transporte coletivo em todo o mundo, foi
desenvolvido na proépria cidade pela Volvo do Brasil.

rimeiro biarticulado, o EDOO], iniciou suas
canaletas de Curitiba. Apds 30 anos,
comemorar a histéria de sucesso com
npresa e também com os milhares
ilizam esse transporte diariamente.




Em 2022, o biarticulado de Curitiba
completa trés décadas.

O para dar suporte ao transporte
ritibano, o projeto é considerado
as das principais solucoes
rbana no mundo.




, €le € muito mais que um meio de
elhao", como é carinhosamente chamado,
, € do dia a dia, dos curitibanos.

H
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historia & 30 ANOS
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destinos.




Identidade visual

» Os elementos curvos e tracados da identidade
visual, lembram a parte articulada do veiculo, ao
mesmo tempo que remetem a trajetoria das
pessoas, que se conectam a partir de um elemento
principal: o 6nibus.

» Os funcionarios da Volvo também sao parte
fundamental do KV e das demais pecas da
campanha. Isso porque, sem eles, essa historia de
sucesso sequer teria comecado.

Todos os

biarticulados BRT

da Volvo que circulam
pelo mundo afora sdo
feitos aqui em Curitiba.

Os principais modelos ja produzidos
foram o B58, B1OM, o B12M e,
atuaimente, o B340M. O nome de
cada um deles estd associado 2
capacidade do motor em litros.

BIARTICULADO !

Um software de gestdo integrada de transporte e
transito, o Centro de Controle Operacional (CCO),
passou a ser utilizado no sistema de transporte de
Curitiba. Uma das vantagens proporcionadas por essa
conectividade & o controle de limite de velocidade dos
nibus de acordo com a regido em que estdo circulando
— fator que representa mais seguranga para quem estd
dentro e também fora do velculo,

\.

2016

O maior dnibus do mundo
comegou a ser desenvolvido
pela Volvo.




Identidade visual

« O mapa de Curitiba, como detalhe de
fundo, e a propria foto do cartao-postal da
cidade trazem a capital paranaense como
uma grande protagonista. Afinal, ela serviu de
palco para destinos e trajetos percorridos
pelos biarticulados ao longo dos anos.

« O verde e o azul, presentes na campanha,
compdem a paleta de cores principais da
marca Volvo, enquanto o degradé da um tom
moderno as pegas.

VO L VO

30 ANOS »,
BIARTICULADO :
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O servico de transporte
coletivo de Curitiba foi
regulamentado, encurtando
a distancia entre a casa e o
trabalho dos curitibanos e
facilitando o acesso aos
coméreios, aos servigos e

ao lazer.

1974

A primeira canaleta exclusiva de Curitiba foi
i Com 20 km de
ela possibilitou a operagdo do énibus
expresso no Eixo Norte-Sul.

Esse modelo de transporte coletivo,
conhecido como BRT, permitiu que as
pessoas cruzassem a cidade de forma

ripida e segura e representava algo
totalmente inovador para a época.

Wy ~---

30 ANOS w
BIARTICULADO

)

Com onibus de alta capacidade,

tarifa pré-paga e faixas exclusivas

para circulagdo, o sistema BRT

(Bus Rapid Transit) foi criado pela

Volvo e implantado pela primeira
vez em Curitiba.

Hoje, ele ja é utilizado
em diversas cidades do
Brasil e do mundo!
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Estratégia

INFORMAR ENGAJAR

—  Comunicar sobre o aniversario de N Transformar o orgulho em motivacao,
30 anos do biarticulado de Curitiba, reconhecendo o valor da Volvo para a
campanha desenvolvida pela cidade de Curitiba e fazendo as pessoas
Volvo. interagirem com as acdes da campanha.

ENVOLVER CELEBRAR

Despertar o sentimento de orgulho de Realizar acdes para comemorar os 30 anos
fazer parte da Volvo, uma empresa do biarticulado e a participacao da Volvo
qgue tem um papel tao importante no Nno sistema de transporte publico da
sistema de transporte inovador e cidade de Curitiba até os dias de hoje.
eficaz da cidade de Curitiba.




Acdes de ativacao . ‘

Para contar a histéria do biarticulado de Curitiba
e gerar o orgulho dos funcionarios, os pilares
produto, cidade e pessoas foram aplicados em
diferentes frentes.

Toda a campanha girou em torno de uma ac¢ao
principal: trazer o 6nibus para dentro da
abrica e permitir que os funcionarios

ssem uma nova experiéncia dentro dele.




O video foi veiculado para canais como
TVs, newsletters, Instagram, YouTube e

no WhatsApp. Cerca de 10 mil pessoas
assistiram ao material.

C (n youtube.com/watch?:

= @ Voulube ™ m Q ¢

R Y

» Pl ) s34/5% i» B X E O 03

30 anos do Biarticulado Volvo: fazendo historia e conectando destinos

ﬂ GenleVolvo ar L Download 3¢ Clipe


https://www.youtube.com/watch?v=twR8uCMpAJ0

Acoes de ativacao

Exposicao

Ninguém melhor do que o
grande protagonista para
contar sua propria historia.

Pensando nisso, a campanha
de comemoracgao levou para a
fabrica da Volvo um
biarticulado.




Acoes de ativacao

Dentro dele, totens contaram a
histéria completa do onibus:
desde a concepcao da ideia

até os dias de hoje.

Além disso, muitos fatos e
curiosidades sobre o produto
também foram apresentados ao
longo dos trés dias da acao.
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Acoes de ativacao

Aproximadamente 5 mil pessoas
visitaram a exposicao do biarticulado. O
tour pelo dnibus encerrou com a entrega
de um paper toy, que os funcionarios
puderam montar com a familia e
guardar como lembranca desse marco.

Foram entregues 5.300 paper toys aos
funcionarios durante a exposicao.




Acoes de ativacao
CONCURSO CULTURAL

Para compartilhar o orgulho de fazer parte da
histdria do biarticulado, e da empresa que
transformou esse projeto em um case de
sucesso, os funcionarios que visitaram a
exposicao foram convidados a postar em seus
perfis pessoais, no Instagram, uma foto com o
paper toy. Além disso, era preciso marcar o
@gentevolvo, o perfil corporativo da Volvo
na rede social.




=
-

4 gentevolvo Seguir
e m—— ,;. -
© 7 30 ANOS i
i, (BIARTICULADD

uma miniatura em
escala do nosso biarticulado Volvo.




Acoes de ativacao

Live

Uma live foi realizada diretamente da exposicao.
Além da histdria do proprio 6nibus, a transmissao
contou com a participacao especial de funcionarios,
que relembraram momentos marcantes que viveram
dentro do veiculo e comentaram de que forma ele
mudou suas vidas.

Teve historia de amor, de funcionarios que
trabalhavam como motoristas dos "Vermelhdes" e
até de quem ajudou a construir os biarticulados ao
longo desses anos. A live foi assistida por 510
pessoas e ja conta com 2.321 visualizagoes.

tista; valdemirzh:

Adicione um comentari -+

®Bavo
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https://www.instagram.com/tv/Cd_4zI1FCEH/?igshid=YmMyMTA2M2Y=

19:01
< WhatsApp

aPARANAPORTAL
Onibus biarticulado

completa 30 anos em
Curitiba

Segundo a Urbs, atualmente sao 131 nibus
biarticulados circulando em Curitiba, sendo
em dez linhas diferentes.

Redagdo - 15 de agosto de 2022, 16:52

AA paranaportal.uol.com.br <

= M

Compartilhar «

19:01
<« WhatsApp

v

Os biarticulados

representaram um salto de
capacidade e qualidade no
deslocamento das pessoas

Foto: Divulgagao Volvo

Os 6nibus biarticulados Volvo comemoram 30 anos de
operagao bem-sucedida em Curitiba. Nesse periodo,
mudou completamente o meio de transporte publico
urbano. Os biarticulados representaram um salto de

capacidade e qualidade no deslocamento das pessoas

em grandes cidades. Foi a partir dessa invengao d
que surgiu uma revolugao, conhecida hoje como B

19:01
< WhatsApp

voLvo

Biarticulado Volvo
completa trés
décadas de revolugao
no transporte de
passageiros

Q-1¢

Inovagdo mudou completamente o meio de
transporte publico urbano e celebra 30 anos de
operagao bem-sucedida em Curitiba.

AA volvogroup.com (@]
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Noticias

Historia da cidade
Inovagao curitibana
que ganhou o
mundo, onibus
biarticulado

completa 30 anos

15/08/2022 11 ()
5/08/202211:38 @‘ ® l\@)
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@gentevolvo
25 a3 30 de maio

e 4.099 visitas ao perfil

e 27.300 contas alcancadas

e 372 novos seguidores

e 41.367 interacoes* nos stories da campanha
e 2.186 interacoes* nos posts da campanha

e 717 curtidas nos videos da campanha

e 1.561 curtidas nos reels da campanha

e 23.469 visualizacoes nos reels da campanha




A campanha em numeros

H || 4 publicacdes no GTO Online, newsletter do time
' de Operagoes, somando 1.100 visualizacdes

ﬁgﬁgﬁqﬁ 5 mil visitantes na exposi¢ao

Aumento de 39,8% no engajamento do perfil
@gentevolvo no Instagram

ﬁ

41.367 interacdes via stories com a campanha

o O
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Resultados
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R$ 150 mil investidos

& 4.300 funcionarios impactados
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/Q\ 25 pessoas envolvidas




Cronograma e Orcamento

Planejamento da
Campanha

+ Pesquisa
Historica

+ Producao de
Materiais

FASE 1
CELEBRACAO

Durante o més
convidamos todos os
colaboradores da
Volvo e imprensa para
a exposi¢ao na fabrica
e para a live no
Instagram. Nessa fase,
também foi realizado o
Concurso Cultural.

FASE 2
SUSTENTACAO

Migramos a exposi¢ao
para a unidade de Sao
José dos Pinhais,
realizamos o sorteio do
Concurso Cultural e
seguimos com a
sustentacao da
comunicagao nos
canais de
Comunicacgéo Interna.

FECHAMENTO

métricas do Instagram

INVESTIMENTOS
E RESULTADOS

FASE 3

150 mil reais
investidos

4.300
funcionarios
impactados

Finalizamos as
comunicagdes da
campanhae
realizamos uma

pesquisa de satisfacao

Time de 25
pessoas
envolvido

sobre o evento para

todos os colaboradores

e analisamos as

no periodo.







Pecas de
comunicacao

Fazendo histéria
& conectando
destinos.

Lorem Ipsum color sit ames, consectetur adipl:

eiusmaod temper incididunt ut labore et dc

ad minim veniam, quis nostrud e

aliquip ex es commodo con

reprehenderit in volupt: ait & olore e. la
pariatur. Excepteur si coaecat cupidatat non proide: ntin culpa
qui sfficia deserunt maliit anim id ¢

Ipsum celor sit amet, consectetu ac d do el
incididunt ut labore et dolore magna alicu: nim ad minim

30 ANOS

'BIARTICULADO

Fazendo histéria
& conectando
destinos.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in
culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
elusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim
ad minim venlam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
‘elusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
-enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.




Pecas de
comunicacao

BIARTICULADD

Fazendo
histéria &
conectando
destinos.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nis! ut aliquip ex
ea commodo consequat. Lorem
ipsum  dolor  sit  amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod.

8 -
U g

Fazendo historia
& conectando
destinos.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod.




Pecas de
30 ANOS «

comunicagao 30 ANOS
BIARTICULADO

= Fazendo 30 ANﬂ 0o »
histéria & B|AR'|‘|[U AI]O

conectando
destinos. ‘
Lorem ipsum dolor sit nﬁg; , > Fazendo

consectetuer adipiscing elit, <

diam nonummy nibh_euismod 5 s &

e e histéria

magna aliquam erat volutpat. Ut

ik el - conectando

nostrud exerci tation ullamcorper i

suscipit lobortis nis! ut aliquip ex K d t

ea commodo consequat. Lorem estinos.

ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit, sed Lorem ipsum dolor s

diam nonummy nibh euismod. consectetuer adipiscl
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nis! ut aliquip ex

ea commodo consequat. Lorem
amet,
iit, sed

ipsum dolor
consectetuer adipiscing ©
diam nonummy nibh euismod-




Resultados
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“ Os 30 anos do Biarticulado foi um momento histérico! Tivemos

uma exposi¢cao dentro do querido “Vermelhao” para conhecer
mais dessa historia, que foi construida por muitos de nés e que
ficara para sempre em nossos coragoes. E também conhecemos
historias das nossas pessoas que tiveram suas vidas mudadas
pelo busao. ,,

. Everson Rosa,
lider de equipe em E&BM

_/
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Curitiba: R. Comendador Araujo, 299 - Centro

Sao Paulo: Av. Pres. Juscelino Kubitschek,
1327 - Itaim Bibi

Q, +55113504.5942
lima@climacomunicacao.com.br

acomunicacao

Clima Comunicacdo

Mauricio Taldo - Chief Operating Officer

Leonardo Bertoldo Wollinger - Creative Director
Alessandra Matsumi - Customer Experience Coordinator
Giulia Gaio - Customer Experience Analyst

Jackson Jorvan - Creative Project

Monique Mustafa, Luana Machado, Jackson Jorvan,
Priscila Costa e Nicole Correia - Creatives

Carine Rocha - Content






