@ Reuse

Campanha Reuse:

o descarte correto é sO 0 comeco

A Dow alcancou visibilidade na comunicacao da Campanha
“Reuse — 0 descarte correto € s6 0 comeco”, por meio da
Implementacao de um projeto-piloto de reaproveitamento
de materiais com poliuretano de sofas e colchdes
descartados, idealizado pela companhia e inedito no Brasil.
A Iniciativa reforcou 0 compromisso € 0 posicionamento

da empresa em temas relacionados ao desenvolvimento
sustentavel e reciclagem inclusiva, e engajou a populacao da
cidade de Hortolandia, sede do projeto, na campanha, que
resultou em mais de 3.500 itens recolhidos em menos de
um semestre. Foram cerca de 80 toneladas de materiais
reciclados, entre poliuretano, madeira, tecidos, borrachas,
molas e outros.




1. CONTEXTO QUE ORIGINOU A ESTRATEGIA

Um dos principais desafios para um futuro mais susten-
tavel diz respeito a transicao da economia linear para a
circular. Enquanto a primeira, tradicional, nao leva em
conta a geracao e destinacao de residuos pds-consumo,
a segunda, ao contrario, preza pela reutilizacao para es-
tender a vida Uutil de materiais e produtos e colabora para
O USO responsavel dos recursos naturais. Uma mudanca
de paradigma que é possivel e realizavel quando grandes
companhias, como a Dow, se empenham em projetos,
campanhas e parcerias colaborativas para impulsionar e
inspirar a geracao de novos ecossistemas de negocios.

Trajetoria em ESG

Desde sua fundacao até hoje, quando a Dow completa
125 anos, a companhiatem avangcado em temas ESG (En-
vironmental, Social and Governance), com base em seus
Valores, Ambicao e Metas de Sustentabilidade. Assim,
criamos projetos inovadores focados em dois grandes
objetivos: impulsionar o desenvolvimento econdmico € o
lbem-estar e a qualidade de vida das pessoas, em especial
nas comunidades no entorno das nossas operacoes.

Inspiracao para a jornada

Presentes em aplicacdes de colchdes, moveis estofa-
dos e sistemas de refrigeracao, as tecnologias para po-
liuretano estao entre as principais solugdes produzidas
pela Dow. E, ao contrario dos plasticos, pouco se sabe

Valores

Integridade

8

Respeito pelas
pessoas

2

Protecao do
planeta

Ambicao

X

Ser a empresa de
ciéncia dos materiais
mais inovadora,
centrada no cliente,
inclusiva e sustentavel
do mundo.

Contexto que originou a estratégia

Ou se percebe, de maneira geral, 0 quanto é possivel
reaproveitar e reciclar materiais provenientes de sofas e
colchoes, como molas, tecidos e as espumas, em um
novo ciclo produtivo.

No Brasil, a vida util de um colchao ainda € longa em com-
paracao com outros paises, devido as condigdes econo-
micas e 0 habito de doacdes. No entanto, com a compra
de um novo colchdo, a tendéncia é que o anterior seja
descartado indevidamente no meio ambiente.

Projeto pioneiro

Foi diante desse cenario e contexto que os times da Dow
se debrugaram, ao longo de 2021, na implementagao de
um projeto que pudesse reunir 0s principais atores da
cadeia de reciclagem para a criacao de solugcao conjun-
ta relacionada as espumas de poliuretano. E mais: como
engajar e conscientizar a populacao sobre a importancia
do descarte correto e da coleta seletiva para que a circu-
laridade acontega, enfatizando os beneficios ambientais,
sociais e econdmicos da reciclagem de materiais para as
comunidades do entorno. Um projeto absolutamente pio-
neiro para a industria e que despertou a atencao de toda
a cadeia de valor para o impacto da logistica reversa, ser-
vindo de piloto para mostrar a viabilidade desse tipo de
iniciativa no mercado brasileiro.

Voceé sabia?

Apenas 4% de todos
os residuos sodlidos
que poderiam ser
reciclados no pais s&o
enviados para reciclagem,
segundo dados da
International Solid Waste
Association (ISWA).
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2. ESTRATEGIA ESCOLHIDA

E importante ressaltar que, em tudo o que faz, a Dow tem
COMO premissa gerar um impacto positivo na socieda-
de e no planeta. Nessa construcao diaria, 0 engajamento
dos funcionarios é fundamental. E por meio da expertise
de seus times que a Dow consegue desenvolver solugcoes
e materializar seus Valores, Ambicao e Metas. Uma das
iniciativas desenvolvidas pela Dow e pela Fundagao Dow
para engajar equipes na construcao de projetos inovado-
res € o Business Impact Fund.

O fundo global foi criado para apoiar projetos que represen-
tam as prioridades dos negocios Dow em todo 0 mundo
para, sobretudo, atenderem as necessidades mais urgen-
tes que as comunidades dos entornos enfrentam. Foi nes-
se ambito, e inspirados no desenvolvimento do Programa
RenuvaTM na Europa, que o time brasileiro do Negocio de
Poliuretanos foi contemplado, em 2020, pelo Business
Impact Fund, ao apresentar o projeto que viria a se mate-
rializar como Campanha Reuse a partir do ano seguinte.

Parcerias colaborativas

O projeto apresentado ao Business Impact Fund teve como
objetivo criar um modelo viavel e escalavel para o0 mercado
de recuperacao e reciclagem de materiais, com foco nas
espumas de poliuretano. Com o projeto contemplado
pelo fundo, por sua originalidade e pioneirismo em toda a
América Latina, e com aporte de R$ 1 milhao, a Dow trou-
Xe para a realizacdo da campanha parceiros estratégicos e
fundamentais. Amplamente reconhecido por sua atuacao
em politicas e programas relacionados a sustentabilidade e
consumo consciente, o Instituto Akatu foi o escolhido para

Estratégia escolhida

BUSINESS

IMPACT

Lancado em 2016, esse
fundo econémico gera
oportunidades para que
0S negodcios Dow sejam
usados para enderecar
problemas sociais e

de sustentabilidade. A
iniciativa & aberta para
todos os funcionarios,
que desenvolvem projetos
que geram valor para a
organizagao, ao mesmo
tempo em que apoiam as
comunidades do entorno
das unidades Dow em
todo o mundo.

Desde o lancamento,
0 Business Impact
Fund destinou cerca
de US$ 5,8 milhoes
para 35 iniciativas.

viabilizar todas as frentes de acdes educacionais e
junto a populacdo. A Ortobom, uma das principais
fabricantes de colchdes no Brasil, foi convidada para
apoiar 0 projeto nas operacdes de logistica reversa.
E Hortolandia, cidade no interior do estado de Sao
Paulo e onde a Dow possui uma fabrica de silicones,
foi escolhida para sediar a primeira parte do projeto,
apoiando as agdes por meio da estrutura da prefei-
tura e das secretarias diretamente envolvidas com o
tema: Educacao e Meio Ambiente.

Foco em geladeiras e freezers

A segunda etapa do projeto esta sendo implementa-
da nas regides de Itu, ltupeva, Cabreuva, Salto, Va-
linhos, Jundiai, Campinas, Sorocaba, Mogi das Cru-
zes, Piracicaba, Limeira e Braganga Paulista, além
da Grande Sao Paulo. Dessa vez, incentivamos o
agendamento da coleta gratuita de freezers e gela-
deiras, oferecendo como recompensa o desconto na
compra de um aparelho remanufaturado. A Industria

Fox, maior empresa de reciclagem de geladeiras do
Brasil, € nossa parceira.

Compromisso com gestao de residuos e economia circular

Junto aos parceiros e de forma inédita no Brasil, a
campanha foi desenhada para apoiar a coleta seleti-
va, sensibilizar e mobilizar a populacao em relacao ao
descarte correto e a reciclagem de residuos e possi-
bilitar o envio dos materiais coletados a cooperativa
de reciclagem. Além de reforgar o compromisso da
companhia com a economia circular, a primeira etapa
da campanha teve como meta garantir que a espuma
de poliuretano e os demais materiais que compoem
0s colchdes e sofas fossem reaproveitados em um
novo ciclo de producao, fomentando a circularidade e
o desenvolvimento sustentavel na regiao.

Por que Hortoliandia?

A Dow possui uma fabrica

em Hortolandia, um municipio
brasileiro no interior do estado
de Séo Paulo, distante cerca de
17 km da cidade de Campinas
e 110 km da cidade de Sao
Paulo. Com cerca de 220 mil
habitantes, Hortolandia faz
parte do chamado "Complexo
Metropolitano Expandido",
conjunto de metropoles
localizadas ao redor da Grande
Sao Paulo - a maior regiao
metropolitana do Brasil, com
cerca de 21,5 milhdes de
habitantes, e uma das dez
regioes metropolitanas mais
populosas do mundo. Por suas
caracteristicas e por possuir
uma estrutura de gestao de
residuos mais avangada em
relacao a cidades do mesmo
porte, a localidade foi escolhida
para implementacao do piloto
da Campanha Reuse.
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CAMPANHA REUSE: O DESCARTE CORRETO E O SO O COMECO

Nos primeiros meses de 2021, as acoes educacionais e
as negociacoes para 0 apoio a logistica reversa seguiram
em implementacao, assim como o planejamento da co-
municacao interna e externa aos publicos de interesse,
coordenadas pelos times de Marketing do Negécio de
Poliuretanos e de Comunicacao Corporativa da Dow
junto aos parceiros do projeto.

Pilares da comunicacao

do projeto

O primeiro passo consistiu no alinhamento dos trés pila-
res norteadores da campanha - Educacao, Melhoria da

Gestao de Residuos e Comunicacao - e das principais
acoes do projeto.

@6 EDUCAGAO >

COMUNICACAO >

=h

Educar para multiplicar

Na area educacional, uma série de acdes coordenadas
pelo Instituto Akatu foram direcionadas a professores e
alunos da rede municipal, com capacitacoes e atividades
pedagdgicas sobre consumo consciente e gestao de resi-
duos. Em paralelo, encontros foram realizados com lideres
comunitarios com o objetivo de capacitar multiplicadores
da campanha e enfatizar a importancia do descarte cor-
reto e destinacao adequada de materiais para reciclagem.

Um programa de coleta em domicilio foi organizado para
impulsionar o descarte correto. Além da estrutura monta-
da, com a criagdo de um hotsite e um numero de What-
sApp dedicado ao agendamento de coletas, a campanha
investiu na adequacao de seis PEVs - Postos de En-
trega Voluntaria —, localizados em pontos estratégicos
de Hortolandia. O sistema logistico também foi progra-
mado para enviar os produtos descartados dos PEVs a
cooperativa responsavel pela recuperacao de materiais.

>

Comunicacao da sustentabilidade

-

Comunicacao: posicionamento
€ marco pioneiro

Com as primeiras acdes em andamento e todos 0s pon-
tos e etapas do projeto alinhados, o time de Marketing
do Negodcio de Poliuretanos € de Comunicacao Cor-
porativa, ao lado da Oriba, agéncia de Comunicacao
da Dow, desenharam o Plano de Comunicacao da
Campanha Reuse. O objetivo: consolidar a imagem
reputacional da companhia e reforcar 0 compromisso
com a economia circular, além de destacar a campanha
COMO UM marco pioneiro para esse mercado.

Nome e identidade local
com apelo global e

Optamos por um nome simples, porém de
apelo local e global: Reuse. A assinatura do
projeto também deu sentido ao objetivo da
campanha: “o descarte correto é s6 o comeco”.

E a identidade, reunindo tracos da linha visual da Dow e
que remetem a circularidade, deu o toque final ao sen-
tido da campanha.

Que tal dar um dest

PRECISA DESCARTAR UMA
GELADEIRA OU UM FREEZER?

PREFERE DESCONTO PARA
COMPRAR OUTRO ELETRO?

Com a identidade definida, os times da Dow, Instituto
Akatu e Oriba desenvolveram uma estratégia de comu-
nicagao 360°, com amplas iniciativas digitais, de influ-
éncia, offline e de imprensa, com um hotsite para agen-
damento da retirada de sofas e colchdes e uma grande
campanha de live marketing direcionada a populacéo. —— g 4 >

AGENDE UMA COLETA GRATUITA
NA SUA RESIDENCIA!
Disponibiidode Imitoda a alguns municpios da regido

ACESSE AQUI A LOJA PARCEIRA E
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Comunicagﬁo cm fases para reforgo de imagem e de mensagenS-Chave Frentes de comunicagao Wi Projeto “Reuse” promove roda de conversa on-line sobre consumo c
MiIDIA DIGITAL Projeto “Reuse” promove roda de conversa

on-line sohre consumo consciente, neste

O trabalho em midia digital teve como objetivo a divulgacéo massiva com link para o hotsite da

Lancamento do Reuse
(Posicionamento)

Escopo: posicionar a Dow e seu pa-
pel de lideranca em acoes e iniciativas
ESG e na criagéo de ecossistemas de
negdcios que impulsionem a econo-
mia circular em parceria com o Insti-
tuto Akatu e a Prefeitura Municipal de
Hortolandia.

Integracao de parceiros
(Fortalecimento)

Escopo: anunciar o ingresso da Orto-
lbom como parceira da campanha para
reforcar 0 compromisso da Dow com o
desenvolvimento sustentavel por meio
de parcerias colaborativas e estratégi-
cas com seus clientes, beneficiando
toda a cadeia de valor.

Sustentacao (Consolidacao)
e Guia de Boas Praticas
(Aprendizado)

Escopo: consolidar o papel da Dow
como agente facilitador na busca
de solugcoes compartilhadas em prol
da protecao do meio ambiente e do
bem-estar das comunidades em que
a companhia esta inserida.

Em cada etapa, as agdes foram distribuidas em agoées 360° para alcancar os publicos-alvo pretendidos:

PUBLICO EXTERNO

Parceiros
> Reconhecimento e visibilidade
da lideranca Dow em parcerias

Midia e canais

> Reforgo do posicionamento da
Dow como companhia lider em
temas ESG e comprometida com
iniciativas de fomento a economia

PUBLICO INTERNO

Lideranca global
> Reconhecimento e engajamento.

Lideranca da América Latina e

Campanha Reuse, usando os canais da Dow, do Instituto Akatu e da Prefeitura de Hortolandia
nas redes sociais para alcancar a populacao local e os principais stakeholders relacionados ao
tema “coleta seletiva e reciclagem”. _‘

%

S

et P PP 03

Principais resultados
obtidos com Reuse
em Hortolandia.

Lancamento da
Campanha Reuse.

Acoes realizadas
durante a campanha.

sabado (04/12)

For Prefeitura

@ Reuse Campanha Reuse: o descarte

correto é s6 0 comeco

Em Hortolandia (SP), desenvolvemos um projeto para apoiar a
coleta seletiva e o descarte correto de colchoes e sofas inutilizados.

Assim, o material deixa de ir para aterros e pode
ser reciclado e reinserido no ciclo de produgo.

>

colaborativas de economia circular circular. Brasil
e geracao de valor compartilhado. i :
Jerey b Sociedade > Embaixadores. <> Aalatu i isiinG  onobom
Associacoes e governo > Reconhecimento da Dow como .. : akat“
L . . , : Funcionarios no Brasil " @ Reuse Orton
> Visibilidade do projeto-piloto companhia comprometida com o > SO Tedess o rtobomn S
1 H -A.  Prefeitura de N
implantado, com agendas lbem-estar das comunidades em () Goratinde

secundarias de crescimento e
escalabilidade.

que esta inserida e a construcao de
um futuro mais sustentavel.

Funcionarios em Hortolandia
> Engajamento e conscientizacao.

@ Reuse

Vocé ja conhece a Campanha Reuse?

@ Reuse

Veja como a Campanha Reuse
tem transformado a reciclagem

Por meio da campanha Reuse, apoiamos
o descarte correto de sofas e colchdes
inutilizados para que possam ser reciclados.

SAIBA MAIS: de colchdes e sofas inutilizados na cidade

de Hortolandia, no interior de Séo Paulo.

A‘ A =
. e io: 1
Realizagéo: Apoio: Dow

<T> dakaty

(i) foriolania  Ortobom
A acdo estd recebendo em PEVs
(Pontos de Entrega Voluntdria) e retirando com

Sem falar que geramos
renda para quem vive
da reciclagem.

caminhdes de coleta seletiva porta a porta

colchdes, sofas e estofados da populagéo.

F
i i

a akatu @

DESCARTE ADEQUADO
DE COLCHOES E SOFAS!

I

=

Nio deixe na calcada nem coloque fogo

Leve até o Ponto de Entrega Voluntdria (PEV) mais préximo

wroro
oA Prefeitura de
Ortobom (il Aximibndia 4 5
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LIVE MARKETING Exclusiva de imprensa | S
e __
A estratégia adotada para gerar impacto no publico in- D0
. - terno e externo foi a negociacao de pauta exclusiva so- o
Outdoors — trés outdoors posicionados 9 ¢ P . MO e gl gl el
bre o lancamento da Campanha Reuse no Brasil. Em ot 2350 s ot e o it 0

campanha Reuse. O projele desenvalvido pela Dow e implementado pelo Instituto Akalu e a
u ia (SP) busca sensibilizar e mobilizar a populagio em relagio

estrategicamente em pontos de grande fluxo e
circulacao, proporcionando impacto direto em
pedestres, ciclistas e motoristas, devido a sua
grande visibilidade.

11/10/21, por meio de entrevista concedida ao jornal
Valor Econémico por Javier Constante, presidente
da Dow para o Brasil e América Latina, e Leonardo
Censoni, diretor comercial do Negocio de Poliure-
tanos para a América Latina, a Dow anunciava a Cam-

R ol

Frontlight —um

grande frontlight (12

m X 6 m) posicionado
estrategicamente na principal
rodovia de acesso a cidade.
Proporcionou impacto direto
em pedestres, ciclistas e

| P motoristas, devido a sua
s e % ' grande visibilidade e posicao.

e ndo sabe o que fazer?

retanos da Dow para a

terros sanitarios foram
Informagdes sobre a Campanha Reuse e agendamento de coleta em Hortolandia: mento dos materiais,

a n h a | :e U S e Hostie: bit.ly reuse-hortolandia e
" WhatsApp: 10 99908-9747 projeto esta sendo

lvimento Sustentavel da

lunicipal de Hortolandia

Telefone: 0800 555 1717

mentada pela Dow

impanha pior
bjetivo

ateriai

Com grande repercussao interna e externa, a matéria ge-
rou grande numero de contatos por parte de clientes ao
Negocio de Poliuretanos. Apds o langamento, a divulga-
Cao seguiu na imprensa nacional e regional, ganhando

destaque em outros veiculos relevantes, como a revista e
Exame e os principais veiculos do trade relacionados aos para acelerar a circularidade de
fabricantes de colchdes e espumas especiais. Coleher

General Business

Sustentabilidade

Participe da Campanha Reuse:
leve ao PEV mais préximo ou deixa que a
gente retira e encaminha para a reciclagem.

Agende uma coleta gratuita:

@ Reuse

Tenho um sofa
ou colchao que
preciso jogar fora.

Comunicacao interna com repercussao global

A Campanha Reuse teve amplo destaque nos canais
internos por meio do Dow Connect, um hub digital
que reune diferentes canais de comunicacao interna.

O lancamento de Reuse também foi comunicado por
LEVEATEOPEY | ACtmeenhafeusebuscasme meio de newsletter quinzenal, produzida pelo time de

MAIS PROXIMO . contro e recictagemn. Acsim vocs — | Comunicacao/Sustentabilidade da Dow.
OU ENTRE EM ajuda a proteger o meio ambiente _ ‘ _ i

e a tornar o seu bairro um lugar

CONTATO CONOSCO! melhor para se viver.

COMO POSSO
DESCARTA-LOS?

Agende uma coleta gratuita:

® o0so05551717 ™ (19) 99908-9747
k bit.ly/reuse-hortolandia

CAMPANHA REUSE: O DESCARTE CORRETO E SO O COMEGO.

Dow inova na AL e aposta em coleta e
reciclagem de colchao e sofa no Brasil

Paote T A el . e g i . " 2
Petroquimica A primeira fase cluprnJm.;. que  pais, 0 Reuse nasceu com apoio ¢
vai confirmar se o modelo € eco-  envelvimento de parccirosde pe-

Stella Fontes nomicamen
De Sio Paulo

perbirks & |
Carro de som - dois veiculos, equipados com um g T "B Qi v GEEE oo o e oo, e :
aparelho de som acoplado para reproduzir o audio s s
informativo de 40” em looping, potencializaram a Cartazetes — para a acéo, 40 lojas especificas de comeércio foram
comunicagao e mensagem da campanha. Além mapeadas de forma estratégica para a campanha. Além de lojas de
disso, 0s carros foram personalizados e rodaram em moveis e colchdes, foram incluidos pontos como supermercados |
dias e pontos estratégicos previamente estudados e e padarias de grande fluxo. Em cada loja, foram veiculados, por 30 ;:; s
programados. dias, até quatro cartazetes com a comunicacdo da campanha. S, R L. <1 6 D>
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Periodo do projeto M Investimento

no projeto

NOVEMBRO

- 1 1 1 1 1 1

JANEIRO A MAIO JUNHO A AGOSTO AGOSTO A SETEMBRO OUTUBRO DEZEMBRO JANEIRO A MARCO

EDUCACAO

O valor de R$ 1 milhao destinado pelo Business Im-

=

Planejamento
de acoes

Planejamento
de acdes

COMUNICACAO
MIDIA ONLINE

LIVE MARKETING

IMPRENSA

COMUNICACAO INTERNA

Acodes com professores,
alunos e comunidades

Primeiras adequacoes
dos PEVs

Primeiras retiradas de sofas
e colchoes acumulados
em locais de descarte

Planejamento e orcamento
de producao

Planejamento e orcamento
de producao

Producao de pecas
de imprensa

Producao de pecas de Cl

Acodes com professores,
alunos e comunidades

Retirada de sofas e
colchoes acumulados
em locais de descarte

Producao e preparacao
das pecas

Producao e preparacao
das pecas

Producao e aprovacao
de pecas de imprensa

Producao e aprovacao
de pecas de ClI

Acodes com professores,
alunos e comunidades

Retirada de sofas e
colchoes acumulados
em locais de descarte

Publicacéo do video Fase
1 —repost de parceiros e nas
redes dos embaixadores Dow

Inicio das acdes de
live marketing: carros
de som, outdoors,
frontlight e cartazetes

Publicacao de entrevista
exclusiva e divulgacao para
imprensa nacional e local

Divulgacao interna local,
nacional e global

Acodes com professores,
alunos e comunidades

Retirada de sofas e colchoes
acumulados em locais de
descarte e em domicilio

Manutencao da
campanha da fase 1,
iniciada em outubro

Acoes de live marketing:
carros de som, outdoors,
frontlight e cartazetes

Divulgacao para imprensa
nacional e local

Encerramento das
atividades educacionais

Retirada de sofas e colchodes
acumulados em locais de
descarte e em domicilio

Publicacdo do video Fase 2
— repost de parceiros e nas
redes dos embaixadores Dow

Finalizacao e encerramento
das acoes de live marketing:
carros de som, outdoors,
frontlight e cartazetes

Divulgacao para imprensa
nacional e local

Fechamento de dados e
entrega de relatério final

Fechamento de dados e
entrega de relatério final

Publicacao do video

Fase 3 - repost de
parceiros e nas redes dos
embaixadores Dow, com
resultados da campanha

Publicacao do video

Fase 3 —repost de
parceiros e nas redes dos
embaixadores Dow, com
resultados da campanha

Divulgacao de resultados
para imprensa
nacional e local

Divulgacao de resultados
local, nacional e global

pact Fund ao projeto foi gerenciado nas frentes e etapas
necessarias para a implantacéo de todas as acoes. Para
as acoes de Comunicacdo da Campanha Reuse, 0s in-
vestimentos foram realizados da seguinte forma:

INVESTIMENTO EM

CRIACAO R$ 26.550,80
INVESTIMENTO EM MIDIA R$ 68.551,57
PRODUGAO DE VIDEOS RS 126.00,00
INVESTIMENTO TOTAL R$ 221.102,37




A MPANHA REUSE: O DECGAR Arn
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Evidencias de resultados

Acoes de Educacao — rede municipal de ensino B Processo de multiplicagdo em outubro e novembro —

foco no descarte adequado de sofas e colchdes, por
meio de conversas com vizinhos (entrega de imas de
geladeira para reforco) e divulgacdo em estabelecimen-
tos locais (com fixacao de cartazes).

B A campanha contou com o apoio da Secretaria de Edu-
cacao, Ciéncia e Tecnologia de Hortolandia.

B Publico: alunos do 1° ao 3° ano do Ensino Fundamental

(entre 6 € 9 anos).

o _ o B Entrega de vales-compra como incentivo aos participantes.
B Aplicacao de diagnostico com 560 estudantes e 122

professores respondentes.
Melhoria da Gestao de Residuos

B Desenvolvimento de conteudos paradidaticos especificos.
B Tratamento realizado por cooperativa localizada em

B Encontro on-line inicial com professores em maio/2021, ) U : o
Sumaré, municipio vizinho a Hortolandia.

com cerca de 120 participantes.

m 47 professores de 21 escolas desenvolveram as ativida- = lotalfinal
des com suas turmas, de junho a novembro/2021, com > 72 viagens
mais de 1.100 estudantes sensibilizados para a tematica. > 3.558 pecas coletadas (1.435 sofas, 1.385 colchoes,

m Destaque para a turma da Profa. Paula: possivel impac- 211 camas box, 136 poltronas e 391 aimofadas)

to positivo no descarte verificado no PEV mais proximo
a escola localizada no Jardim Santiago.

\Y

Média de coleta: 49,4 pecas/viagem

\Y4

83,8 t de materiais destinados, sendo: madeira —
50,1 t; espuma — 12,3 t; tecido — 8,5 t; borrachas
- 6,8 t; molas — 3,4 t; outros — 2,7 t.

> 95% de reaproveitamento dos materiais coletados
pela Campanha Reuse.

B Aplicacao de avaliagcao final com 236 estudantes e 39
professores respondentes.

Acoes de Educacao — comunidades

B As pecas deixaram de ser enviadas aos aterros sani-
tarios e foram encaminhadas a cooperativa de recicla-
gem. Do total tratado e reaproveitado, 12,3 toneladas
foram de espuma de poliuretano (PU).

B Apoio das Secretarias de Inclusao e Desenvolvimento
Social e de Meio Ambiente e Desenvolvimento Susten-
tavel de Hortolandia.

B Apoio da organizacao CTl Moriah: acdes concentra-
das em comunidades dos seis bairros onde a organi-
zagao atua.

B Encontro on-line inicial realizado em setembro, com 14
participantes.

B Encontros on-line de cocriacao e multiplicacao em se-
temlbro e outubro.

Total final

72 49,4

pecas coletadas em  de reaproveitamento
meédia por viagem

3.558

pecas coletadas @

1.435

viagens

sofas

1.385

colchoes

211

camas box

136

poltronas

391

almofadas

95%

dos materiais coletados

83,8 t

—® de materiais destinados

90,1

madeira

12,3

espuma

8,5

tecido

6,8

borrachas

3,4

molas

2,7

outros

12,3 t

do total tratado foram de PU

O total de pecas coletadas
pela Campanha Reuse,
caso fossem empilhadas,
corresponderiam a

13

Torres Eiffel.



6. EVIDENCIAS DE RESULTADOS CAMPANHA REUSE: O DESCARTE CORRETO E O SO O COMECO

T

Os proximos passos da Dow na

jornada da Campanha Reuse Campanha "Reuse” entra em
nova fase, com gestao de
m No primeiro semestre de 2022, a Dow anunciou a im- residuos de refrigeradores Com investimentos de mais de R$ 1 milhéo,
plementacédo da Fase 2 da Campanha Reuse, agora b o campanha Reuse promove a coleta e reciclagem de
direcionada ao descarte correto e o reaproveitamento po e, o ur5 s Sher s ge_léﬂi::f's . f.r:elegrs

de materiais provenientes de geladeiras e freezers usados.

B Essa nova etapa conta, mais uma vez, com a parce-
ria do Instituto Akatu, seguindo 0s mesmos moldes da
campanha realizada com colchdes e sofas.

B A Industria Fox é a parceira escolhida para a realizacao
da remanufatura e responsavel por toda logistica rever-
sa do projeto, que conta com agendamento de retirada
em domicilio.

B A campanha sera implementada na regido de Jundiai
(SP) e cidades proximas: Itu, ltupeva, Cabreuva, Salto
e Valinhos.

B A nova fase da Campanha Reuse conta com o apoio
do Business Impact Fund, sendo projeto reconhecido e
vencedor, mais uma vez, como relevante para a com-
panhia, o0 mercado, a sociedade e o planeta.

dow_brasil € )3 falamos por agui sobre o sucesso da Campanha
Reuse, onde coletamos sofas e colchdes inutilizados em
Horteolandia, interior de S3o Paulo, para serem reciclados &
darem origem a outros produtos. Agora, chegamos ainda mais
longe!

-=25

Por meio de projetos desenvolvidos por funcionarios e do
engajamento de todas as equipes envolvidas, foi possivel
materializar a importancia da Campanha Reuse junto a to-
dos os publicos da Dow. Para a Comunicacao, a obtencao
dos resultados propostos traduziu a oportunidade de rea-
firmar junto a esses publicos:

Em parceria com o Instituto Akatu e a Inddstria Fox
(@industriafox), coletaremes geladeiras e freezers antigos em
outras seis cidades do estado: ltu, ltupeva, Cabrelva, Salto,
Valinhos e Jundiai. A populacdo podera agendar coleta gratuita e
obter desconto na compra de aparelhos remanufaturados.

CQueremos fomentar a circularidade e colaborar para a melhor
gestdo de residuos, assim como o desenvolvimento
socioecondmico dessas regides, apoiando a cadeia de

B ajornada da Dow em agoes e projetos ESG; Campanha Reuse 2022: reciclagem.

estimulando o descarte correto para
o reaproveitamento inteligente de
¢ao a economia circular; materiais na economia circular,

B a soma de esfor¢cos para acelerar os passos em dire-

Cluer agendar uma coleta e saber mais sobre a Campanha Reuse

QY W

.ﬂ, Gostos: leilaferraz e 185 outras pessoas

B a colaboragao para a transformacao da sociedade e o
futuro do planeta por meio de solucdes inovadoras;

B aimplantacao de uma campanha pioneira que marca a > Aakatu @ tndistia Fox
trajetoria da Dow no Brasil e na América Latina.
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