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A Jellysmack é uma startup francesa que detecta e desenvolve 
os criadores de vídeo mais talentosos do mundo por meio de 
tecnologia proprietária e inteligência artificial. 

A companhia impulsiona o crescimento da audiência de creators, 
desbloqueia novos fluxos de receita e aumenta a rentabilidade 
dos profissionais por meio da otimização, edição e distribuição de 
conteúdo de vídeo no Facebook, Twitter e YouTube.

Em agosto de 2021, a startup iniciou sua expansão para a 
América Latina com objetivo de trabalhar com os maiores 
criadores de conteúdo localmente. 

A partir de fevereiro de 2022, a another company teve três meses 
para lançar a Jellysmack na região e apresentar a startup como 
um player relevante dentro da Creator Economy no Brasil, 
México, Colômbia e Argentina.

→ COMO CONSTRUIR REPUTAÇÃO
para uma startup que acaba de chegar na América Latina?



Educar o público-alvo sobre o trabalho 
desenvolvido pela Jellysmack foi o maior 
desafio da another, agência de PR regional 
selecionada para executar essa tarefa.

→ CONTEXTO
→ WAY OF WORK

O foco do trabalho de Relações Públicas foi gerar 
awareness para a Jellysmack a fim de conectá-la a um 
público qualificado de potenciais parceiros. Sempre em 
busca de um discurso que despertasse o interesse  da 
mídia tradicional e não-tradicional.

GERAR AWARENESS MÍDIA TRADICIONAL E 
NÃO-TRADICIONAL
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estrutura global.



Uma startup com modelo de negócio tão desafiador exigiu uma agência 
de RP regional, capaz de colocar em prática uma estratégia efetiva para 
alcançar bons resultados e construir relevância de marca em diferentes 
mercados.

Especialistas de PR no Brasil, México, Argentina e Colômbia 
trabalharam diretamente na construção de relacionamento com os 
jornalistas e formadores de opiniões locais, adequando as estratégias, 
tempos e movimentos aos cenários locais.

A estrutura regional da another tem como ponto focal um time de 
Negócios localizado no Brasil, onde está o headquarter do time de 
Marketing LATAM da Jellysmack. O hub de negócios era o responsável 
por compreender a estratégia do cliente, compartilhar com os executivos 
e adaptar conforme a realidade local, sempre visando superar os KPIs 
pré-estabelecidos e a respeitar a maturidade de cada região  em relação 
ao tema.

O time de PR também contou com o suporte da equipe de Conteúdo 
Editorial, que teve como desafio identificar temáticas relevantes para 
produção de press releases, alertas de imprensa, além de produzir todo o 
manual de comunicação.

→ ESTRUTURA GLOBAL.
another_



→ CLIENTE NO CENTRO.

Uma equipe de Business centralizada, 
coordenando equipes locais em cada país. 

Um time Glocal a serviço do cliente, que está 
no centro da operação.

Business
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estudo do target.
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● O ponto de partida da estratégia foi o desenvolvimento e o estudo da buyer persona da Jellysmack..

→ BUYER PERSONA

“Embora eu esteja consolidado 
em uma mídia social, adoraria ter 
o mesmo sucesso em outras 
plataformas, sem dificuldades 
para criar conteúdos diferentes.”

sentimento

influencias

● Digitalmente experiente e conectado
● Expectativas de serviço altas e 

personalizadas

marcas

comportamento
o que ela/ele diz e faz?

● Parcerias com usuários e 
influenciadores do Instagram

● Hobbies intelectuais e espirituais, 
paixão pela aventura

● Valoriza o corpo e a mente 
saudáveis como receita para uma 
vida longa

● Amplia o alcance e o engajamento 
por meio de parcerias com marcas e 
collabs com influenciadores de alto 
impacto

meios comunicação de preferência

redes sociais 

anúncios tradicionais

indicações

marketing de guerrilha

mídia (RP)
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Mas como uma agência de PR poderia contribuir para a 
democratização do mercado de Influencer Marketing?

→ PROBLEMA → SOLUÇÃO
Aqui, o desafio foi transpor a buyer persona para os 
meios de comunicação mais estratégicos. 
Precisávamos nos conectar com criadores de 
conteúdo qualificados, ou seja, potenciais parceiros. 

Estamos falando de heavy users das redes sociais, 
que se identificam com plataformas não 
tradicionais, mas que, ainda assim, utilizam a 
imprensa como canal de referência.

another_



estratégias.



Apresentar a Jellysmack ao 
universo de criadores e marcas 
do Brasil, México, Colômbia e 
Argentina, com foco em 
awareness.

brand

objetivos de RP.

Apresentar a startup como 
ferramenta essencial para 
melhorar o desempenho e a 
criatividade de influenciadores e 
marcas em diferentes 
plataformas sociais.

mkt

1.  Tornar a marca uma referência 
para os mercados de marketing 
de influenciadores e branding, 
ampliando assim a busca pelos 
serviços oferecidos em 
diferentes países.

business

2. 3.  



→ FASE 1
 SET UP DO PROJETO

321CONCEPTUALIZACIÓN ESTRATEGIA PLANEACIÓN321MEDIA TRAINING MANUAL DE
COMUNICAÇÃO

CALENDÁRIO 
EDITORIAL

→ FASE 2
ALWAYS ON

54321PITCHES MONITORAMENTO MÍDIA 
NÃO-TRADICIONAL

CONTEÚDO 
DISRUPTIVO

Pitches para imprensa e 
relacionamento

Calendário Editorial e infográfico 
sobre Creator Economy para atingir 
diferentes tipos de públicos e 
plataformas. Por meio de conteúdos 
proprietários, foi possível deixar 
nossa marca com os interlocutores 
locais.

Mapeamento e busca de oportunidades 
com mídia não tradicionais, como 
podcasts e canais do YouTube, para 
gestão de entrevistas com porta-vozes da 
empresa.

Experiência proprietária para 
conectar Jellysmack a 
criadores de conteúdo 
através de um formato de 
talk educativo e dinâmico. 

EVENTOS
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A matriz de conteúdo da Jellysmack foi dividida em 
quatro pilares: Propaganda & Marketing; Tecnologia; 
Negócios e Empreendedorismo. 

Para além de conversar diretamente com criadores de 
conteúdo, com dicas práticas sobre o mercado, também 
trabalhamos em uma agenda positiva que reforçasse a 
mensagem-chave da Jellysmack como player que tem 
revolucionado a Creator's  Economy por meio de seu 
modelo de negócio.

A equipe editorial realizou, ainda, uma investigação 
sobre a economia de criadores e os grandes cases 
de sucesso da Jellysmack para criar infográficos que 
ajudaram os executivos de RP na condução de uma 
abordagem personalizada com a imprensa.

Conteúdo.



Em termos de veículos, dois caminhos foram seguidos:

- Identificação e abordagem da imprensa tradicional para construção de agenda positiva

- Identificação e abordagem dos meios de comunicação não tradicionais a fim de tornar a startup uma 
referência para os mercados de marketing, comunicação e economia de criadores

Ao longo dos três meses, o time realizou uma série de abordagens 1:1 com os veículos mais relevantes de cada 
país, apresentando a Jellysmack e seus cases de sucesso. 

Já no primeiro mês de projeto, conquistamos entrevistas com importantes meios de comunicação, como Rádio Blu 
(COL); Expansión (MEX), MarketMinds (MEX) e Pequenas Empresas & Grandes Negócios (BR).

Pitches para mídia.
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O time identificou a necessidade de realizar conversas informais com jornalistas e formadores de opinião 
a fim de apresentar o modelo de negócio da Jellysmack, tornando-o mais palpável para os interlocutores.

Nesse sentido, encontros de relacionamento se tornaram uma peça-chave para a construção da 
reputação da startup localmente.

No período, o time realizou agendas com Startups (BR), Pequenas Empresas & Grandes Negócios 
(BR) e  Propmark (BR). 

Todos os encontros resultaram em matérias positivas sobre o core business da Jellysmack. 

Relacionamento.
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Com objetivo de criar mais um ponto de contato disruptivo e educativo entre a Jellysmack e um público qualificado, 
aconteceu, no México, o Jellytalks. O evento reuniu 18 convidados, entre grandes agências de criadores de conteúdo e 
jornalistas de tecnologia de veículos Tier 1 do México.

O evento resultou em potenciais negócios para a Jellysmack:

- Três managers (com 30 criadores em seu pool) foram aptos para testes

- 12 criadores foram testados

- 3 criadores entraram em fase de negociação

- 1 criador foi assinado

- 1 negociação para a Colômbia

- 5 matérias foram publicadas na imprensa do México com tópicos falados no evento

A experiência foi a primeira neste formato na América Latina e deverá ser replicada nos demais países. 

Evento.
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resultados.



resultados.

PRESENÇA EM MÍDIAS 
T1 E T2

74

ENCONTROS DE 
RELACIONAMENTO E 

ENTREVISTAS

CO 4
BR 4 

ARG 1
MEX 2

VALORAÇÃO TOTAL 

USD 86,708

COMUNICADOS DE 
IMPRENSA

10

PÚBLICO ALCANÇADO

783,877,910

another_

CLIPPINGS TOTAIS

103



Crescimento sustentável na exposição de marca ao longo dos três 
meses de projeto.

resultados.



KPIs x resultados alcançados.

CLIPPINGS

+110%

RESULTADOS EM 

TIERS 1 E 2

+123%

ENTREVISTAS

+220%



Entre Fevereiro e Junho de 2022, a Jellysmack recebeu 240 contatos 
espontâneos através de seu site para consulta sobre criadores de conteúdo a 
nível América Latina. O número é estimulado pelo trabalho de RP, uma vez que 
este foi o único investimento em comunicação da startup no período.

Ao longo do mesmo período, a Jellysmack fechou parceria com 44 criadores de 
conteúdo na América Latina. Juntos, os influenciadores somam 1.3 bilhões de 
inscritos em seus canais do YouTube.



Em Junho de 2022, dois meses após 
o final do projeto, a Jellysmack foi 
eleita como uma das 150 empresas 
mais inovadoras da atualidade pela 
revista Época Negócios, uma das 
principais publicações brasileiras de 
Negócios, Inovação e 
Empreendedorismo. De acordo com o 
título, a Jellysmack está entre as 
empresas que mudarão a forma como 
nos divertimos até 2030.



amostra de clippings.



principais publicações mídia tradicional

Startup ajuda criadores de 
conteúdo a bombar em 

diferentes redes sociais ao 
mesmo tempo

Valoração: $4,779.00 USD

4,100,000 alcance mensal 

PEQUENAS EMPRESAS 
& GRANDES NEGÓCIOS

Unicórnio Jellysmack oferece até US$ 
500 mi em programa para influencers

Valoração: $6,013.00 USD

20,895,210 alcance mensal 

EXAME

8 dicas para aperfeiçoar 
a criação de conteúdos em vídeo

Valoração: $213.00 USD

562,000,000 alcance mensal 

TERRA

Unicórnio francesa desembarca no 
Brasil para ampliar negócios na região

Valoração: $486.00 USD

52,950 alcance mensal 

MUNDO RH

https://revistapegn.globo.com/Startups/noticia/2022/03/startup-ajuda-criadores-de-conteudo-bombar-em-diferentes-redes-sociais-ao-mesmo-tempo.html
https://revistapegn.globo.com/Startups/noticia/2022/03/startup-ajuda-criadores-de-conteudo-bombar-em-diferentes-redes-sociais-ao-mesmo-tempo.html
https://revistapegn.globo.com/Startups/noticia/2022/03/startup-ajuda-criadores-de-conteudo-bombar-em-diferentes-redes-sociais-ao-mesmo-tempo.html
https://revistapegn.globo.com/Startups/noticia/2022/03/startup-ajuda-criadores-de-conteudo-bombar-em-diferentes-redes-sociais-ao-mesmo-tempo.html
https://exame.com/pme/unicornio-jellysmack-oferece-ate-us-500-mi-em-programa-para-influencers/
https://exame.com/pme/unicornio-jellysmack-oferece-ate-us-500-mi-em-programa-para-influencers/
https://www.terra.com.br/noticias/tecnologia/8-dicas-para-aperfeicoar-a-criacao-de-conteudos-em-video,218eccc88c3dfae81ff7226bc7fcb7c2qv9zd0vo.html
https://www.terra.com.br/noticias/tecnologia/8-dicas-para-aperfeicoar-a-criacao-de-conteudos-em-video,218eccc88c3dfae81ff7226bc7fcb7c2qv9zd0vo.html


principais publicações mídia 
não tradicional

Startup ajuda criadores de 
conteúdo a bombar em diferentes 

redes sociais ao mesmo tempo
Valoração: $199.00 USD

53,140 alcance mensal 

RESUMOCAST

Jellysmack lança programa que oferece 
até US$ 500 milhões para apoiar 

criadores de conteúdo
Valoração: $148.00 USD

126,324 alcance mensal 

STARTUPI

5 perguntas para Bruno Belardo, da Jellysmack
Valoração: $196.00 USD

13,412 alcance mensal 

FAST COMPANY

https://www.resumocast.com.br/startup-ajuda-criadores-de-conteudo-a-bombar-em-diferentes-redes-sociais-ao-mesmo-tempo/
https://www.resumocast.com.br/startup-ajuda-criadores-de-conteudo-a-bombar-em-diferentes-redes-sociais-ao-mesmo-tempo/
https://www.resumocast.com.br/startup-ajuda-criadores-de-conteudo-a-bombar-em-diferentes-redes-sociais-ao-mesmo-tempo/
https://startupi.com.br/2022/04/jellysmack-lanca-programa-que-oferece-ate-us-500-milhoes-para-apoiar-criadores-de-conteudo/
https://startupi.com.br/2022/04/jellysmack-lanca-programa-que-oferece-ate-us-500-milhoes-para-apoiar-criadores-de-conteudo/
https://startupi.com.br/2022/04/jellysmack-lanca-programa-que-oferece-ate-us-500-milhoes-para-apoiar-criadores-de-conteudo/
https://fastcompanybrasil.com/5-perguntas/5-perguntas-para-bruno-belardo-da-jellysmack/


principais publicações mídia tradicional.

Los creadores de contenido en 
YouTube están vendiendo sus 
catálogos de videos a nuevas 

empresas por millones de 
dólares

Valoração: $874.00 USD

4,266,780 alcance mensal 

Business Insider

Instagram says goodbye to 
IGTV and bets on Reels: The 

short video boom?
Valoração: $977.00 USD

5,972,340 alcance mensal 

EXPANSIÓN
Executives and creators of 
Jellysmack LATAM will be 

present at the VidCon Now event 
in March 2022

Valoração: $975.00 USD

10,330,950 alcance mensal 

Merca 2.0

They offer up to US$500 million in capital to 
support creators

Valoração: $881.00 USD

1,829,100 alcance mensal 

NEO

https://businessinsider.mx/creadores-contenido-venden-videos-youtube-millones-dolares-empresas_tecnologia/
https://businessinsider.mx/creadores-contenido-venden-videos-youtube-millones-dolares-empresas_tecnologia/
https://businessinsider.mx/creadores-contenido-venden-videos-youtube-millones-dolares-empresas_tecnologia/
https://businessinsider.mx/creadores-contenido-venden-videos-youtube-millones-dolares-empresas_tecnologia/
https://businessinsider.mx/creadores-contenido-venden-videos-youtube-millones-dolares-empresas_tecnologia/
https://expansion.mx/tecnologia/2022/03/01/instagram-adios-igtv-boom-video-corto
https://expansion.mx/tecnologia/2022/03/01/instagram-adios-igtv-boom-video-corto
https://expansion.mx/tecnologia/2022/03/01/instagram-adios-igtv-boom-video-corto
https://www.merca20.com/monet-nina-ucraniana-con-un-rifle-se-viraliza/
https://www.merca20.com/monet-nina-ucraniana-con-un-rifle-se-viraliza/
https://www.merca20.com/monet-nina-ucraniana-con-un-rifle-se-viraliza/
https://www.merca20.com/monet-nina-ucraniana-con-un-rifle-se-viraliza/
https://www.revistaneo.com/index.php/articles/2022/04/04/ofrecen-hasta-us-500-millones-en-capital-para-apoyar-creadores
https://www.revistaneo.com/index.php/articles/2022/04/04/ofrecen-hasta-us-500-millones-en-capital-para-apoyar-creadores


principais publicações mídia 
não tradicional.

The Universe of Communication and the creators 
of Entertainment

Valoração: $648.00 USD

490,620 alcance mensal

VALUE: $14,009.00

549,600 monthly readers 

Marketminds & iHeart Radio

https://www.iheart.com/podcast/1180-marketminds-70525839/episode/e75-el-universo-de-la-comunicacion-93645377/
https://www.iheart.com/podcast/1180-marketminds-70525839/episode/e75-el-universo-de-la-comunicacion-93645377/


principais publicações mídia tradicional.

Tips to enhance video content
Valoração: $977.00 USD

5.950.060 alcance mensal

 

How to create videos on social 

networks? Tips to make your content 

effective
Valoração: $1.000.00 USD
11.633.980 alcance mensal

D

LA FM - ONLINEEL UNIVERSAL
On the Internet, a video is worth a 

thousand words
Valoração: $717.00 USD

1.992.150 alcance mensal

 

DIARIO EXTRA - ONLINE

Video consumption and 

creation: one of the main 

trends in the digital 

ecosystem
Valoração: $1.838.00 USD
2.500.000 alcance mensal

HSB NOTICIAS 
- ONLINE

https://www.lafm.com.co/tecnologia/como-crear-videos-en-redes-sociales-tips-para-que-su-contenido-sea-efectivo
https://www.lafm.com.co/tecnologia/como-crear-videos-en-redes-sociales-tips-para-que-su-contenido-sea-efectivo
https://www.lafm.com.co/tecnologia/como-crear-videos-en-redes-sociales-tips-para-que-su-contenido-sea-efectivo
https://extra.com.co/index.php/node/28283
https://extra.com.co/index.php/node/28283
https://hsbnoticias.com/node/26884
https://hsbnoticias.com/node/26884
https://hsbnoticias.com/node/26884
https://hsbnoticias.com/node/26884


principais publicações mídia 
não tradicional.

Tips to enhance video content
Valoração: $2,000.00 USD
 5.707,540 alcance mensal

Caracol Radio - 
Amigos TIC Podcast On the Internet, a video is 

worth a thousand words
Valoração: $6,220 USD

 6.873.790 alcance mensal

BLU RADIO

“Colombia is a mature country in terms 

of generating content creators”
Valoração: $1.568 USD

15.707.540 alcance mensal

LA REPÚBLICA - ONLINE

https://extra.com.co/index.php/node/28283
https://extra.com.co/index.php/node/28283
https://www.bluradio.com/blu-4-0/4-de-marzo-de-2022-blu-4-0-programa-completo
https://www.larepublica.co/ocio/colombia-es-un-pais-maduro-en-terminos-de-generacion-de-creadores-de-contenido-3338029
https://www.larepublica.co/ocio/colombia-es-un-pais-maduro-en-terminos-de-generacion-de-creadores-de-contenido-3338029


principais publicações.

EL DEBATE
Descubrí cómo se monetizan

 los contenidos en las redes
Valoração: $496.00 USD

712,740  alcance mensal 

TOTAL MEDIOS
Redes sociales: descubrí cómo se 

monetizan los contenidos en las redes
Valoração: $500.00 USD

1,545,450  alcance mensal 

ÁMBITO FINANCIERO
Para influencers: cómo ganar 

dinero con las redes sociales
Valoração: $1,400.00 USD

44,853,640  alcance mensal 

TYN MAGAZINE
Descubrí cómo se monetizan los 

contenidos en las redes
Valoração: $680.00 USD

1,980,750  alcance mensal 

https://www.eldebate.com.ar/descubri-como-se-monetizan-los-contenidos-en-las-redes/
https://www.totalmedios.com/nota/48726/redes-sociales-descubri-como-se-monetizan-los-contenidos-en-las-redes
https://www.ambito.com/negocios/tiktok/para-influencers-como-ganar-dinero-las-redes-sociales-n5419751
https://tynmagazine.com/descubri-como-se-monetizan-los-contenidos-en-las-redes/


→ABOUT ANOTHER

another Credentials

_
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⏤
Fundada em 2004 por Jaspar Eyears e Rodrigo Peñafiel, a another é uma agência independente que tem como 

objetivo revolucionar a comunicação estratégica por meio de campanhas poderosas e eficazes para posicionar 

várias marcas perante seus públicos. A another conta com serviços integrados de relações públicas, 

comunicação digital, influencer marketing, mídias sociais, branding, inbound marketing e marketing de conteúdo, 

criação e design, pesquisa e inteligência de mercado e experiências de marca. 
A agência atua em unidades de negócio especializadas, classificadas em: moda, beleza, estilo de vida, consumo 

massivo, tecnologia, luxo, cultura, entretenimento, saúde e bem-estar, turismo e corporativo. A another faz parte 

da Constellation Global Network e PRORP, e foi reconhecida com vários prêmios, como o SABRE Awards e o 

Latin American Excellence Awards. Possui escritórios no México (Casa another na Cidade do México), Argentina 

(Buenos Aires), Brasil (São Paulo), Chile (Santiago), Colômbia (Bogotá), Estados Unidos (Flórida), Panamá (Cidade 

do Panamá) e Peru (Lima), com atuação na Bolívia, Canadá, Costa Rica, Equador, El Salvador, Guatemala, 

Honduras, Porto Rico, República Dominicana, Paraguai, Uruguai e Europa.
Para mais informações, visite another.co e siga suas redes sociais: Facebook, Twitter, Instagram e Linkedin.

→ Jaspar Eyears → Rodrigo Peñafiel

We believe that through 
storytelling that is inspirational, 
powerful and creative, we can 
change anything. 

→ Vision

Deliver inspirational, powerful and 
creative storytelling that is always 
culturally relevant to our audiences 
through a seamless integration of 
our expert teams that can work 
through any communication 
channel, anywhere. 

→ Mission

Crafting the narratives that 
move people.

http://another.co/
https://www.facebook.com/anothercompany
https://twitter.com/anotherco
https://www.instagram.com/anotherco
https://www.linkedin.com/company/anotherco
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