


Aproximar  jornalistas, influenciadores 
e formadores de opinião de 
Mionetto, colaborando para a 
geração de conhecimento e estilo de 
vida da marca italiana. 

DESAFIO



Resultado das ações realizadas pela 
Marqueterie para a marca Mionetto, 
do Grupo Henkell Freixenet.

Ações da régua de relacionamento 
desenvolvida para Mionetto.

O QUE VEREMOS



Nos 12 meses de trabalho, a Marqueterie:

• divulgou para imprensa e formadores de opinião 19 pautas sobre as marcas;

• conduziu a realização de 9 seedings;

• promoveu 2 eventos;

• mais de 520 jornalistas e criadores de conteúdo foram impactados com
informações positivas relacionados às marcas;

• 744 publicações (matérias, posts, stories e reels);

• O engajamento com os conteúdos publicados pelos formadores de opinião nas
redes sociais foi de 171,3%*;

• A centimetragem em mídia espontânea foi de R$ 2.257.636,59.

*Taxa de engajamento de cada influenciador obtida através do website HypeAuditor.



1. Semana Criativa de Tiradentes

2. Ações de Relacionamento

3. Seeding

4. Evento Mionetto Golden Hour

5. Mionetto Rosé DOC



O PÚBLICO ENVIO A AÇÃO

15 formadores de opinião 
e influenciadores digitais 
do nicho de design e 
arquitetura.

1 Caixa de Mionetto Mini
1 Caixa de Mionetto 750mL
Champanheira + Taças.

No quarto dos formadores 
de opinião havia uma 
garrafa de Mionetto e uma 
carta boas-vindas 
desenvolvida pela 
Marqueterie.

O evento estimula a produção do design autoral. Geramos awareness através de uma ação de boas-
vindas para os formadores de opinião que se hospedaram na Vila Aspas. A casa recebeu criadores de 
conteúdo digital com atuação em arquitetura, design e decoração. 

APRESENTAÇÃO

A montagem da ação foi 
feita pelo time da 
Marqueterie que esteve 
presente na ação de 
Tiradentes.

GOLDEN HOUR 
MIONETTO
Foi proposto o brinde 
de fim de tarde, no qual 
os influenciadores se 
reuniam entre si.

SEMANA CRIATIVA DE TIRADENTES



SEMANA CRIATIVA DE TIRADENTES



O PÚBLICO ENVIO

Ao todo, foram 120 
convidados do nicho de 
moda e lifestyle  que 
participaram dos dois 
eventos realizados no 
Cidade Jardim, divididos 
entre os dias 27/10 e 
09/11.

Foram enviadas 36 
garrafas de Mionetto DOC 
Brut Orange Label como 
Welcome Drink.

Essa ação, mediada em parceria com Marketing Advisor do Shopping Cidade 
Jardim,  celebrou o lançamento de duas coleções: a collab da Blue Bird com a 
Carol Celico e o lançamento de coleção da Kika Simonsen.

O EVENTO

As ações aconteceram no 
dia 27 de outubro e 09 de 
novembro, no restaurante 
Makoto do Shopping 
Cidade Jardim.

AÇÕES DE RELACIONAMENTO

Patsy 
Scarpa

ENTREGAS

Publicação de conteúdo no 
instagram da Patsy Scarpa 
e conteúdos orgânicos dos 
convidados. 



AÇÃO DE RELACIONAMENTO



Selecionamos 100 jornalistas e formadores de opinião dos nichos de Design & 
Arquitetura, Lifestyle, Gastronomia e Vinhos para receber o prosecco. A ação teve o 
objetivo de gerar awareness para a marca e estreitar o relacionamento de Mionetto com 
essas pessoas.

SEEDING MIONETTO

O PÚBLICO

Para iniciar o 
relacionamento com a 
marca, selecionamos 100 
jornalistas influencers de 
cada um dos seguintes 
nichos: Lifestyle, Design, 
Gastronomia e Vinhos.

PRESS KIT ENVIO

Mionetto 750mL;
Buquê de flores;
Livreto com informações 
sobre a marca.

Todos os kits foram 
entregues em menos de 48 
horas para 100 jornalistas 
e criadores de conteúdo em 
São Paulo.



SEEDING MIONETTO

@designdobom @casadachris @barbaramigliori



O PÚBLICO

Convidamos formadores de 
opinião que produzem 
conteúdo sobre Lifestyle, 
Design, Gastronomia e Vinhos. 
44 pessoas confirmaram 
presença.

Promovemos  um evento com jornalistas, influenciadores e formadores de opinião para apresentar a 
história de Mionetto e o estilo de vida dos italianos. Trouxemos a Golden Hour, com drinks à base de 
Mionetto e brindes com o prosecco.. A ação teve como objetivo gerar experiência e conteúdos positivos 
para a marca.

O EVENTO

Fizemos o convite via e-
mail e reforçamos o 
contato via WhatsApp. 
No dia do evento, 
confirmamos a 
participação e 
fornecemos instruções de 
como chegar ao 
restaurante.

FOLLOW-UP

Além da carta de 
agradecimento, os 
convidados do evento 
receberam uma garrafa de 
Mionetto como brinde.

EVENTO GOLDEN HOUR 
MIONETTO



GOLDEN HOUR MIONETTO

1. CLIPPINGS DO SEEDING

@lardocecasa @vinhonapauta @feelthewinebr @casadevalentina



Para impulsionar o lançamento do Mionetto Rosé DOC, conduzimos um seeding para apresentar o 
produto a 50 jornalistas do mailing de gastronomia, vinhos e lifestyle. Também produzimos o texto da 
carta e o layout que acompanhou o envio.  A ação teve como objetivo gerar conteúdos positivos a 
respeito do lançamento

MIONETTO ROSÉ DOC

O PÚBLICO

Para apresentar o 
lançamento, selecionamos 
50 jornalistas e influencers 
de cada um dos seguintes 
nichos: Lifestyle, Design, 
Gastronomia e Vinhos.

PRESS KIT ENVIO

Mionetto Rosé DOC 750mL;
Carta

Todos os kits foram 
entregues em menos de 48 
horas para 50 jornalistas e 
criadores de conteúdo em 
São Paulo.



MIONETTO ROSÉ DOC

@feelthewinebr @patymoraesnobre @chicassp



Para celebrar o Dia do Rosé, conduzimos um seeding para apresentar a principal harmonização do 
produto a 06 influenciadores digitais, em parceria com o Koshô. Produzimos o texto da carta e o layout 
que acompanhou o envio.  A ação teve como objetivo gerar conteúdos positivos a respeito do 
lançamento e da celebração da data.

DIA DO ROSÉ

O PÚBLICO

Para apresentar o 
lançamento e  proporcionar 
uma experiência 
gastronômica com o 
prosecco, selecionamos 06 
influencers dos nichos de: 
Lifestyle, Design e Moda.

PRESS KIT ENVIO

Mionetto Rosé DOC 750mL;
Carta de Apresentação
Koshô Especial para duas 
pessoas.

Todos os kits foram 
entregues em menos de 48 
horas para os criadores de 
conteúdo em São Paulo.



DIA DO ROSÉ

@designdobom @alexandretaleb @cacafilippini @shinebraga



Para celebrar a inauguração do campus Cidade Jardim, o Centro Universitário Belas Artes escolheu 
Mionetto para estar presente em uma ativação para os convidados.

BELAS ARTES CIDADE JARDIM



Tempo de Borbulhas

Prosecco: o espumante italiano ganha terreno no Brasil

Prosecco Mionetto renasce no Brasil

I Heart Wines, Mionetto e Henkell confirmam participação na ProWine São Paulo

Mionetto Prosecco Rosé DOC para o brinde de Dia das Mães

Mionetto lança no Brasil a sua versão Prosecco Rosé DOC

MAILING

Os releases foram 
compartilhados com jornalistas 
e formadores de opinião de 
vários tipos de mailling. 

O último release foi divulgado 
após o evento Golden Hour 
Mionetto para reforçar a nossa 
estratégia de apresentação do 
prosecco.

Vinhos, Mercado Alimentício, 
Enogastronomia, Mercado de 
Luxo, Bebidas, Lifestyle.

O PÚBLICO

PAUTAS 
TRABALHADAS

IMPRENSA



IMPRENSAIMPRENSA



IstoÉ Dinheiro, MAR/2022 Coluna Capital - O Globo, ABR 2022

IMPRENSA



IMPRENSA



IMPRENSAIMPRENSA



RESULTADOS
RESULTADOS SEEDING MIONETTO

100 Press Kits entregues em menos de 48 horas.

(+) de 878 mil seguidores foram impactados positivamente com os conteúdos compartilhados
por 33 influenciadores, que publicaram e marcaram a @mionettobr nas redes sociais.



RESULTADOS
RESULTADO EVENTO GOLDEN HOUR MIONETTO

40 Jornalistas e influenciadores estiveram presentes no evento exclusivo

(+) de 50 stories do Instagram comentando e marcando @MionettoBR

(+) de 1.44 milhões de seguidores foram impactados com conteúdo positivo de MIONETTO.



RESULTADOS
RESULTADO DIVULGAÇÃO IMPRENSA 

Release Golden Hour 

16 veículos publicaram o conteúdo do press release.

(+) de R$ 58 mil de centimetragem

(+) de 289 mil pessoas foram impactadas com conteúdo positivo de Mionetto.



MAIS QUE 
NÚMEROS!

Mais de 160 profissionais, entre jornalistas e influenciadores, 
iniciaram um relacionamento com a marca.



OBRIGADA!


