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Aproximar jornalistas, influenciadores
e formadores de opiniao de

Mionetto, colaborando para a
geracao de conhecimento e estilo de
vida da marca italiana.




Resultado das acoes realizadas pela
Marqueterie para a marca Mionetto,

do Grupo Henkell Freixenet.

Acoes da régua de relacionamento
desenvolvida para Mionetto.




Nos 12 meses de trabalho, a Marqueterie:

* divulgou para imprensa e formadores de opiniao 19 pautas sobre as marcas;
* conduziu a realizacao de 9 seedings;
* promoveu 2 eventos;

* mais de 520 jornalistas e criadores de conteudo foram impactados com
informacoes positivas relacionados as marcas;

* 744 publicacoes (matérias, posts, stories e reels);

* O engajamento com os conteudos publicados pelos formadores de opinido nas
redes sociais foi de 171,3%*;

e A centimetragem em midia espontanea foi de RS 2.257.636,59.

*Taxa de engajamento de cada influenciador obtida através do website HypeAuditor.
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Semana Criativa de Tiradentes
Acoes de Relacionamento
Seeding

Evento Mionetto Golden Hour

Mionetto Rosé DOC




SEMANA
CRIATIVA be
TIRADENTES

O evento estimula a producdo do design autoral. Geramos awareness através de uma acao de boas-
vindas para os formadores de opiniao que se hospedaram na Vila Aspas. A casa recebeu criadores de
conteudo digital com atuagcao em arquitetura, design e decoracao.

O PUBLICO

15 formadores de opiniao
e influenciadores digitais
do nicho de design e
arquitetura.

ENVIO

1 Caixa de Mionetto Mini

1 Caixa de Mionetto 750mL

Champanheira + Tacgas.

A ACAO

No quarto dos formadores
de opiniao havia uma
garrafa de Mionetto e uma
carta boas-vindas
desenvolvida pela
Marqueterie.

APRESENTACAO

A montagem da acao foi
feita pelo time da
Marqueterie que esteve
presente na acao de
Tiradentes.

GOLDEN HOUR
MIONETTO

Foi proposto o brinde
de fim de tarde, no qual
os influenciadores se
reuniam entre si.
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Patsy
Scarpa

Essa acao, mediada em parceria com Marketing Advisor do Shopping Cidade
Jardim, celebrou o lancamento de duas colecoes: a collab da Blue Bird com a

Carol Celico e o langamento de colecao da Kika Simonsen.

O PUBLICO

Ao todo, foram 120
convidados do nicho de
moda e lifestyle que
participaram dos dois
eventos realizados no
Cidade Jardim, divididos
entre os dias 27/10 e
09/11.

ENTREGAS

Publicagdo de contetido no
instagram da Patsy Scarpa
e conteudos organicos dos
convidados.

ENVIO

Foram enviadas 36
garrafas de Mionetto DOC
Brut Orange Label como
Welcome Drink.

O EVENTO

As agdes aconteceram no
dia 27 de outubro e 09 de
novembro, no restaurante
Makoto do Shopping
Cidade Jardim.




patsyscarpa

Shopping Cidade Jardim
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mionettobr

felipebruno_001
Shopping Cidade Jardim
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Selecionamos 100 jornalistas e formadores de opiniao dos nichos de Design &

-~ 4
MONE’ I ! I ‘0 Arquitetura, Lifestyle, Gastronomia e Vinhos para receber o prosecco. A acdo teve o
7 ToOATA NEL 1887 objetivo de gerar awareness para a marca e estreitar o relacionamento de Mionetto com

€SSas pessoas.

O PUBLICO PRESS KIT ENVIO
Para iniciar o ) }
: Mionetto 750mL; Todos os kits foram
relacionamento com a R
: Buqué de flores; entregues em menos de 48
marca, selecionamos 100 i i . ) }
. . . Livreto com informacdes horas para 100 jornalistas
jornalistas influencers de i ,
. sobre a marca. e criadores de conteudo em
cada um dos seguintes -
Sao Paulo.

nichos: Lifestyle, Design,
Gastronomia e Vinhos.




Que mimo gostoso, @mionettob
E acabei de descobrir que a Mionetto ¢

de Trevnsobmesmq 1ugfxr na Italia onde
\ nasceu meu bisavo materno :)
s [y

Se eu ja tinha gostado antes, agora ainda mais ¥
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/ ADORO QDO A MARCA
PENSA NAS FLORES QUE
MELHOR COMBINAM COM
SEUS PRODUTOS...
@MIONETTOBR
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Promovemos um evento com jornalistas, influenciadores e formadores de opiniao para apresentar a
histdria de Mionetto e o estilo de vida dos italianos. Trouxemos a Golden Hour, com drinks a base de

4
MONETTO Mionetto e brindes com o prosecco.. A acdo teve como objetivo gerar experiéncia e conteldos positivos

ANDATA NEL 1887

para a marca.

OIFYBHICO 0 EVENTO FOLLOW-UP
Convidamos formadores de Fizemos o convite via e- Além da carta de

opiniao que produzem mail e reforcamos o agradecimento, os
contetido sobre Lifestyle, contato via WhatsApp. convidados do evento
Design, Gastronomia e Vinhos. No dia do evento, receberam uma garrafa de
44 pessoas confirmaram confirmamos a Mionetto como brinde.

presenca. participagao e

fornecemos instrugoes de
como chegar ao
restaurante.
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Drink Riviera
Tangerina

Hoje foi dia de
encontrar boas amigas
num jantar organizado
por @mionettobr

)
MG

mimosa mango
@mionettobr |y

, @HENKELLBR
Necta de Manga

I @FREIXENETBRASIL
E @PAPAYACAFESP

@vinhonapautal @feelthewineb @casadevalentina
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Para impulsionar o lancamento do Mionetto Rosé DOC, conduzimos um seeding para apresentar o
0 produto a 50 jornalistas do mailing de gastronomia, vinhos e lifestyle. Também produzimos o texto da
carta e o layout que acompanhou o envio. A acdo teve como objetivo gerar conteudos positivos a

respeito do lancamento

O PUBLICO

Para apresentar o
lancamento, selecionamos
50 jornalistas e influencers
de cada um dos seguintes
nichos: Lifestyle, Design,
Gastronomia e Vinhos.

PRESS KIT

Mionetto Rosé DOC 750mL;
Carta

ENVIO

Todos os kits foram
entregues em menos de 48
horas para 50 jornalistas e
criadores de contelido em
Sao Paulo.




@feelthewineb

¢

@patymoraesnobre,

He
Muito obrigada!!!
@mionettobr
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Para celebrar o Dia do Rosé, conduzimos um seeding para apresentar a principal harmonizacao do
produto a 06 influenciadores digitais, em parceria com o Koshd. Produzimos o texto da carta e o layout

gue acompanhou o envio. A acao teve como objetivo gerar contelddos positivos a respeito do
langamento e da celebracao da data.

O PUBLICO

Para apresentar o
lancamento e proporcionar
uma experiéncia
gastronomica com o
prosecco, selecionamos 06
influencers dos nichos de:
Lifestyle, Design e Moda.

PRESS KIT

Mionetto Rosé DOC 750mL;

Carta de Apresentacgao
Kosho Especial para duas
pessoas.

ENVIO

Todos os kits foram
entregues em menos de 48
horas para os criadores de
contelido em S&o Paulo.




..

w]e‘ Dia Interna(:lonal do Rosé,
comemoramos aﬂtu com um jantar

fﬁﬁone.;do @kosho.] anu pm

@designdobom

Noite de japa &
@kosho.japanese +

@mionettobr

@alexandretaleb

@cacafilippini

@shmebraga




Para celebrar a inauguracao do campus Cidade Jardim, o Centro Universitario Belas Artes escolheu

h/[IONEﬁO Mionetto para estar presente em uma ativagao para os convidados.
ANDATA NEL 1887

&
-~

.
MIONETTO




-~
N[IOI?E’ITO

FONDATA NEL 1887

PAUTAS
TRABALHADAS

Tempo de Borbulhas
Prosecco: o espumante italiano ganha terreno no Brasil

Prosecco Mionetto renasce no Brasil

| Heart Wines, Mionetto e Henkell confirmam participacao na ProWine Sao Paulo

Mionetto Prosecco Rosé DOC para o brinde de Dia das

Maes

Mionetto langa no Brasil a sua versao Prosecco Rosé DOC

O PUBLICO

Os releases foram
compartilhados com jornalistas
e formadores de opinidao de
varios tipos de mailling.

O Ultimo release foi divulgado
apds o evento Golden Hour
Mionetto para reforcar a nossa
estratégia de apresentacdo do
prosecco.

MAILING

Vinhos, Mercado Alimenticio,
Enogastronomia, Mercado de
Luxo, Bebidas, Lifestyle.




CASUAL

primeiros anos da década iniciada em 2020, o setor cresceu como nunca e,

mais importante do que isso, estd se mostrando capaz de consolidar os bons

resultados. O volume de vendas ji vinha empolgando os produtores de modo
geral nos (ltimos anos, mas foi em plena pandemia que o salto aconteceu. Somente em
2020, a venda de vinhos no Brasil cresceu 31% em relagdo a 2019, de acordo com dados
da Ideal BI Consulting. Passada a euforia, o setor
assistiu a uma leve queda de 2% em 2021, 0 que,
segundo especialistas, ndo ¢ ma noticia. “O de-
safio do ano passado foi sustentar o crescime
to gigantesco que vimos em 2020. Isso foi feito
com sucesso”, explica Felipe Galtaroga, CEO da
Ideal BI Consulting.

Segundo Galtaroga, a exemplo de 2021, 0 ano
de 2022 também deve consolidar que o frenesi do
vinho nio foi apenas mais uma onda surfada pe-
los. i durante a pandemia. Pelo con-

O mercado de vinho estd de taga meio cheia, na temperatura certa. Nos dois

ESPECIAL VINHOS

TACA

A década de 2020 comegou com uma den
do consumo no Brasil, com safras mé
mais exigentes. Agora & hora de deg

MATHEUS DOLIVEIRA

passos mais lentos e cau-

telosos, “Neste ano teremos a retomada de uma rotina semelhante i da

um pe ", diz
, estamos em um patamar muito superior ao de

9, que haja um assentamento.”
Além. relativa 1 P estabe-
lecimentos staurantes, que comercializam bebidas que

competem com o vinho, outros desafios do setor para este ano devem ser

94  exame.com

maior do que em 2010. J4 a penetragio de consu

mo mensal na populagio adulta é de 36%, nimero
semelhante ao de paises como os Estados Unidos,
mas ainda bem inferior ao de mercados europeus
maduros, como Espanha e Franga. Ou seja, ainda

hi muito a ser explorado.

Diferentemente do que aconteceu no Brasil, o
mercado global de vinhos ndo cresceu, e sim dimi
nuiu em 2 bilhdes de euros durante a pandemia. No
entanto, um levantamento do Obscrva(g'zrio_}';[g

Y P

i v e a

volnme‘:lmunnbrnopuﬂdomﬂm
o

brasileiros.

“0 mercado brasileiro chegou a um ponto de
nmmnﬂmmgupedcmuabimmpmo

conhecer o diferente’, diz Alexandre Bratt, CEO da
holding Evino e Grand Cru. Para Julia Frischtak, da
importadora Cellar, a associagio cada vez mais es-

a instabilidade do cambio e a inflagio, que tornam os pre-
cos mais altos, além da instabilidade politica que pode ser
gerada pelas eleicdes presidenciais no segundo semestre.
“ um ano com desafios, mas os nimeros sio bons’, afirma
Galtaroga, que lembra que mesmo antes da pandemia esse
mercado ja vinha crescendo.

De acordo com um relatdrio da Wine Intelligence, 0 ni
mero de bebedores de vinho no Brasil de hoje ¢ duas vezes

4% 8%
2018 2020 2021

Fo: et Connation.

SEM RESSACA
MAIS E MELHORES ROTULOS
NA MESA DO BRASILEIRO

Vendas de vinicolas brasileiras +

importagdes (em milhdes de litros
comercializados)

2010 383,9

2021 I 4594 (-2%)

Divisdo do mercado
Vinl Vinho Vinho
. du';:n o'lnu importado

2020 I 01,1 (+31%)

margo de 2022 98

ESTILO

{empo de
borbulhas

Tradicional nas festas de fim

de ano, espumante vira base de
coqueteis para seguir emalta
tambeém como bebida de verao

Celso MASSON

indiscutivel qualidade do espu-
mante brasileiro, que j4 ganhou
adeptos em todo o mundo e conti-
nua surpreendo com produtos de
altissimas pontuagdes em concur-
sos dentro e fora do Pais, criou uma bar-
reira para a concorréncia de similares
importados. Embora o termo “retorno
sobre investimento” ndo faga parte do
vocabuldrio do vinho, ele costuma ser
imbativel quando se compara as melho-
res marcas nacionais com as francesas,
italianas e espanholas. Ainda mais com
0 euro préximo de R$ 7,00 como nas il-
timas semanas.
Pois essa vantagem competitiva do
Brasil tem um lado positivo até para os
iros. C

da bebida nacional em alta, abre-se es-
pago também para quem vem de fora. “0

dodep é muito

eacredi Brasil

o resto do mundo”, afirmou o CEO da
Henkell Freixenet no Brasil, Fabiano Ruiz,
ao anunciar o rel da marca

ditamos que com a chegada do verdo as vendas devem
aumentar”, disse.
Para descolaraimagem d dasfestas de fim
deano, égia de Ruiz é associarabebid i
dos drinques. Isso inclui a releitura de cldssicos da coque-
telaria, caso do Negroni. Aadicéio de espumante aumadose
de Campari e outrade vermute recebeu o nome de Negro-
ni Sbagliato. Bem mais refrescante é o Mango Mimosa
(receita ao lado), j& candidato a drinque da estago.

SEM ALCOOL A volta do prosecco Mionetto ao merca-
do brasileiro (a0 prego de R$ 90 a garrafa) faz parte da
estratégia de investimentos do grupo Henkell Freixenet
para fortalecer sua imagem no Pais depois da fusio das
empresas, em 2018, que resultou na comapnhia lider
mundial em espumantes. Criada em 1832, a Henkell estd
presente em 100 paises e produz o espumante mais
vendido da Alemanha. Com 150 anos de histéria, a espa-
nhola Freixenet é uma das maiores produtoras de cava
do mundo e conhecida dos brasileiros por rotulos como
Cordén Negro e Carta Nevada. Menos famosa por aqui,
a Henkell era importada pela Cantu e hoje tem quatro
rétulos no portfélio, incluindo um espumante sem alco-
ol com exagerados 60 gramas de agticar por litro. Para
obrut da mesma marca tem 12 gramas por

italiana Mionetto. “A procura por esse
id

-
podep quitem

litro. Para quem ndo quer abusar das “calorias vazias”,
hd a opgiio “piccollo” — a garrafa de 200 ml.

|60 DA HENKELY
FREIXENET NO|

BRASIL

decorar

58 Dinheiro /2201 | Foros: cLaws Loy ovaGacko




IstoE Dinheiro, MAR/2022
Diftheiro e

Adeus ao alcool? Bebidas com baixo e
nenhum teor alcodlico sdao tendéncia entre
consumidores da geracao Z

NOVA PLATAFORMA

14 | Economia

Coluna Capital - O Globo, ABR 2022

sibado 2.4.2022 | O GLOBO

Lajes corporativas
emaltanaBarra

ABarrada Tijuca lideraaretomada
da ocupagdo de prédios corporativos
dealto padrdo no Rio, que registrou
altade 62% no primeiro trimestre,
impulsionado pelavoltaao trabalho
presencial. Os dados, ainda prelimi-
nares, sioda Newmark. Esteéo
terceiro trimestre de resultados posi-
tivos. Apés a forte queda na pande-
mia, as locagdes voltarama superar
as devolugdes a partir do terceiro
trimestre do ano passado A absorgio
brutadejaneiro amargo foi de 35,5
mil metros quadrados, sendo 16 mil
naBarra, puxada por inquilinos dos
setores de geragdo de energia e tec-
nologia. Depois da Barra, amaior
demanda se viu em Botafogo e no
Centro. Mais umavez, quem puxou
foi o setor de energiae dleo e gas.

Esvaziou
A perdade folego do e-commerce

CAPITAL

Mariana Barbosa e Rennan Setti

Além da cava: a Freixenet que
emerge da pandemia

A“fQS que a pandemia ex-
tinguisse festas e celebra-
¢oes, a Freixenet era conheci-
dano Brasil por seu portfélio
premium, mas restrito, de ca-
vas —oespumantede origem
espanhola. Passados dois
anos, o rétulo que surge é ou-
tro. Apés reestruturar o negé-
cio, afabricanteaumentoude
30 para 85 seu cardapio de
produtos. emrando nos seg-

ficou patente na
debalangos que acaba de se encerrar.
OBTG Pactual fez as contas com base
nos niimeros de Mercado Livre, Ma-
gazine Luiza, Americanas e Via Vare-
jo.O volume devendas on-line cres-
ceuapenas 24% no uiltimo trimestre
de 2021, nacomparagio com o mes-
mo periodo doano anterior. Esse
ritmo veio caindoa cada trimestre:
primeiro 100% (1° tri), depois 39%
(22tri)e, enfim, 28% (32txi).

Luxo compénaareia

Incorporadora que tem famosos co-
mooator Rafael Zulu e ojogador
Fernandinho (Manchester City)
entre seus socios, a DUE esta acele-
rando suaaposta nosiméveis de luxo
em frente a praia no Nordeste. De-

cujocon-
sumo cresceu sob isolamen-
to, diferentemente dos espu-
mantes —, seltzer e até bebi-
das “desalcoolizadas”

Aexpansdosedeulogoapés
afusdo da alema Henkell, do

Oetker Group, com a catald  Estratégia. Marca entrou em vinhos e segurou repasse de prego, diz Ruiz

Freixenet, formando a maior
produtora de espumantes do mundo. No Bra-
sil, aambigéo foi estar a altura dessas novas di-
mensdes nas gondolas dos supermercados —
seu principal canal de vendas.

—OQvarejo javé agente como véa Diageo
(dona de Smirnoff e Johnnie Walker) e a
Ambev. Quando nos tornamos Henkell
Freixenet, ganhamos presenga na gondola
eviramos um player mais estratégico para
osvarejistas. E, sobadticadocliente, ele co-

tentar o crescimento, jd que o consumo de es-
pumantes caiu na pandemia. Mas Ruiz afirma
queaprincipal estratégia foi ndorepassar todaa
inflagiio, apostando em ganho de mercado.
—Comainflagio e o cimbio, eu poderiare-
passar 40%. Mas repassei de 10% a 15%, de-
pendendo do produto, ¢ indo absorver
vendas de outros importadores —observa.
Segundo o executivo, seu market share en-
tre os espumantes importados —que perde-
ram espago na cesta de consumo do brasilei-
ro, alids —subiude 10,5% para 27%. Osdados
sio da ldea] Consulting. O desafio, porém, &
oritmo de cresci
dlante e da escalada inflacionaria queencolhe
o bolm daclasse média. A importago de vi-
caiu 11% em fevereiro, na
Lumpdrag,au anual, ainda segundo nimeros
da Ideal Consulting. Isso mesmo com as fes-
tasvoltando e o cimbio mais convidativo.
—Ofortalecimento do real ajuda, mas a pro-
jegdo para o segundo semestre, por causa da
tensdo eleitoral, é de alta do délar. Mas vamos
signulr amesma estratégia de absorver parte da
lagdo, com apoloda matriz. O plano é fazer
té10% em

6% B paralel varios ks e bereicios s
cais pam mlmmnmrmmpano—dn RIllZ
4

Umadas medid: brirum c

megaaveragente paraalém d
—diz CEO da Henkell Freixenet no Brasil,
Fabiano Ruiz, acrescentando que os vinhos
jasdo 18% do faturamento.

Pelos nameros de Ruiz, a estratégia vem
dando certo. O faturamento saiu de R$ 29
milhdes, em 2019, paraR$ 85,6 milhdesem
2021. Esteano, o plano é crescer 30% e che-
garacem produtos na prateleira.

A diversificagio rumo ao vinho ajudou a sus-

tribuigdo em Santa Catarina, que oferece in-
centivos fiscais para o setor, complementando
0CDdaempresaem Sao Bernardo (SP). O exe-
cutivo também aposta na popularizagio do seu
cardépio como! l?ﬁ:dagem contraainflagdo:
—Paraquem ndo consegue comprar Frei-

xenet, que € mais cara, a gente consegue
ofereceroutras opgdes. Comegamosaolhar
também para tiquetes mais baixos.




CATEGORIAS EBOOK BOLO NO POTE SOBRE

Prosecco Freixenet para o brinde de Dia das
Maes

O dia das mées esta chegando e quem deixou o presente para Gltima hora
pode garantir o brinde especial com o Gltimo langamento do Grupo Henkell
Freixenet, o Mionetto Prosecco Rosé DOC.

CLUB DO JERIEL

| HEART WINES, MIONETTO
E HENKELL CONFIRMAM
SUA PARTICIPACAO NA
PROWINE SAO PAULO

O GLOBO Saideira Q Buscar
L -
Leve suas ideias a novos lugares. ;
A':.‘, Planos da Creative Cloud 3 partir de RS 43,00/més. (

Novidades: Mionetto Rosé no Brasil; corte
tinto da Salton em edicdo limitada; e mais
e By ©MD

Mionetto Prosecco Rosé DOC no
Brasil

Apresentado por Veta

ap na
de influenciadores

o




OMIDAe

C
RECEITAS

NicIo DICAS MATERIAS ESPECIAIS REGIONAIS INTERNACIONAIS

Receita de Mango Mimosa

Compartilhe no Faeebook

& coMm

IDAe
RECEITAS

Receita de Drink Negroni Sbagliato

Compartilhe no Facebook

o

COMIDAe
RECEITAS

wicio DICAS MATERIAS ESPECIAIS REGIONAIS INTERNACIONAIS

Receita de Drink Mango Pinot Grigio

Compartilhe no Facebook

Por I Heart Wines




RESULTADOS SEEDING MIONETTO

100 Press Kits entregues em menos de 48 horas.

(+) de 878 mil seguidores foram impactados positivamente com os contetidos compartilhados
por 33 influenciadores, que publicaram e marcaram a @mionettobr nas redes sociais.




RESULTADO EVENTO GOLDEN HOUR MIONETTO

40 Jornalistas e influenciadores estiveram presentes no evento exclusivo
(+) de 50 stories do Instagram comentando e marcando @MionettoBR

(+) de 1.44 milhoes de seguidores foram impactados com contetdo positivo de MIONETTO.




RESULTADO DIVULGAQAO IMPRENSA
Release Golden Hour

16 veiculos publicaram o contelido do press release.
(+) de RS 58 mil de centimetragem

(+) de 289 mil pessoas foram impactadas com contelddo positivo de Mionetto.




Mais de 160 profissionais, entre jornalistas e influenciadores,
iniciaram um relacionamento com a marca.




OBRIGADA!

MARQUETERIE
# BEYOND PR



