Ficha técnica

Titulo

DSM - Campanha “Nossa Voz Cuida”: Colaboradores como protagonistas na busca pelo
comportamento seguro

Tipo de organizacao

Grande Agéncia

Sinopse do case

Tratando-se de uma empresa fabril, a DSM, empresa responsavel por desenvolver aditivos
para manter a saude humana e animal, tinha um indice de incidentes elevado em suas
unidades até a implementacdao da campanha A Vida em Suas Maos. Criada apds a morte de um
colaborador dentro da fabrica, essa campanha tinha como objetivo engajar cada individuo da
importancia do cuidado com a prépria saude durante sua jornada de trabalho.

Com o sucesso da campanha que repercutiu internamente entre 2019 e 2020, a empresa
decidiu dar continuidade no projeto com a agéncia criadores, Ideal H+K Strategies. Para isso,
trabalhamos na evolugdo do conceito para a campanha “Nossa Voz Cuida”, que coloca a VOZ
do colaborador como protagonista na comunicagao sobre saude, seguranga e sustentabilidade.

Desenvolvemos uma plataforma criativa, batizada de Radio DSM, abastecida com assuntos
selecionados pelos préprios colaboradores. Como resultado, nos primeiros 6 meses de
trabalho, a DSM LATAM ganhou reconhecimento sendo a regido no mundo com o menor
indice de acidentes reportaveis.

Cronograma

e Maio 2021: Entrega de proposta

e Junho 2021: Aprovacdo e negociagdes

e Julho 2021: Inicio da Campanha - A¢Bes para serem apresentadas no Town Hall

e Agosto 2021: Langamento da Radio e do 19 episddio sobre os pilares de SHE (saude,
sustentabilidade e seguranga) da DSM / Encontro com Embaixadores

e Setembro 2021: Divulgac¢do interna sobre conteldos de SHE

e OQOutubro 2021: Ativacgdo carros de som - SHEQ Week / Lancamento do 22 episddio
sobre a drea de operagdes na DSM

e Novembro 2021: Divulgagdo interna sobre contetidos de SHE / Langamento do 32
episodio sobre seguranga no transito



e Dezembro 2021: Apresentacdo de resultados no Town Hall com uma coletanea de
todos os podcasts publicados na Radio

e Janeiro 2022: Divulgacdo interna sobre contelddos de SHE

e Fevereiro 2022: Divulgacdo interna sobre contetdos de SHE / Lancamento do 42
episodio do podcast sobre autocuidado na pandemia

e Margo 2022: Divulgagdo interna sobre conteudos de SHE

e Abril 2022: Divulgagao interna sobre conteudos de SHE

e Maio 2022: Langcamento do 52 episddio do podcast sobre o prémio interno SHE Award/
Apresentacdo de resultados no Town Hall / criacdo da proxima campanha de
sustentagao

Orcamento

Fee Ideal H+K: R$ 277.200,00 (12 meses)

Fee de traducdes espanhol: RS 19.721,64 (12 meses)

Plano Editorial da Radio DSM: R$14.800,00

Setup da radio: R$20.007,46 - programacao e podcasts inaugurais
Producdo de Podcasts*: RS 25.580,97 (4 edicdes - 4 em PT e 2 em ES)
Ativac3o de carros de som: R$26.334,81 (em 6 unidades DSM Brasil)
RS 383.644,87

*Valores até fevereiro de 2022, esses faturamentos ocorrerdo esporadicamente até julho de
2022

Numero de pessoas que atuaram no projeto

10

Detalhamento da equipe, com os nomes e as respectivas fungoes

Paula Nadal — Chefe de Estratégia

Nubia Matos — Gerente de Comunicagdo Interna
Nayara Nascimento - Analista de Comunicac¢ao Interna
Lucia Muller — Diretora de Criacao

Liliam Carvalho — Coordenadora de Operagdes Criativas



Geo Ximenes — Diretora de Arte Senior
Rodrigo Sena — Diretor de Arte Pleno
Pedro Martines — Redator Pleno

Fabio Barile — Redator Pleno

Marcella Morijo - Planejamento



