


=== CONTEXTO

RENASCIMENTO
DO MUSEU DO
IPIRANGA

m setembro deste ano, 0 Museu do Ipiranga, um dos principais equipamen-

tos cultura do pais, reabriu as portas para o publico depois de nove anos
fechado para a visitagéo. A obra, de proporgdes monumentais, fez uma com-
pleta repaginagdo do Museu. A drea construida foi duplicada, com a adigdo de
espaco de convivéncia no subsolo (construida sob o Edificio-Monumento), e a
rea expositiva foi triplicada para abrigar o acervo da institui¢éo.

A reinauguragéo, que consumiu trés anos de reformas e RS 235 milhdes em
investimentos, envolveu 40 patrocinadores e parceiros, pingados entre as
maiores empresas do pais, e se converteu no mais celebrado acontecimento
do Bicentenério da Independéncia do Brasil.

A reforma envolveu ainda o restauro minucioso do acervo e da edificagao,
cuja construgéo original foi concluida em 1895; a recuperagdo do magnifico
Jardim Francés que se integra ao parque da Independéncia, um dos car-
t6es postais mais importantes do pais; e a introdu¢do de equipamentos de
acessibilidade e de fruicdo digital do acervo para estabelecer uma conexéo
acolhedora e vibrante com os visitantes.

RS 235 mi 40

de investimentos patrocinadores e parceiros



== DESAFIO DE COMUNICAGAO

VISIBILIDADE
PARA
CONQUISTAR
CORACOES
E MENTES

grande desafio de comunicagdo des-

ta obra monumental era apresentar ao
grande publico a relevancia do Museu, trans-
formando sua recuperagédo num capitulo es-
sencial da cultura brasileira.

Para alcangar este objetivo, ndo bastava apre-
sentar o Museu pronto na data de sua entrega e
comunicar sua abertura.

Era preciso envolver a audiéncia desde os primei-
ros trabalhos da restauragéo e construgéo para
sedimentar a relacdo afetiva da comunidade e
de todos os brasileiros com o equipamento, que
permanecera tanto tempo distante do publico.




= ESTRATEGIA

UMA EPOPEIA DE
VARIOS CAPITULOS

Aestratégia de comunicagao foi pen-
sada para que o maior nimero de
pessoas pudesse experienciar o evento
e sentir aemogao de ter um dos museus
mais importantes do pais de volta a ativa.

Para alcangar este objetivo, optamos
por construir uma narrativa dividida em
diversas fases, apresentando o projeto
ao longo de um ano e nove meses (de
janeiro de 2021 a setembro de 2022),
até a abertura final para o publico.

A narrativa foi dividida em capitulos, con-
templando temas fundamentais da obra
como o projeto do novo Museu, as novas
exposi¢des, a recuperagao e curiosidades
do acervo, a construgao do subsolo sob

o Edificio-Monumento, a recuperagdo
do edificio histérico, itens de destaque
do acervo (caso da maquete da cidade
de S&o Paulo), a gestdo da USP, respon-
sével pelo Museu, o esforgo de captagao
de recursos e o papel do patrocinadores,
trabalhadores da obra, acessibilidade,
eventos e pesquisas de um Museu uni-
versitario, entre outras tematicas.

Todas estas pautas foram tratadas em
exclusivas, criando lagos com as reda-
¢bes, 0 que resultou na construgéo de
uma visibilidade crescente e em diferen-
tes veiculos (da grande midia aos veicu-
los locais) e editorias, com conteldos
distribuidos em cidades, social, compor-
tamento, cultura, educagao, arquitetura e

artes visuais, dentre outros, nas platafor-
mas de impressos, on-line, TV e rédio.

Até mesmo o capitulo da reabertura
do Museu foi fatiado para gerar maior
visibilidade e aproveitamento de con-
teddos. Nas proximidades da abertura,
demos foco nos preparativos finais, dl-
timos retoques e curiosidades do que o
publico encontraria no novo Museu.

Na reabertura, mais uma vez o fase-
amento foi chave da visibilidade. Nao
matamos o assunto numa coletiva.
Preferimos seguir trilhando o roteiro
de matérias especiais, com detalhes
do novo Museu, privilegiado os gran-
des veiculos.

<

Somente quando todo o repertério ja
estava coberto, fizemos uma visita guia-
da final para 158 jornalistas, no dia 1°
de setembro, exibindo pela primeira vez
quatro das 11 exposi¢des em cartaz.

A abertura final também foi uma histéria
em varios capitulos. No dia 6, 0 Museu
abriu para autoridades, com a presenca
de 117 jornalistas. No dia 7 de setem-
bro, foi vez do Museu receber estudan-
tes de escolas publicas e trabalhadores
da obra e suas familias, com a cobertura
de 144 jornalistas. No dia 8, ocorreu a
grande abertura para publico. Cada um
destes eventos ganhou grande cober-
tura na midia, amplificando a visibilida-
de do Novo Museu do Ipiranga.




=== RESULTADOS

UMA AVALANCHE
DE MIDIA

Areabertura do Museu do Ipiranga
se converteu no principal aconte-
cimento do Bicentenario da Indepen-
déncia do Brasil e ganhou extraordinaria
cobertura de midia.

De janeiro de 2021 a setembro de 2022
foram registradas 12.668 inser¢des so-
bre o Museu do Ipiranga na midia, que
resultaram em RS 803 milhdes de midia
espontéanea conquistada.

Para se ter umaideia da dimenséao, a co-
bertura inclui 47 inser¢gdes no Bom dia
S&o Paulo (TV Globo), 47 inser¢des no
SP1 (TV Globo), 11 insergdes no Bom
Dia Brasil (TV Globo) e 13 matérias no
Jornal Nacional, o principal jornalistico
da TV brasileira, além de 6 reportagem
no Fantéstico, a principal revista eletro-
nica da TV aberta no pafs, e dois pro-
gramas do Globo Repdrter, um deles in-
teiramente dedicado aos operarios que
trabalharam na reconstrugéo do Museu.

O material também conquistou 23 capas
no jornal Folha de S.Paulo, 18 capas em
O Estado de S. Paulo, 5 em O Globo, foi

capa da revista Veja S.Paulo, e permeou
as principais rédios com 73 inser¢des na
CBN e 164 na Band News, para citar al-
guns exemplos.

Com estes resultados, o Museu do Ipi-
ranga se sagrou como o grande acon-
tecimento positivo do Bicentenéario da
Independéncia do Brasil.

TV QUANTIDADE
Globo 242
Band 146
GloboNews 81
Band News 64
CNN Brasil 59
Cultura 46
SBT 38
Canal Artel 29
Record 26
TV Brasil 22
Gazeta 20
Record News 14
Rede TV 14
Agro Mais 9
TV Brasil 9
Band Sports 7

Todo este trabalho resultou em mais de 12 mil
insercoes entre janeiro de 2021 a setembro de 2022
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VALOR TOTAL DE MIDIA CONQUISTADO

R$ 803.318.281,52

47 47 11

Insercoes no Bom Dia Insergdes no SP1 Inser¢coes no Bom Dia Brasil
Sao Paulo (TV Globo) (TV Globo) (TV Globo)

13 2 6

Inser¢des no Jornal Nacional Insercoes no Globo Repdrter Insergdes no Fantéstico
(TV Globo) (TV Globo) - sendo um programa (TV Globo)
inteiramente dedicado ao Museu

23 18 5

Capasna Capas em O Estado Capas no
Folha de S.Paulo de S. Paulo O Globo

1 /3 164

Capa na Veja Séo Paulo - Inser¢des na CBN Insercoes na Band News
edicéo junho 2021
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=== DESTAQUES NA IMPRENSA

TELEVISAO

RSN A o o
A COMO ERTA FICANDO O
NOVO HUSEU DO INBAMOA

Jornal da Band - 22/05 Jornal da Record - 25/06

Fantastico - 21/08 Jornal Nacional -26/08

SHOW DE P;-_IJN"I‘ES NO JARDIM FRANCES

Globo News Em Pauta ao vivo - 27/08 Conversa com Bial - 02/09

NULPSEL D FIRAMCEA REABRE AD PUBLEOD

Frnadnars ¢ o b st e e a1 8 s s

Jornal Hoje - 07/09

Metrépolis (TV Cultura) - 09/09
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