
Case Jatobá 2022
Frigol SA

Setembro/2022

Categoria: Assessoria de Imprensa / Relacionamento com Mídia



Empresa séria, honesta  e transparente, 

quarta maior do mercado, em busca de 

crescimento e profissionalização depois 

de superar dificuldades que atingiram o 

setor.

Como a Frigol é 
percebida?



Acreditamos  no 
poder dos 
relacionamentos  
que geram valor:
cuidamos dos 
nossos  
relacionamentos
em todos os elos 
da cadeia, do 
pecuarista e do 
colaborador ao 
consumidor.

A FRIGOL é uma das 

cinco maiores 

empresas de 

proteína animal no 

Brasil e exporta 

para mais de 60 

países, desde a 

China até Israel.

Vemos a indústria  de 
proteína animal  
como coadjuvante  
dos melhores  
momentos da vida.

Somos protagonistas 
no desenvolvimento 
da pecuária 
sustentável,  com 
metas 
socioambientais  
auditáveis de curto, 
médio e longo 
prazos.

Somos agentes  

transformadores da  

cadeia, pautados  

pelas melhores  

práticas de negócio  

e busca por 

inovação em todos 

os nossos processos.

Identidade em construção



Processo de trabalho – A partir de março/21

ETAPA

01
ETAPA

02
ETAPA

03
ETAPA

04
ETAPA

05
ETAPA

06

50 entrevistas 
individuais para acessar 
a reputação da Frigol

DIAGNÓSTICO MENSAGENS
-CHAVE

Desenvolver 
narrativa e preparar 

os porta-vozes

PLANEJAMENTO 
TÁTICO 

Planejamento de 
projetos, orçamento 

e cronograma

PLANEJAMENTO 
ESTRATÉGICO

Análise dos GAPS e 
definição de objetivos

PRESENÇA 
DIGITAL

Diagnóstico digital 
e website

IMPLEMENTAÇÃO 
E MENSURAÇÃO

Implementação e 
avaliação constante dos 
resultados em reuniões 

mensais

Assessoria de Imprensa

Funcionários, 
Conselho,  
Mercado 
financeiro, 
Pecuaristas, 
Clientes,  
Comunidade, 
ONGs, Entidades



Principais projetos realizados

Anúncio de novos 
conselheiros e resultados 
2020 – Valor Econômico

RELACIONAMENTO COM 

A IMPRENSA NACIONAL 

DE NEGÓCIOS

Lançamento da 
rastreabilidade para 

imprensa, influenciadores 
e mercado financeiro

FRIGOL DE PORTAS 

ABERTAS

Gestão do processo de 
comunicação 360º e 
entrevistas exclusivas

ANÚNCIO NOVO CEO

GESTÃO DE CRISE

Fechamento da unidade 
de Cachoeira Alta

SUSTENTABILIDADE

Início do posicionamento 
da Frigol em relação ao 
tema sustentabilidade, 

gestão de crise em 
criticas infundadas 

relacionadas ao TAC

RESULTADOS 

FINANCEIROS

Anúncios dos resultados de 
2021 e Q1, lançamento CRA,

Certificação Canadá

Planejamento e 
implementação da nova 

TV corporativa

TV CORPORATIVA

WEBSITE

Lançamento website 
corporativo



Frigol de Portas 
Abertas

A Fundamento implementou uma ação especial com a 
imprensa para o lançamento de uma linha de produtos 

com rastreabilidade socioambiental. 

A ação foi para 200 Jornalistas e 100 influenciadores que 
receberam bolsa térmica contendo produtos e embalagens 

com rastreabilidade. 

A ação teve destaques em mais de 200 publicações e 3,2 
milhões de pessoas atingidas. 



A Fundamento implementou a TV Corporativa 

Frigol.

A programação traz novidades sobre a 

empresa com atualização diária, contendo os 

vídeos, matérias e comunicação interna. 

Alcança 1500 colaboradores nas quatro 

unidades da Frigol e conta com a colaboração 

de todos os funcionários que também podem 

sugerir temas e assuntos. 

Comunicação interna 

TV Corporativa



A Fundamento produziu vários vídeos 

como campanha de segurança de 

colaboradores das fábricas, vídeos sobre 

resultados financeiros para público 

interno e externo como investidores. 

Vídeos 
Institucionais

Frigol



862 
publicações

1h47
minutos em TV

503
exclusivas 

Frigol

3,2 
milhões 

Média de público 
impactado em cada 
divulgação no Tier1

123
Tier 1

até jul/22

51
entrevistas

1.841.67
ROI (*)

*​jul/22 parcial

Mais de 

R$ 7,5 milhões
equivalência
publicitária

6
Matérias no 

jornal Valor 
Econômico

Audiência

14,7 mi/p 

matéria Valor 
Econômico

3,2 milhões 
Média de público 

impactado em cada 
divulgação no Tier1

Resultados







Obrigada!


