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A UNILEVER

A Unilever foi fundada em 1929, mas sua histéria é até mais antiga pois em 1883, Wiliam Lever criou
o sabado Sunlight Soap no Reino Unido. Com quase 100 anos de histéria, atualmente é uma das
lideres mundiais em produtos de Beleza & Cuidados Pessoais, Cuidados com a Casa e Alimentos,
tendo produtos vendidos em mais de 190 paises para 2,5 bilhdes de consumidores por dia.

A companhia visa ser o lider global em negdcios sustentaveis, hoje possui 148 mil colaboradores em
todo o mundo e conta com mais de 400 marcas — incluindo marcas globais e iconicas como Dove,
Lifebuoy, Knorr, Magnum, OMO e Surf; e outras marcas como Love Beauty & Planet, Hourglass,
Sétima Geracao e The Vegetarian Butcher.

Presente no Brasil ha 92 anos, a empresa esta sempre buscando aumentar seus negocios, e seu
impacto ambiental e social de maneira positiva. Com um enorme senso de propdsito, a marca
trabalha em direcao a metas ambiciosas para reduzir pela metade nosso impacto ambiental,
melhorar a saude e bem-estar de 1 bilhdo de pessoas e melhorar as condi¢cdes de vida de milhdes de
seus consumidores.



CONTEXTO

» A pandemia do Coronavirus trouxe

repercussdes nao apenas de ordem biomédica
e epidemiolégica, mas também impactos
sociais, econdmicos, politicos e culturais. No
Brasi, a crise amplificou a grande
desigualdade social ja existente.

Nesse sentido, a fome se agravou e despertou
0 engajamento para ajudar as pessoas em
vulnerabilidade. Em abril de 2021, funcionarios
de algumas areas da companhia, incomodados
com essa realidade e movidos pelo propdsito
de fazer o bem, juntaram-se para levantar
ideias de como utilizar a poténcia da
Unilever para transformar a situa¢ao. Foi
uma decisdo com o propdsito genuino de
ajudar pessoas.

COMO TUDO COMECOU?

> Liderado por Hellmann’s, marca que

tem como propdsito o combate ao
desperdicio de alimentos, foi
organizado um encontro com o0s
funcionarios interessados na causa e a
partir dessa conversa encontraram um
caminho que trabalha em sanar dois
problemas: a fome e o desperdicio de
alimentos no Brasil. Foi um trabalho
coletivo e cheio de propdsito.



PROJETO

DESENVOLVIMENTO DO

O DESAFIO:

> Priorizar caminhos que trouxessem a maior

ajuda possivel para as pessoas. O foco era
conseguir refeicdes "prontas para o consumo"
pois, sem infraestrutura e orcamento para pagar
gas e luz, a preocupacao era que parte da
populacao nao tivesse condicoes de transformar
os alimentos doados em refeicdes.

O QUE FOI FEITO?

O processo envolveu mais de 20
funcionarios voluntarios.

Visando conseguir a maior quantidade de
alimentos possivel e a melhor logistica, a equipe
de voluntarios comecou a prospectar parceiros
e foi fechada uma parceria com a ONG Sefras,
organizacao humanitaria engajada no combate a
fome, que prepara e distribui pratos ja
prontos.

» O projeto também contou com o apoio de
chefs de cozinha e nutricionistas da Unilever,
para garantir que as receitas preparadas
seriam deliciosas e nutritivas.

COMO E A LOGISTICA?

» 0 Unidos pela Comida é uma iniciativa sem

fins lucrativos e toda a estrutura é com
base em doagodes. O Projeto viabiliza que as
diversas marcas parceiras doem alimentos
proprios para o consumo e que seriam
descartados, para que a INFINEAT,
responsavel pela logistica, faca o
transporte para a Sefras que transforma
esses alimentos em refeicdbes que sdo
distribuidas para pessoas em situacao de
vulnerabilidade social.



DESAFIOS E ESTRATEGIA

D COMUNICAGAO

O DESAFIO:

Dar visibilidade ao projeto na midia com o
objetivo de conquistar mais parceiros e assim
gerar mais forga para a iniciativa.

ESTRATEGIA 1° FASE

Divulgar de forma organica o inicio do
trabalho do Unidos Pela Comida, em maio de
2021, Dia das Maes.

Dar luz ao proposito da iniciativa de forma a
envolver a sociedade e stakeholders na causa.

ESTRATEGIA 2° FASE

Com o mote “Fome de Transformar” a equipe
de comunicacdo compartilhou os resultados
dos primeiros meses de projeto com a midia,
demonstrando a forga da iniciativa e seu
impacto positivo na vida das pessoas em
vulnerabilidade.



RESULTADOS DO

PROJETO

» O projeto foi para rua no dia 9 de maio de 2021, Dia das Maes, e as primeiras 600 marmitas foram
distribuidas no Centro de Sao Paulo. No primeiro més, o Unidos Pela Comida salvou 7 mil kg de
alimentos
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RESULTADOS DO cofiioa
PROJETO
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FORAM ARRECADADOS
. MAIS DE 428

TONELADAS DE :
ALIMENTOS QUE 17 PARCEIROS SE

ESTAVAM NA ROTA DO [ JUNTARAM A CAUSA EO

DESPERDICIO PROJETO CONQUISTOU NOVAS

CIDADES DE ATUACAO: SAO
PAULO, RIO DE JANEIRO,

PERNAMBUCO

O PROJETO CONTRIBUIU

COM MAIS DE 713 MIL

REFEICOES PRONTAS
DISTRIBUIDAS PARA

PESSOAS EM SITUACAO DE
VULNERABILIDADE SOCIAL
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PROMOVIEW

Unilever lidera movimento contra o desperdicio de
alimentos

O Brasil esta entre os 10 paises que mais desperdicam comida no mundo. De acordo com a
Organizacao das Nac¢des Unidas para a Alimentacao e a Agricultura, cerca de 30% da producao de
alimentos no pais é desperdicada.

Apenas em 2019, 931 milhdes de toneladas de alimentos foram descartadas*. E o fato de o desperdicio
ocorrer ao longo de toda a cadeia - produco, transporte, manufatura, food service e consumidor final -
da a dimensao do desafio por tras dessa questao.

Leia também: Herois da Geladeira de Hellmann's combatem desperdicio de alimentos.

N&o a toa, a Unilever incluiu o tema do desperdicio alimentar em seu plano de sustentabilidade. No
documento, a companhia chama a atencao para o fato de 1/3 dos alimentos produzidos no mundo ir
para o lixo - o que significa desperdicar recursos como agua e solo - e se compromete a reduzir a
metade o desperdicio de alimentos em toda operacdo, das fabricas aos pontos de venda, até 2025.

69.400 mil

UNIDOS
COMIDA

Aproximadamente
1,3MM de
valoracao

ESTADO DE MINAS

I CONTRA A FOME

A Unilever lidera movimento contra o desperdico de alimentos no
Brosil. A Inidotiva “Unidos pela comida”, cnada por Hellmann's,
salvou mats de 68 toneladas de alimentos em anco meses e
contribuiu com 122 mil refeicbes. O Brosd estd entre os 10 paises que
mats desperdicom comida no mundo. De ocordo com a OrganzogGo
das Nogbes Unidas para a Alimentagao e a Agricultura, cerca de 30%
da produgoo de alimentos no pais € desperdigada. Apenas em 2018,
931 milhdes de toneladas de alimentos forom descartados. E o foto
de o desperdico ocorrer 0o longo de toda a codeia - produgao,
tronsporte, manufatura, food service e consumidor final dd o
dimensoo do desafio por trds dessa questao.

M UNILEVER

A Unilever induiu o tema do desperdicio alimentar em seu plano de
sustentobilidode. No documento, o companhia chama a atengao
paro o foto de 1/3 dos alimentos produzidos no mundo irem paro o
lixo, 0 que significa desperdicar recursos como dgua e solo, e se
compromete a reduar @ metode o desperdido de alimentos em toda
a operocao, dos fabricas aos pontos de vendo, oté 2025. Mas o
companhia quer ir além das suas fronteiras e vem utilizondo a escala
de suas marcos para reduzir o desperdicio e levar alimentos paro
pessoas em situacoo de vulnerabilidode social. Por meio do projeto
“Unidos pela comida®, a marca oferece o conforto que uma refeicoo
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— C A Acao social da Unilever recupera 68

e e toneladas de alimentos em cinco meses
perdicio e levar alimentos para pessoas em situacao de vulnerabilidade

. .
Parceria evita

o . social. Hellmann’s acredit: > comida é muito boa paraser desperdicad:
desperdicio de [

A iniciativa viabiliza que diversas marcas doem alimentos proximos ao

A - Unidos pela Comida

A Unilever vem utilizando a escala de suas marcas para reduzir o des-

. vencimento que seriam descartados para que a Infineat, responsavel pela
2 1 5 -t d m d logistica, faca o transporte desses alimentos. Os produtos sao levados

e C 0 1 Cl. para a Sefras, organizacdo humanitaria, responsavel por transformar
esses alimentos em refeicoes capazes de nao sé alimentar, mas acolher
e reduzir o desperdicio e em distribui-las para pessoas em situacao

. . .
e d 1 S 'I: I\ l b u l de vulnerabilidade. Saiba mais em: (https://www.hellmanns.com.br/

unidos-pela-comida.html).
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CRONOGRAMA -

IDEALIZACAO DO BUSCA POR NOVOS
UNIDOS PELA Maio PARCEIROS COM O APOIO RESUII:.'I:;)IJ)IgSDEE -
- COMUNICACAO 2021 ANO DIVULGADO
das Maes NO UOL ECOA
n n l'. n n | ] n n n | ] ‘ | | ] L ] | | | | ] L ] | | | | ] ‘ | | | ] L ] | | | | | ] L ] | | | | | ] L ] ‘ | | L ] | | | | ] L ] | | ] | ] L ] ‘ | ] L ] | | ] | ] >
Abril INiCIO DO Junho a DIVULGACAO DOS Abril
2021 PROJETO Outubro RESULTADOS DO PROJETO B
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ORGCAMENTO

> O PROJETO FOI IDEALIZADO INTEIRAMENTE PARA
FUNCIONAR COM ACOES DE VOLUNTARIADO E AS
DOAGCOES DE MARCAS DA UNILEVER E PARCEIRAS,
ASSIM COMO AS ONG’S QUE FAZEM O APOIO NA
LOGISTICA DA INICIATIVA.

> A COMUNICACAO EXTERNA FOI TODA ORGANICA.



EQUIPE DE COMUNICA(}I"\O UNILEVER

Lilian Dorighello, gerente de comunicagao

Aline Siqueira, gerente de comunicagao externa
Maria Isabel Esteves, coordenadora de comunicagao
Nathalia Cardoso, coordenadora de comunicagao
Gabriela Menossi, estagiaria

INPRESS PORTER NOVELLI, AGENCIA DE COMUNICAQI\O EXTERNA
Camila Francis, diretora de atendimento

Roberta Spiandorim, gerente de atendimento

Alcione Cavalcante, atendimento

Mariana Pacheco, atendimento

Gabriely Coelho, estagiaria

DA LATTA, TIME DE APOIO COMUNICAQAO INTERNA
Luciana Matiussi, sécia-diretora
Gabriel Rocha, jornalista
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