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“E verdade, meu senhor
Essa historia do sertao
Padre Vieira falou

Que o jumento é nosso irmao”

Luiz Gonzaga




Jumentos e mulas ocupam um lugar Unico na
historia e na cultura do Brasil. Esses animais
resilientes e confiaveisdesempenharam um
O = t papel fundamental na construcao de cidades em
S J u m e n OS todo o Brasil e foram usados por milhdes de
pessoas para transportar bens, materiaisde

CO n St r u Ilra m construcao, mao de obra, alimentose agua.

Jumentos ainda dao uma contribuicaovaliosa
para algumas economiaslocais, particularmente

0 B ra S i I no Nordeste, que abriga 90% do rebanhodo

Brasil.

Eles foram reconhecidos e celebrados por uma
infinidade de artistas brasileirosque prestaram
homenagem a centralidade dos jumentos para o
avanco do Brasil.
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O Brasil esta matando os jumentos

O Brasil € um dos muitos paises visados por
comerciantes de peles de jumento, avidos
por ganhardinheirorapido fornecendo
insumo a crescente industria chinesa de
“ejiao”, um preparo da medicina chinesa
tradicional sem comprovacao cientifica.

A matanca desenfreada de jumentos para a
extracao da pele ja trouxe consequéncias
terriveis: a populacaode animaiscaiu de
cerca de 1 milhaoem 2011 para menos de
300 mil atualmente.

Em 2021, foram abatidos mais de 90 mil
animais, de acordo com dados do MAPA.
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Estimativa da populag¢do de jumentos no Brasil.
Fontes: Organizagdo das Nag¢des Unidas para Agricultura e Alimentagdo (FAO)
Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA)




he Donkey Sanctuary

THE DONKEY
SANCTUARY

A The Donkey Sanctuary, uma ONG britanicaque vem ha
anos acompanhando o decliniomundial da populacdao de
jumentos no mundo para alimentar o mercado de Ejiao,
percebeu o risco iminente de que o jumento brasileiro fosse
levado a extincao.

Acompanhando o assunto ha varios anos, o crescimento alarmante no numero de abates nos ultimosanos os
convenceude que era preciso uma ac¢ao rapida e decisiva para salvar uma parte do Brasil.

A ONG contratou a Imagem Corporativa para planejare criar uma campanhade conscientizacao sobre a grave
situacao dos jumentos no Pais com objetivo de estabelecer uma pressao popular pela aprovacaode leis que
impedissem o abate de jumentos (advocacy).
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Entendimentodoeprobliema

Por meio de pesquisas e diagndstico, conversas com especialistas, social listening e analise da cobertura
prévia do tema, elencamos fatores que deveriam ser levadosem conta para a ideacao da campanha:

Fatores a favor:

O jumento € um animal amado pelo
brasileiro, em especial na regiao
Nordeste

Ha uma forte identificacao cultural e
historica com o animal

Crescente preocupacao por parte da
populacao brasileira com a preservacao
dos nossos recursos naturais

Fatores contrarios:

Ano conturbado politicamente, com
eleicbes majoritarias, crises politicas e
recessao econdémica

Pouca disposicao dos tomadores de
decisao com temas relacionados ao
meio ambiente

Normalizacao das palavras “jumento”,

V2 (-

“burro”, “jegue” e “mula” como termos
pejorativos



Formatacao dajcampanha

Pela abrangéncia do publico-alvo e a necessidade de formar uma rede de apoio nacionalao redor da causa, a Imagem
Corporativa decidiu criar uma campanha de comunicacao 360° que abarcasse acdes de owned, earned e paid media,
todas direcionandoa audiéncia paraum call to action.

O ponto focal do projeto foi um hotsite preparado
para ancorar todas as nossas atividades e servir
como hub de disseminagao de informacdes.

Imprensa

As acdes de comunicacgao direcionaram a audiéncia
para o hotsite, onde eles poderiam ter acesso a
dados sobre o abate de jumentos, acessar material

Midia . Influen- ica
sociais HOtSlte ciadores PEtI.;aO multimidia, conferir a cobertura da imprensa, e se
onllne engajar no projeto por meio de uma peticao online.

A peti¢ao nos deu um meio de comprovar o apoio
popular ao projeto e produzir um documento que
poderia ser utilizado junto aos tomadores de
decisao.

Midia
paga




Apds um profundo mergulho na situacao e um entendimento do papel de destaque do jumento na cultura
populardo Brasil, criamos os recursos visuais e narrativasque seriam a base da campanha.

A campanha foi batizada
de “Salve Jegue”, um
trocadilhocom o “Salve
Jorge”, comumente
usado no Nordeste. O
nome da campanha faz
alusao ao papel central
do jumento na cultura
popular e ao mesmo
tempo indicaque o
animal esta em perigo.

A figura do jumento, olhando
para o leitor, para despertar
identificacao e compaixao.

A tagline “Diga nao ao abate”
complementaa mensagem,
explicitando que o animal esta sendo
abatido e precisa de ajuda




Uma forma efetiva de explicar ao leitor a situacao, a importanciada preservacao do animal, os riscos envolvidos
no abate desenfreado, e como ele pode se envolver para eliminara pratica:

O jumento, um dos maiores simbolos da cultura e dos costumes brasileiros, esta ameacado.

Os animais estao sendo abatidos em escala industrial, com pouca supervisao ou controle. Esse abate
indiscriminado esta colocando em risco todo o rebanho brasileiro de jumentos, e esse importante simbolo
brasileiro esta desaparecendo da nossa paisagem. A pratica é tao cruel quanto arriscada.

Causa sofrimento ndao apenas aos jumentos, mas também compromete a saude publica. Mesmo depois de
proibido por ordem judicial, o abate continua. Pedimos que vocé se junte a nds para exigir uma acao politica
imediata para acabar com o massacre em toda a nacao. Se nao nos posicionarmos, esse animal que foi parte
integrante de nossa cultura, que nos ajudou a construir esta terra, que foi homenageado na musica, na literatura e
na pintura, continuara desaparecendo.

Os jumentos estao morrendo em um ritmo alarmante, e um pedac¢o do Brasil esta morrendo com eles..



Principais ativacoes

O kick-off da campanha foi uma entrevista exclusiva para a
Ageéncia Estado. O conteudo foi amplamentereplicado pelo
interior do Brasil, atingindoum dos publicos-alvo da acao.

Uma entrevista da porta-voz da organizacao Dra. Patricia
Tatemoto, PhD, para a Radio Nacional também foi amplamente
replicada, em especial em radios de grandes e médias cidades
do Nordeste.

Um artigo assinado pela Dra. Patricia elencando os riscos
ambientaise de biosseguranca do abate desenfreado de
jumentos no Correio Braziliense trouxe a pauta para nossos
principais stakeholders em Brasilia

Com o apoio de congressistas favoraveisao projeto, o
Congresso Nacional foi iluminado de laranjano dia 20 de julho.

Fruto de mais de um més de trabalhoinvestigativo,uma
reportagem-denuncia foi veiculada no Domingo Espetacular da
Rede Record




IRTIUEencIadores

Com limitacdes de orcamento para o patrocinio de influenciadores, foi desenhada uma estratégia focada em posts
organicos por influenciadorescom identificacdo comtemas de bem estar animal e cultura popular

Critérios para selecao dos
influenciadores-alvo:

Causa animal

Causa ambiental Cerca de 100 nomes

. . selecionados para contato
Divulgadores cientificos P

Nativos do nordeste 93 contatos realizados

Relevancia no meio politico

Credibilidade junto a 15 posts organicos gerados

populagcao




Midia'paga

A ativacao da campanha contoucom um plano de midiafocado nas etapas de um funil classico de midia: gerar
awareness, consideracao e focar em conversao apods a maturidade do publico:

Construimos um hub para direcionarmos os usuarios ao nosso ambiente, com 3 objetivos:

1) Se certificar de que o destino na web seria um site valido para as plataformas, impossibilitando

a reprovacdo dos anuncios;

2) Gerar maior consideragao acerca do tema antes do usuario seguir para a assinatura da peticao;

3) Mensurar a performance dos canais digitais por meio do Google Analytics e otimizar a
campanha viabilizando o retargeting do publico que visitava o hotsite.

O altissimo engajamento da campanha nas redes sociais foi absolutamente notavel.

As campanhasforam implementadascom o foco em trafego para gerarmos conversao no site, e fomos surpreendidos
por uma quantidade expressiva de engajamentos, majoritariamente de teor positivo.



limeline

Com um tempo muito curto de execucao da campanha— menos de trés meses — foi necessario um calendario
intenso de pautas e historias

Ideagao
Setup

Ativacao
Brasilia

Imprensa

Influenciadores

Midia paga




%
RESUItadOS * Ap6s 11 semanas de campanha
9 Influenciadores

98 Artigos publicados
INFLUENCIADORES contatados

08 Entrevistas 15 Post organicos
2.6K L CE G\ o

MIDIAS SOCIAIS MIiDIA PAGA

2k+ Comentarios nos 1 7M Cliques
e

posts patrocinados.

IMPRENSA

46 o 04 1 Assinaturas coletadas.

Acesso ao site Avaazem 03/10/22




Resuitados’

* Apos 11 semanas de campanha

Abate sem controle podeilevar jumento a extincao
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Domingo Espetacular— Record TV
13 de Agosto, 2022

Reportagem investigativade 14
min
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PATRICIA TATEMOTO pés-doutoranda Med. Veterindria - USP |
DENUNCIA: O ABATE POLEMICO DE JUMENTOS s/

sustesisce ESTADAQ #f
#SalveJegue: Campanha pede fim do abate de

jumentos no Brasil Estad3o

Peticio sera levada as autoridades; cerca de 64 mil animais foram abatidos nd 09 d S J un h 0; 2022

Correio Braziliense

Q CORREIO BRAZILIENSE Opinizo

12 de Julho 2022

Artigo: Abate de jumentos, do risco a
biosseguranca a questao judicial

PATRICIA TALEMOTO - PhD pela Faculdade de Medicina Veterindria
e Zootecnia da USP, é coordenadora de campanha nas Américas na
The Donkey Sanctuary

Em 2019, participei de uma apreensdo de 800 jumentos em um "cendrio de
guerra” — disse um dos servidores ptiblicos do 6rgao de defesa agropecudria
do estado da Bahia. Animais morrendo todos os dias, pois nem sequer
alimentacao era fornecida. Pessoas em condicdo de trabalho andlogo a
escraviddo. Doencas de notificacdo obrigatdria, negligenciadas; rastreabilidade
inexistente. Uma pratica cruel e indefensavel, sobretudo em um pais com
inegdvel vocacdo agricola.

PUBLUICIDADE

CATRACA Catraca Livre

LIVRE 27 de Julho, 2022

FACILITE SUA VIDA

Acao recolhe assinaturas para banir abate
de jumentos no Brasil

A pele do animal é exportada ilegalmente para China, ja que seu abate é
proibido por liminar federal



* Apds 11 semanas de campanha

Gabriela Bailas

Cientista
170 mil seguidores

Wy, Jacqueline Gouveia
B 4dejulhods 1912 - @

/) . ~
¢ SALVE JEGUE Reposted from @weecogram Ao contrario do que as metdforas populares dizem, jumentos e se tem mmto, entao a

mulas 530 extremamente inteligentes. Alem disso, s80 ddceis, amigaveis, brincalhdes e altamente questao e’ p|anejamento'

sociaveis. A principal caracteristica e que torna ainda mais apaixonante € a paciénda. Esse sentido el A o
de paciéncia esta cravado na dogura dos olhos dos jumentos e mulas. p0|ltlcaS PUbllcaS e nao

Django, Chokito, Vida, Supla @ W Essas vidas foram salvas! W9 matanga desenfreada

@ Gragas a @frentedefesajumentos @jacqueline.f.gouveia
@lar_dos_pancinhas conheca e ajude W

@bibibailas

Eles tiveram a sorte que milhares de jumentos ndo tEm em todo mundo,
Precisamos da sua ajuda para que vidas como a deles sejam salvas. A extincdo do
COMO VOCE PODE AJUDAR: jumento brasileiro

Assine a peticao em: n.salvejegue.com.br e a pseudociéncia

Compartilne @frentedefesajumentos S ChTa
,} ; Ajude financeiramemnte PIX CHNPJ 29.880.059/0001-01 ‘% ﬁ
D ,

#MioAoAbateDelumentos #5alvelegue #ProtecdoAnimal #lumentos
#oalvemOslumentos #FFimDolAbateDelumentors ZAthicrna A nimnal 2Diraitac Anirmgjc

Jaqueline Gouveia

@donkeysanctuary #5topkillingDonkeys #Donkeys #DigaNado

#salvejegue
http://www.salvejegue.com.br/ De pu tada Estadual

Max Petterson 486 mil seguidores
Ator e comediante

EE—— 940 mil seguidores



Resultados’

* Apds 11 semanas de campanha

Redes'socials

O engajamento dos usuarios com os posts patrocinados— em especial no Facebook — foi muito acima da
expectativainicial. Um time de gestao de comunidades precisou se engajar em trés turnos para realizara

moderacao dos comentarios.

Mais de 2.000 comentarios foram respondidos incentivando os usuarios engajados a assinarem a peticao.

Mlaria Arlete de Paula
Sou contra o abate dese animal deveria ser crime

Curtir Responder & zem

.& F Butor
The Donkey Sanctuary ]

Maria Arlete de Paula Podemos contar com o seu apoio? Junte-se a nds e
#digandcacabate. Assine a peticao: https://bitly/salvejegue

L

SECURE.AVAAZ ORG
Salve jegue - Diga nao ao abate de jumentos!

. Dalsirene Lima

Sou contra o abate gosto muito desse animazinho sagrado que carregou nossa
senhora de Belém para o Egito animal de muita utilidade para o nordestino

3

Curtir Responder £ sem
A opcdo “Mais relevantes” esta selecionada, portanto, algumas respostas podem ndo ser exibidas devido ao filtro.

F Autor
The Donkey Sanctuary &
Dalsirene Lima Podemos contar com o seu apoio? Junte-se a nés e

#digandoaonabate. Assine a petigdo: https://bitly/zalvejegue

-

SECURE.AVAAZ.ORG
Salve jegue - Diga ndo ao abate de jumentos!

Curtir Responder Remover prévia 2 s=m

“* Ver mais 2 respostas



Resultados’

* Apds 11 semanas de campanha

Viidia paga

Pecas da campanha foram impulsionadasno Facebook, Instagram e Google (Display, Discovery e YouTube)com
objetivo principal trafego e secundario engajamento.

Por meio do tagueamento e scripts inseridos no site e configurados nas plataformas do Google, conseguimos
monitorar os visitantesdo hotsite que nao clicaram no botao de “Assine a peticao” para uma iniciativa adicional de

retargeting.
Impressions Clicks Conversions Visits CPA
Google 36.860.313 721.999 77.304 410.752 RS 0,71
Facebook/Instagram 19.706.437 1.066.660 4,314 186.080 RS 17,40
56.566.750 1.788.659 81.618 596.832 RS 18.11
Aquisicio Comportamento ConversSes | hfeta 2: BotSo Assine a Peticia [chque] =
Ovigem/midia  ~ Botia Assine 3 Peticio 5o Ammine & Peticn = ine = Petics
hesss ¥ s ) Taxa de= rejmicic | Péginas/ sessio burqsu_ rlhi-'n& Hmflg:’:izj E"d";m "E"Ph kmﬁ':&m
sez=ag meta ¥ ?
528.483 528.587 616.659 75,28% 1,21 00:00:21 14,19% 87.474 RS 0,00
Porcentagem do total: Porcentagem do total: Porcentagem do tatal: Média de Média de Média de Média de visualzages: Porcentagem do total: Porcentagem do total:
100,00% (528.483) 100,01% (528.523) 100,00% {616.653) visualizagbes: | visualizapdes: 1,21 visualizagdes: 14,19% {0,00%) 100,00% {37.474) 0,00% (RS 0,0}
75,20% (0,00%) (0, 00%) Q0:00: 24 {0,000%)
1. google/ cpc 265029 (53,13%) 367168 (59.46%) 410752 (s651%) £0,34% 1,25 O0:00:26 18.82% T7.304 (28.37%) RS 000 (0.00)
2. facebook / feed 146.292 (27,70%) 144,951 [27.42%) 186.080 [aoies) 290,88% 1,12 00:00:06 232% 4314 (453%) RS 000 (oo0%)



Obrigado!

- imagem _
corporativa

CONEXOES INTELIGENTES




