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MEIO GRANDE DE AQUECIMENTO

Preparad@s? Vamos falar sobre um
. FAZ UMA GRANDE DIFERENCA
case do qual temos muito orgulho! cnsc iR

1,5°C 2°C 2 IMPACTOS
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EXTREMO 14% 37% e
A Syngenta Protecado de Cultivos faz parte do Syngenta Group, uma das empresas
lideres mundiais no segmento agricola e que esta presente em mais de 90 paises.
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O presente nunca nos imp0s tantos desafios, como os trazidos ECOSSISTEMAS 7% 13% 1.86x
pelas mudancas climaticas, que afetam a agricultura.

Para comecar,

q ue tal enten d er A atividade agricola também tem alto
;- : M as p or potencial para capturar gas carbénico da
O cenario?

atmosfera, por meio de praticas
outro Iado. .. sustentaveis, que beneficiam agricultores,
consumidores e 0 meio ambiente!
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E que papel a Syngenta assumiu
diante dos desafios globais?

Como lider do setor agricola, a Syngenta decidiu ndo apenas
impulsionar uma agricultura sustentavel, regenerativa e positiva,
mas alcancar a posicao de protagonista em relacao a tais praticas.

Mas, antes, precisou preparar o terreno para fazer brotar uma narrativa solida e consistente,
que foi lancada em julho de 2022, apos um intenso trabalho cuja jornada teve inicio em 2013.
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Mas antes, um pouco da historial

Estratégias

O primeiro grande passo de nossa jornada em prol da agricultura
sustentavel foi o lancamento global do The Good Growth Plan -

, COmM compromissos e metas

1% etapa mensuraveis até 2020 e que eram auditados anualmente.

2020

Global

Exemplos +14 mi

de metas +8.2 mi
superadas

Brasil

+6,3 mi
+3,8 mi
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de hectares recuperados
de terras degradadas.

de hectares voltados ao fomento da

biodiversidade foram implementados.

de hectares beneficiados
em terras degradadas.

de hectares de propriedades
agricolas com mais biodiversidade.

Estratégias

Lancamento de uma

, reforcando a misséo da Syngenta de apoiar
agricultores na superacéo dos desafios diarios trazidos pelas
mudancas climaticas, com investimentos em inovacao e
CoOmpromisso com a seguranca e a salde das pessoas,
por meio de parcerias de impacto.

23 etapa

Vimos que, apesar do avancgo, até entao existiam
muitas iniciativas de sucesso, mas sem ampla
conexao entre elas.

AprendlzadOS Com isso, perdiamos a oportunidade de alavancar
ideias e de construir uma narrativa forte e coesa
da Syngenta Protecao de Cultivos, que de fato
pudesse reverberar um posicionamento robusto
da empresa.

na agenda
3% etapa estratégica da Syngenta Protecdo de Cultivos.
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Um intenso trabalho de pesquisal

A Syngenta entendeu que, para construir um novo

discurso, claro e coerente, para o publico agro e
urbano, deveria olhar para dentro de casa e levantar
as praticas internas de sustentabilidade.

Pesquisa com Clientes

Apontou que a empresa estava
no caminho certo ao adotar o pilar
da saude do solo como prioridade,

uma vez que ele é visto como
um verdadeiro patrimonio.

Social Listening

Confirmou que a preocupagéo com
a preservacao ambiental
e com os desafios trazidos pelas
mudancas climéticas cresceu,

0 que deixava claro que endossar
o papel da Syngenta com relacao
a esses temas estava em linha
com as expectativas da sociedade.

Abril 2021 a Junho 2021
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Descoberta essencial

Vimos que a palavra regenerar nao seria bem aceita,
de forma isolada, pelos agricultores, pois o termo
transmite a ideia de que erros cometidos deveriam
ser corrigidos, quando, na verdade, muitas praticas
sustentaveis ja sao realidade no campo.

Foi assim que a Syngenta adotou o termo agricultura
positiva. Ele possibilita trabalhar as praticas e conceitos
da agricultura regenerativa, reforcando a realidade das
lavouras brasileiras.
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_ Exemplos
Enquanto a narrativa estava

em construcao...

._ Janeiro

Canal: Facebook
Mensagem principal: a importancia do solo saudavel.

— @ Varco
Comunicacao externa :

Canal: Facebook e LinkedIn

Mensagem principal: a importéancia da conservacéao
do solo para superar os desafios trazidos pelas
mudancas climaticas.

...seguimos

I 52 etapa « . " . Canal: Instagram
a. g U nS Comega 0 “esquenta .antes do Iangamento_ oficial . Mensagem principal: o solo como hase de uma
com discurso 100% alinhado aos compromissos . agricultura sustentavel.

mOV| mentos de sustentabilidade. 5
EStraté g ICOS Reforco dos conceitos sobre praticas relacionadas a agricultura . acll

L, . positiva em todas as entrevistas dos porta-vozes e em eventos . Lancamento: websérie com cinco episddios testemunhais
e tatl CaS d e do agro. - "0 normal que é sempre novo’
. Canal: Youtube
. ~ Produc&o de contetidos em redes sociais proprietarias, abordando, . Objetivo: dar voz aos clientes Syngenta e ampliar o alcance
d IV u I g ag ao ) de forma estruturada, temas ligados & agricultura positiva. gﬁg":;:’;/aesl’ i?ef/lgr)\?j?%agncom foco em uma agricultura mais
: : gajamento com diversos publicos,

incluindo o urbano.

Mensagens principais: praticas sustentaveis sao rotineiras
em terras brasileiras, gerando beneficios aos agricultores,
ao meio ambiente e aos consumidores finais.

g
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M OVI m en to S eStrateg | C O S 62 etapa Chega, em julho, o tao esperqdp momento
e ta'“ cas d = d VU I g a(; éo de lancamento do novo posicionamento.

Primeiro, compartilhamos a
nova narrativa internamente:

Comunicacéo interna

Canal Lidero: 450 lideres da empresa.

' ici P : a newsletter que é direcionada a lideranca da empresa, o primeiro
Comega o “esquenta” antes do langamento oficial . N lett d da a lid d
com discurso 100% alinhado aos compromissos p . s post destacou a chegada da nova narrativa em um video que, para
52 etapa de sustentabilidade. N e gerar engajamento com 0 hovo posicionamento, foi gravado por
' colaboradores gue manifestaram interesse em em somar suas
vozes a da empresa, ressaltando a importancia da participacao

de todos.
Definicdo de temas mensais da agenda estratégica para ativacao R :
em todos os canais internos, reforcando mensagens-chave: NN . Hashtags: #VisdoAmpla #NarrativaSyngentaCP #Sustentabilidade
lo.: Contetdo no canal exclusivo com 450 lideres, relembrando : ' : O video teve grande impacto nos canais internos,
as iniciativas de sustentabilidade da Syngenta. _ : recebendo varios elogios!

20.: Videos sobre o tema em todos os canais internos para os

colaboradores: newsletter Cultura, que sai duas vezes por Canais: newsletter Cultura e o Yammer, rede social corporativa
semana, rede social corporativa Yammer e TV Corporativa. : : adotada pela companhia.

30.: Bate papo reservado entre lideres e funcionéarios para
tirar eventuais duvidas sobre sustentabilidade.

Conteldos buscaram estimular os colaboradores para
conhecerem a narrativa e, mais do que isso, se tornarem
embaixadores em seus perfis.
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https://www.youtube.com/watch?v=YO12uLbRDTE&t=2s

+117 mil +250 mil
AV visualizacoes visualizagoes

Chega, em julho, o tdo esperado momento
de lancamento do novo posicionamento.

13 de julho: lancamento do video com a
nova narrativa em redes sociais proprietarias.

» Pl ¢ o0o01/158 o B & (= O I3
Canais: Facebook, YouTube e LinkedIn

Langcamentos Julho
Canais: Facebook, YouTube e LinkedIn

Séries de animacdao: “Agricultura Positiva”,
com oito episodios. + 3 mil visualizacoes
a época do lancamento.

Websérie Mitos & Verdades: esclarece
guestdes diretamente alinhadas a nossa
narrativa.

Dica! Clique nos videos para assistir

g
Classification: PUBLIC AAA Syngenta


https://www.youtube.com/watch?v=YO12uLbRDTE
https://www.youtube.com/watch?v=YO12uLbRDTE
https://www.youtube.com/watch?v=YO12uLbRDTE
https://youtu.be/Riv-sKbCYfg
https://youtu.be/Riv-sKbCYfg
https://youtu.be/GPnJOf4FN0s
https://youtu.be/GPnJOf4FN0s
https://www.youtube.com/watch?v=x4pEzmh93Mc&list=PLz0PbOuwvT1SWo2rBrnj6Ilf_2DcNcOIq&index=2
https://youtu.be/Riv-sKbCYfg

A patrtir da identificacdo de uma oportunidade de comunicacao,
elaboramos 0 novo posicionamento da Syngenta Protecao de Cultivos,

V| r am C O m O lancado agora em 2022, que vincula a empresa as praticas de uma

agricultura positiva, sustentada pelo pilar essencial de saude do solo

te m O S m Ot I V O e indispensavel aos negdécios, ao meio ambiente e as pessoas. Foi um

trabalho longo e intenso, que comecou em 2013, preparando o terreno

. e avancando com base nos insights acumulados.
parater muito

Desenvolvemos uma narrativa clara, unificada, coerente e referendada
O rg u | h O ’) por uma_pesquisa_que Sina”ZOl:l c_onceitos e lacunas a serem

preenchidas para impactar o publico agro e o urbano, respondendo

a seus anseios e expectativas. O novo posicionamento vem sendo

intensamente trabalhado - e com muita criatividade, tanto na

comunicacao interna como na externa.

Com o plano adotado, estamos colhendo excelentes resultados que fortalecem a imagem da reputacao
da Syngenta Protecao de Cultivos como a grande porta-voz da agricultura regenerativa e positiva no Brasil.

o
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Anexo | Nova narrativa

Compromisso Syngenta

O presente nunca nos imp0és tantos desafios, como os trazidos pelas mudancas climaticas, que afetam
a agricultura. E como superar os desafios e ao mesmo tempo manter a producao sustentavel de alimentos
em um mundo em constante crescimento?

Para a Syngenta, a resposta comeca no solo, que € a base de tudo. E preciso ter um solo propicio para receber as sementes para
gue elas possam se desenvolver em cultivos saudaveis e produtivos. Um solo assim € um solo bem estruturado, com uma biota
ativa, capaz de sequestrar carbono. Nossas tecnologias e solucdes contribuem diretamente para que os agricultores cuidem da
terra. Desde herbicidas que promovem praticas como o plantio direto, até programas para a recuperacao de areas degradadas,
como o Reverte e parcerias que corroborem nossa missao de expandir a agricultura regenerativa e positiva.

Por meio da ciéncia e da colabora¢éo, nos mantemos ao lado de nossos clientes, garantindo que tenham acesso a produtos e
servicos que somem produtividade, rentabilidade e cuidado com o meio ambiente, viabilizando uma agricultura verdadeiramente
positiva. Seguiremos trabalhando com a academia, com governos, com outros membros da cadeia de alimentos para avancarmos
cada vez mais na busca de novas alternativas, novas formas de tratar dos desafios da agricultura. Mas queremos sempre fazer isso
voltando para a base de tudo, que € o solo. Sabendo que ele € o principal legado que deixaremos para as geracdes futuras.

Esse € o compromisso Syngenta!
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