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Planejamento estratégico | Divulgagdo Arvore Refugiada
Contexto

A Amazonia brasileira perdeu mais de 13.200 km? de area preservada
em 2021, segundo a Universidade de Maryland, nos Estados Unidos.
Dados da plataforma de monitoramento de florestas Global Forest
Watch mostram que, em cinco anos, a Amazbnia corre o risco de
desaparecer.

Nesse ritmo de destruicdo, caminhamos para um ponto de inflexao, ou
seja, quando o dano a floresta passa a ser irreversivel. O que, segundo
o Instituto Nacional de Ciéncia e Tecnologia para Mudancas Climaticas,
acontece quando a porcentagem de desmatamento da area preservada
esta entre 20% e 25%. O relatério "Planeta Vivo", do Fundo Mundial
para a Natureza (WWF, em inglés), de 2018, ja mostrava que a floresta
Amazébnica teve uma reducdo de 20% em 50 anos por conta do
desmatamento.

Se, para a ONU, refugiado é qualquer ser vivo que é perseguido e tem a
sua vida ou seguranca ameagadas em seu pais de origem, podemos
dizer que a floresta se encaixa nessa definigdo. Por isso, a escolha do
jatoba como simbolo da campanha. Uma arvore presente nas florestas
brasileiras, ameacada de extingdo e que pede status de refugiada a
embaixadas em Brasilia.

Vale ressaltar que a Noruega € o unico pais do mundo onde o
desmatamento € proibido por lei. Além de criminalizar o corte de arvores
em seu territério, o pais noérdico tem um imenso ativismo na
preservacao ambiental.

Foi nesse contexto que se deu o trabalho de assessoria de imprensa
para a campanha Arvore Refugiada.
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Estratégia

Para chamar atencdo da imprensa nacional e internacional para a
importancia da campanha, a escolha da data foi ponto-chave da
estratégia: 21 de setembro de 2021, abertura da 762 Assembleia Geral
da ONU. O horario: no momento exato do discurso do presidente Jair
Bolsonaro, duramente criticado pela comunidade internacional pela
politica ambiental de seu governo.

A estratégia envolvia uma enorme preocupacgao para que a acao fosse
mantida em sigilo. Deveriamos acionar alguns importantes jornalistas
para a cobertura in loco, mas com a preocupacao de que a informagao
nao vazasse para fora das redagdes.

Dentro desse cenario, tragamos como meta a importancia de conseguir
espaco em veiculos internacionais, justamente para contrastar o
discurso de Bolsonaro na ONU com o mote da campanha aqui no Brasil.

Por se tratar de um tema sensivel, havia o receio de que manifestantes
tentassem impedir a entrega do jatoba na Embaixada da Noruega ou,
ainda, que houvesse uma pressao diplomatica para que o pais europeu
se recusasse a aceitar a arvore como refugiada. Além é, claro, de ser
uma acao pensada para surpreender a opinido publica e que deveria ser
revelada apenas no momento marcado.

Com a iniciativa j& em andamento, a estratégia de assessoria de
imprensa adotada foi outra. A Casa9 Agéncia de Comunicagao tinha
como nova meta pulverizar a noticia para o maior numero de veiculos
possivel, naquele mesmo dia.
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Plano de Agao

A execucéo foi dividida em 3 diferentes momentos:

- Jornalistas in loco
No dia, limitamos o numero de jornalistas in loco. A Casa9 Agéncia de
Comunicagao fez um levantamento dos veiculos e perfis dos jornalistas
que seriam acionados previamente. O trabalho de conversa inicial com
as redacgoes foi feito apenas 2 dias antes da ac&o, para garantir o sigilo
da informacao.

Ja que o intuito era sensibilizar as pessoas para a urgéncia do combate
ao desmatamento da Amazbnia, selecionamos diferentes tipos de
midias para que as imagens e informagdes chegassem a publicos
diferentes.

- Divulgagao nacional

O reqistro de fotografos e videos contratados pela campanha foi
imprescindivel para conseguirmos fazer uma divulgagcdo a imprensa
durante e apds a acdo. Assim, além de TVs, agéncias de noticias e
jornais impressos que acompanharam a movimentagédo na manha de 21
de setembro, na Embaixada da Noruega, nossa equipe conseguiu dar
destaque a noticia em diferentes sites e portais ao longo do dia.
Jornalistas das mais diferentes midias também foram mapeados nessa
segunda etapa de divulgacdo. Eles foram acionados individualmente
numa forca-tarefa que envolveu 6 pessoas da equipe da Casa9 ao
longo do dia.

- Divulgagao Internacional
Ter uma agéncia de noticias internacional entre os jornalistas que fariam
a cobertura in loco se tornou primordial, dentro da nossa estratégia para
ganhar visibilidade em veiculos estrangeiros. Além disso, selecionamos
correspondentes de midias internacionais que atuam no Brasil.
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Resultado: O Jatoba Refugiado ganhou as manchetes de mais de 130
veiculos nacionais e internacionais. O resultado da divulgagcédo na
imprensa foi importante para que a campanha ganhasse o Ledo de
Ouro, em Cannes, em 2022, maior festival de publicidade do mundo.
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