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Pesquisa
perceção da

mídia sobre o
Senac em Minas



Cenário

Durante duas semanas foirealizada uma Pesquisa com Jornalistas

mineiros para avaliar a percepção da mídia sobre o Senac Minas. O

período de resposta foi entre 31/05/2021 e 11/06/2021.

A pesquisa foi apenas quantitativa, criada e gerida pela Rede

Comunicação. 

A pesquisa foi via formulário, hospedada no GOOGLE FORMS, com

garantia de anonimato.

.



Metodologia

A metodologia utilizada foi a pesquisa descritiva quantitativa, com

abordagem totalmente online. O questionário foi único, com

objetivo de reunir e analisar dados quantitativos.

As opções de respostas foram baseadas na Escala Likert. 



Público

A pesquisa foienviada para um mailing abrangente de jornalistas, de

todas as regionais: Capital, Norte e Leste, Sul, Triângulo e Zona da

Mata.

Tivemos adesão de cerca de 10%, com 50 respostas computadas.

 



Resultados | MG











A grande maioria

dos jornalistas busca

pouco o Senac

espontaneamente

para suas pautas.



A grandemaioria dos

jornalistas busca

pouco as fontes

técnicas do Senac

para suas pautas.

 



As pautas

oferecidas pelo

Senac são avaliadas

positivamente pela

maioria dos

jornalistas.

 



Mais da metade dos

entrevistados

recebe sempre ou

quase sempre os

materiais do Senac.

 



O Senac é avaliado

positivamente no

relacionamento com

a imprensa pela

maioria dos

respondentes.

 



O Senac é muito

bem avaliado

enquanto instituição

de ensino.

 



RESUMO

A imprensa conhece o Senac como um todo, principalmente os

cursos técnicos e livres.

O Senac não é acionado espontaneamente pela imprensa e

suas fontes não costumam ser procuradas para pautas gerais.

Apenas metade dos respondentes costumam receber as pautas

do Senac, e elas são bem avaliadas.

O Senac tem um bom relacionamento com a mídia, porém com

boas oportunidades de melhorar esta margem.

Como instituição de Ensino, o Senac tem uma boa avaliação

perante a mídia.

 



A reputação do Senac é consolidada e sólida perante a mídia, que

demonstra uma receptividade para suas pautas. Precisamos

aproveitar esta abertura e credibilidade para estruturar melhor o

relacionamento da instituição do ponto de vista de imprensa e

criar uma periodicidade e constância no fomento de conteúdo.

INSIGHTS

Relacionamento Conteúdo
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Resultados | Triângulo























Resultados | Zona da
Mata






















