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ABILIDADE COM “GIA DE NEGOCIO ‘_
DESAFI0S DE CRIAR UMA CULTURA DE SUSTENTABILIDADE
RUMO A CERTIFICAGAQ
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OBJETIVOS A NESPRESSO EM NUMEROS
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CONHECIMENTO BOEJTIQUES
COLABORADORES* PROPRIAS

Sensibilizar e contextualizar os colaboradores quanto ao tema de * Considerando terceiros
sustentabilidade e importancia da certificacdao B Corp para a Nespresso.
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ENVOLVIMENTO CAFES DA LINHA CAFES DA LINHA
Tangibilizar a sustentabilidade aos colaboradores por meio do DOMESTICA PROFISSIONAL

incentivo de praticas sustentaveis e atividades interativas.
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COMEMORAR PARCEIROS B2B

Despertar sentimento de orgulho e celebrar a
conquista da certificacao B Corp.
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OVERVIEW DA CAMPANHA

55

MATERIAIS
DESENVOLVIDOS

04

CRIACOES PARA
O #NESPRESSOON

16

PUBLICACOES
NO WORKPLACE

14

MATERIAIS
DIFERENCIADOS

07

ATIVACOES
VIA E-MAIL

10

VIiDEOS PARA
WEBSERIE

14

INSERCOES
NA NEWSLETTER

02

LIVES DO
NESPRESSO
JUNTOS



ASSETS CRIATIVOS Orgulho 4
EmSerB |

A campanha contou com uma variedade de pecas o—
de comunicacgao, como videos, cards, pecas fisicas § '
(diferenciadas), entre outros — com o intuito de que mais
colaboradores pudessem absorver as mensagens.

CERTIFICAGAO
EMPRESA B

Conclua o treinamento e envie o video
do seu time falando “Empresa B, eu fiz!”
para a Comunicagao Interna!

.#Ergulho

mSerB
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Somos uma
Empresa B certificada. |

" - !

Certificada
EUTENHO ORGULHO

EM SER UMA EMPRESA B.
Eu tenho orgulho em ser Nespresso.



WEBSERIE | RESULTADOS

UM DOS PRINCIPAIS MOVIMENTOS REALIZADOS NA CAMPANHA FOI A REALIZACAO DE UMA WEBSERIE EM
PARTICIPACAO DE COLABORADORES DE DIFERENTES AREAS E CARGOS, DANDO MAIS VISIBILIDADE A ESTRATEGIA DE
SUSTENTABILIDADE DA EMPRESA, MOSTRANDO CLARAMENTE SUA RELACAO COM A ESTRATEGIA DO NEGOCIO,

E DEMONSTRANDO COMO A SUSTENTABILIDADE E UMA CONSTRUCAO DE TODOS.

86

COMENTARIOS

403

REACOES

2338

VISUALIZAGOES

-

EXPLICANDO SUSTENTABILIDADE

RUMO A CERTIFICACAO EMPRESA B
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O indice de engajamento é medido pela soma das reagbes, dos comentdrios
e dos compartilhamentos, dividido pelo total de participantes na live.
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CELEBRACAO
EMPRESA B CERTIFICADA

A CELEBRACAO DA CONQUISTA DA
CERTIFICACAO FOI REALIZADA EM 26 DE

ABRIL COM UMA SERIE DE ATIVAGOES !{ i:: :
NAS UNIDADES DA NESPRESSO NO , Ea . Wl ===
BRASIL. TODAS AS ATIVACOES NESPRESSO

CONTARAM COM A HASHTAG
#ORGULHOEMSERB, PARA INCENTIVAR O
COMPARTILHAMENTO DA CONQUISTA EM
REDES SOCIAIS.

ESPECTADORES REACOES COMENTARIOS ENGAJAMENTO
N AO VIVO 7

O indice de engajamento é medido pela soma das reagGes, dos comentarios e dos compartilhamentos, dividido pelo total de participantes na live.



#NESPRESSOON | RESULTADOS

B CORP

46 POSTS NO FEED

31.279 IMPACTO POTENCIAL
1.680 ENGAJAMENTO TOTAL

1.620 cuRTIDAS
56 COMENTARIOS
4 COMPARTILHAMENTOS

HASHTAGS:

PUBLICAGCOES POR REDE

Linkedin B Instagram

i 45

DESENVOLVEMOS QUATRO MODELOS DE PUBLICACAO COM ARTE E CONTEUDO SUGERIDOS,
ABERTOS A PERSONALIZAGCOES, PARA QUE OS PROFISSIONAIS PUDESSEM COMPARTILHAR

EM SUAS REDES SOCIAIS SEU ORGULHO PELA CONQUISTA DA NESPRESSO COM A

CERTIFICACAO.

REACOES
COMENTARIOS

i
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Agora, a Nespresso é uma Empresa B Certificada!

Isso significa que fazemos dos nossos negécios, uma forca para o bem. Aqui na
Nestlé Nespresso SA a sustentabilidade é um de nossos pilares principais e esta
em todos os lugares, desde o processo produtivo do café até a reciclagem de

cépsulas usadas.

E hoje foi dia de comemorar com os colaboradores essa importante certificagdo
com uma Ed. Especial do Nespresso Juntos e uma ativacdo na sede.

Sustentaveis do grao a xicara, afinal, ndo existe planeta B!

#EMP #OrgulhoEmSerB

See translation

NESPRESSO E

REACOES
COMENTARIOS

“

Ana Carolina Farah

Agora, a Nespresso é uma Empresa B Certificada!

Isso significa que fazemos dos nossos negécios, uma forga para o bem. Aqui na
@Nespresso, a sustentabilidade é um de nossos pilares principais e estd em todos
os lugares, desde o processo produtivo do café até a reciclagem de capsulas
usadas.

Além de proporcionar experiéncias incriveis aos amantes de café, queremos fazer
isso com cuidado com a sociedade e com o meio ambiente. E por isso que

agimos a longo prazo de forma sustentével

#EMP #0rgulhoEmSerB

See translation

REACOES

COMENTARIOS
w ‘, 3

Agora, a Nespresso é uma Empresa B Certificada!

Isso significa que fazemos dos nossos negécios, uma forga para o bem. Aqui na
Nestlé Nespresso SA, a sustentabilidade é um de nossos pilares principais e ests
em todos os lugares, desde o processo produtivo do café até a reciclagem de
capsulas usadas.

Além de proporcionar experiéncias incriveis aos amantes de café, queremos fazer
isso com cuidado com a sociedade e com o meio ambiente. E por isso que
agimos a longo prazo de forma sustentavel

Sustentaveis do grao & xicara! #orgulho em ser B!

#EMP #OrgulhoEmSer8

See translation

Orgulho
EmSerB

AGORA, A NESPRESSO
E UMA EMPRESA B.


https://www.linkedin.com/in/jessyca-schmidt-a4a95b16a/
https://www.linkedin.com/posts/jessyca-schmidt-a4a95b16a_emp-orgulhoemserb-activity-6924821766053707776-spYH/?utm_source=linkedin_share&utm_medium=member_desktop_web
https://www.linkedin.com/posts/ana-carolina-farah-74b99697_emp-orgulhoemserb-activity-6925168121687220224-81Y6/?utm_source=linkedin_share&utm_medium=member_desktop_web
https://www.linkedin.com/in/ana-carolina-farah-74b99697/
https://www.linkedin.com/posts/marina-gargiulo_orgulho-emp-orgulhoemserb-activity-6924704285704257536-hoi-/?utm_source=linkedin_share&utm_medium=member_desktop_web
https://www.linkedin.com/in/marina-gargiulo/

A ALTA LIDERANCA DA NESPRESSO, IDENTIFICADA INTERNAMENTE COMO
MANCOM, TAMBEM FOI INCENTIVADA A PARTICIPAR DAS CELEBRACOES E

MANCOM | RESULTADOS

in

RESULTADOS . IGNACIO MARINI

REALIZAR PUBLICACOES ESPECIFICAS EM SUAS REDES SOCIAIS,
PRIMARIAMENTE NO LINKEDIN, PARA EXPOR A CONQUISTA DA EMPRESA E
DEMONSTRAR TODO ORGULHO EM FAZER PARTE DESSE MOMENTO

Certified

Corporation

MONICA LOPES

39 K ( ‘ do B Corp sustentavel e seu legado.
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VISUALIZACOES
1’ 6 K GUILHERME AMADO ADRIANA VIEIRA i‘ GABRIEL NOBRE
REACOES )P :
Comunicacdo para produtores l‘/ ' B2B e o vinculo com outras ' : Foco no varejo e o processo de
3 de café e pegada ambiental empresas nesta corrente L chegada até as lojas
COMENTARIOS
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) ?ustentabllldadele - N Impacto do B Corp = - ‘ _ . Aimportancia do envolvimento
COMPARTILHAMENTOS ¥ " Impacto nos negocios - B para colaboradores W das operag¢des no processo
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OBRIGAD _

UNITED MINDS | COMUNICAGCAO INTERNA
NESPRESSO BRASIL



