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SUMMARY

▪ Coverage related to Equinox generated 22.7 M of Gross Reach and the tonality is a success so far – 91% 
of favorability.

▪ The websites uol.com.br, g1.globo.com and terra.com.br emerge as the most visible Brazilian media 
during the period analyzed.

▪ UOL and G1 highlighted the price and the engine of the model. UOL titled that "GM launches Equinox 1.5 
turbo and Midnight version; prices start from R$ 129,990” and praised it for its engine – “sobra.” 

▪ G1 highlighted the price and the Midnight version. 

▪ Terra mentioned GM’s new investment program of R$ 10 billion – “GM to launch seven models in 2020 
for the first phase of the R$ 10 billion investment plan”.

▪ ‘Powertrain’ caught media attention and emerged as the most prominent aspect. ‘Value for Money’, 
‘Handling’ and ‘Fuel efficiency’ are also important aspects. 

▪ The brand's plans for 2020 was reported by Motor1 and iCarros websites. Motor1 mentioned that 2020, 
according to GM, “will be the year of SUVs.” In addition, iCarros speculated that this affirmation could 
indicate that "the brand may have in its news schedule another utility besides Tracker next year.”

▪ Mentions of Equinox generated impressions of 
approximately 13.7 M and 243 K in Engagement. 
The tonality was 96% favorable.

▪ YouTube generated the highest Engagement 
share [80%] so far, followed by Instagram [18%].

▪ Revista Autoesporte, Automotivas and
JornaldoCarro led in terms of Impressions. 

▪ MundoSobreRodas, Car.blog.br and Carros com 
Camanzi led in terms of Engagement. 

▪ The hashtags #equinox2020 and #7em20 
generated buzz influenced by @carla.kawamoto, 
@tabataboccatto, @alinepflores and 
@maricoelho – “It was awesome! Always 
amazing!“ posted @alinepflores.
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Positive Tonality
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‘Powertrain’, ‘Value for Money’ and ‘Handling’ are the most reported aspects. ‘Powertrain’, ‘Handling’, ‘Fuel efficiency’, ‘Space/Versatility’ and ‘Driving Comfort’ are mainly favorable. 

Powertrain:
- “Mesmo tendo 90 cv a menos do que o 2.0 turbo, ele não deixa a desejar. Muito pelo contrário: a motorização 

estreante parece ter sido feita sob medida para o SUV médio” (uol.com.br, 07.12).
- “Desempenho do Chevrolet Equinox 1.5 2020 agrada” (autossegredos.com.br, 06.12).
- “Mais manso e menos beberrão” (Estado de Minas, 07.12).
- “Transmissão de seis marchas faz trocas suaves, mas elas poderiam ser mais rápidas” (O Estado de São Paulo, 08.12).

Value for Money:
- “Equinox fica mais barato com motor 1.5” (Agora São Paulo, 07.12).
- “Consumo bom, preço nem tanto”. “Valores são altos em relação à tabela de preços da linha 2019” (uol.com.br, 

07.12).
- “Chevrolet Equinox perde 90 cv com motor 1.5, mas custa só R$ 2.500 a menos. Também turbinado, motor menor 

promete ser mais eficiente, mas não traz redução substancial no preço em relação ao 2.0” 
(quatrorodas.abril.com.br, 07.12).

Handling : 
- “Nas curvas da pista de testes da Chevrolet, em Indaiatuba (SP), o SUV mostrou equilíbrio. Mais leve do que o 2.0, o 

modelo inclina menos nas curvas e passa segurança” (O Estado de São Paulo, 08.12).

- “Quem gosta de acelerar vai continuar feliz da vida ao volante do Equinox: as respostas são ágeis e a condução é 
bastante confortável, bem ao estilo de carrão americano que tanta gente aprecia” (uol.com.br, 07.12).

Fuel efficiency: 
- “O consumo também é bom: 9,5 km/l na cidade e 11,7 km/l na estrada e 9,5 km/l na cidade com gasolina - o 

motor 1.5 não é flex” (uol.com.br, 07.12).

- “Rodando com o AWD ativado (e mesmo sem ele), o Equinox Premier 1.5 Turbo marca 2.300 rpm, mantendo assim 
um funcionamento mais suave e poupando combustível” (noticiasautomotivas.com.br, 07.12).

Space/Versatility:
- “(...) ideal para quem precisa de (muito) espaço para levar a família " (uol.com.br, 07.12).
- “O espaço interno é muito bom, especialmente para quem vai atrás. Na Premier, a tampa do bagageiro é elétrica 

e ainda possui ajustes de altura para evitar danos” (noticiasautomotivas.com.br, 07.12).
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