


Apresentar a jornalistas, 
influenciadores e formadores de 
opinião a Henkell, colaborando 
para a geração de conhecimento 
e reputação da marca. 

Estabelecer uma régua contínua 
de relacionamento e comunicação 
no ano de 2021

DESAFIO



Resultado das ações realizadas 
pela Marqueterie
para a marca Henkell do Grupo 
Henkell Freixenet

O QUE VEREMOS



1. Seeding

2. Master Class

3. Ações de Relacionamento

4. Criação 



Enviamos para 100 jornalistas e formadores de opinião o espumante e materiais de apoio que contaram a história 
da marca. A ação teve o objetivo de gerar awareness para marca e seu portfólio.

O PÚBLICO PRESS KIT ENVIO

Selecionamos 60 jornalistas e 
40 influencers do segmento de 
vinhos, para iniciar o 
relacionamento com a marca.

Henkell Brut;
Duas taças de espumante;
Broadside com história da 
marca.

O design de todo o kit  foi feito 
pelo time de Designers da 
Marqueterie.

Todos os kits foram 
entregues em menos de 48 
horas para 100 jornalistas 
e criadores de conteúdo em 
São Paulo.

SEEDING



SEEDING

@reserva85 @reggieoliveira @izabeladolabela@betoduarte
papovinho

@bonsvinhos



SEEDING

@feelthewinebr @taxarolha @vinhosdecorte@denisescieslak @didu_russo



O PÚBLICO PRESS KIT ENVIO

Convidamos os 15 mais 
relevantes jornalistas e 
formadores de opinião do 
segmento de vinhos incluídos 
em nosso último seeding.

Brandbook sobre a marca e 
especificidades técnicas;
Todos os rótulos do portfólio 
brasileiro de Henkell;
Queijo brie e torradas que 
harmonizaram com o 
espumante.

Todos os kits foram 
enviados em menos de 24h 
horas para os nossos 15 
convidados em São Paulo.

Promovemos uma Master Class com jornalistas e formadores de opinião para apresentar a história de Henkell e dar 
mais detalhes sobre o processo do espumante e especificidades da produção alemã. Participaram da Alemanha: 
Miriam Dehler, Brand Manager and Brand Owner de Henkell, do Thomas Zerweck, Production & Manufacturing 
Department Manager de Henkell e, do Brasil:  Fabiano Ruiz, Executive Director of Henkell Freixenet e a Sommelier 
Clara Mei. 

O MASTER CLASS

Fizemos o convite via e-
mail e seguimos o 
contato pelo WhatsApp. 
Enviamos o press kit em 
seguida. Com isso, os 
guiamos no dia do evento 
com instruções para 
entrar na sala virtual.

FOLLOW-UP

Além da carta de 
agradecimento 
desenvolvida pela 
Marqueterie, nossos 15 
convidados do Master Class
foram os primeiros  a 
receber o Henkell Limited
Edition no Brasil.

MASTER CLASS



MASTERCLASS



@taxarolha @mylifewithwine @amante_de_vinho@vinhonapauta @jerielcosta

MASTER CLASS



O PÚBLICO KIT ENVIO

Recém-casados de alto 
poder aquisitivo à 
caminho da lua-de-mel.

Marqueterie desenvolveu 
uma Tag a ser inserida na 
garrafa, direcionando ao 
perfil de Henkell no 
Instagram.

Foram enviadas 10 
garrafas para distribuição 
feita pela Agência de 
Viagens.

Ação co-branding voltada para  público qualificado e de alto poder aquisitivo 
da agência de turismo de luxo.

AÇÃO DE RELACIONAMENTO



Ação co-branding voltada para o público qualificado e de alto poder 
aquisitivo. Henkell foi a bebida oficial da festa de 3 anos da sede do clube da 
Porsche.

AÇÃO DE RELACIONAMENTO

O PÚBLICO ENVIO

Ao todo, foram 150 
convidados associados ao 
clube P-Talk Brasil.

Foram enviadas 9 caixas 
do portfólio brasileiro de 
Henkell 750mL, junto com 
champanheiras, uniforme e 
o carrinho de Henkell.

O EVENTO

A ação aconteceu no dia 09 
de novembro, na sede da 
Porsche Talk Brasil, em São 
Paulo.

ENTREGAS

Carrinho de Henkell, fotos 
autorais, publicação de 
conteúdo no Instagram da 
PorscheTalk. 



A Marqueterie desenvolveu 
quatro layouts exclusivos que 
fizeram parte das ações 
realizadas para Henkell.

CRIAÇÃO



Broadside incluso em 
ambos os seedings



Carta de agradecimento Caixa para o press kit

Tag para a garrafa



PAUTAS 
TRABALHADAS

MAILINGS

Os releases foram 
compartilhados com jornalistas 
e formadores de opinião de 
vários tipos de mailling. 

Mercado de Luxo, Hotelaria, 
Gastronomia, 
Enogastronomia, Bebidas, 
Vinho, Veganos, Lifestyle.

Henkell conquista medalha no evento Mundus Vini Spring Tasting; 

Henkell Freixenet aposta em portfólio mais amplo com as marcas I Heart, Mionetto e Henkell; 

Henkell Freixenet estende sua atuação nas redes sociais brasileiras;

I Heart Wines e Henkell confirmam participação na ProWine São Paulo;

Linha de espumantes Henkell recebe certificação vegana.

Adeus ao álcool? Bebidas com baixo e nenhum teor alcoólico são tendência entre consumidores da geração Z

IMPRENSA

O PÚBLICO



IMPRENSAIMPRENSA



IstoÉ Dinheiro, MAR/2022 Coluna Capital - O Globo, ABR 2022

IMPRENSA



IMPRENSA



RESULTADOS
RESULTADO SEEDING

43 dos 100 jornalistas e criadores de conteúdo que receberam o kit de imprens publicaram ao
menos uma história no instagram agradecendo a @HENKELLBR

(+) de 1.6 milhões seguidores foram impactados com conteúdo positivo da HENKELL



RESULTADOS
RESULTADO MASTER CLASS:
15 formadores de opinião mais relevantes do segmento de vinhos presentes na Masterclass
exclusiva, com conexão direta com a Alemanha. 10 deles se manifestaram imediatamente nas
redes para elogiar a ação e produtos.

10 dos 15 jornalistas e influenciadores publicaram mais de 40 HISTÓRIAS DO INSTAGRAM
elogiando a ação e os produtos, além de marcarem e agradecerem a @HENKELLBR

(+) de 276 mil seguidores foram impactados com conteúdo positivo da HENKELL.

Os 15 convidados da Master Class foram os primeiros a receberem a Edição Limitada
Henkell no Brasil, dando seguimento ao relacionamento iniciado.



RESULTADOS
RRESULTADODIVULGAÇÃO IMPRENSA CERTIFICAÇÃO VEGANA

16 veículos publicaram o conteúdo do press release

(+) de 43 milhões de pessoas foram impactadas com conteúdo positivo de Henkell

(+) de R$ 51 mil de centimetragem



MAIS QUE 
NÚMEROS!

Mais de 100 profissionais, entre jornalistas e influenciadores, 
iniciaram um relacionamento com a marca em 2021



OBRIGADA!


