Fruit-telia

O poden do- sim

ACAO DE RELACIONAMENTO COM INFLUENCIADORES

Fruittella Blueberry & Chia: O Poder do Sim!



A manca Fruittella

A marca Fruittella é fabricada e distribuida
pela Perfetti Van Melle, uma das lideres
globais do mercado de candies e gomas. A
empresa, que também é detentora da marca
Mentos, foi fundada em 1946, na Italia. Em
2001, a Perfetti adquiriu a Van Melle, da
Holanda. Hoje, a companhia, com sedes na
Italia (Lainate - Mildo) e na Holanda
(Amsterdam), esta presente em 150 paises
da Europa, Américas, Asia, Africa e Oriente
Médio, empregando mais de 17 mil pessoas
no mundo todo. No Brasil, a companhia esta
sediada em Vinhedo, interior de Sao Paulo, e
emprega cerca de 600 pessoas.

https://www.fruittella.com.br
https://www.instagram.com/fruittellabrasil



https://www.fruittella.com.br/
https://www.instagram.com/fruittellabrasil/

Condni

Com o mundo voltando aos eixos no pods-pandemia, a marca
Fruittella viu a oportunidade de restabelecer a conexao dos
consumidores com momentos prazerosos da vida,
compartilhados em familia, e criou a campanha Poder do Sim.
Este foi o mote usado para para o lancamento de Fruittella
Blueberry e Chia, em campanha com influenciadores, que foram
estimulados a contar em suas redes “Qual o seu momento
Fruittella?”.

A ideia da campanha era ressaltar a conexao da marca com
diversdao em familia! O Poder do SIM de Fruittella € um convite
a liberdade de dizer sim a momentos de alegria e prazer, sem
qualquer preocupacao. Dizer sim agueles momentos que nao sao
planejados ou aos convites de ultima hora, sem nem mesmo
questionar.




Esthatégia

A Conteido Comunicacdo trabalha na construcdo de
relacionamento entre Fruittella e influenciadores, identificando
perfis que tenham sinergia com a marca. Desde 2020, com o mote

Poder do Sim, em acdes organicas, foram mais de 787 posts

espontaneos de mais de 163 influenciadores, até setembro de 2022.

Criar uma conexao marca vs influenciador - o publico quer
O saber o que tem de novo e se atualiza pelas redes sociais
e paginas de influenciadores.

A estratégia foi dividida em trés pilares: visibilidade, por meio de
um press-kit criativo e bem elaborado; a criacdo de conversas
com influenciadores fas da marca e a consequente penetra¢ao por
meio de postagens organicas e naturais, que aproximariam a
marca do publico final. Sempre mantendo o Poder do Sim de

Fruittella em evidéncia.

o
@ Clique nas imagens para visualizar as publicacoes

4 Publicar

A dedebeltran
%%/ saoPaulo

Qv . W
105 curtidas

dedebeltran NOVIDADE!! As criangas amaram a nova
Fruit-tella sabor Blueberry com Chia @ da @fruittellabrasil
. Ela é enriquecida com Vitamina C e feita com suco de
frutas. Diversao sem culpa & &

#fruittella #diversdo #crianga #brincadeirasinfantis
#dedebeltran

Ver todos os 103 comentarios
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Publicar

) flaviakitty

113 curtidas
flaviakitty Muita brincadeira e dogura com as balinhas
sabor blueberry com chia.

Fruittella sabor blueberry com chia é a primeira bala
mastigavel do Brasil que leva sementes de chia de verdade
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Andrea Beltran
51.1 mil seguidores

Flavia Kitty
15.8 mil seguidores


https://www.instagram.com/p/CdyLogFuGlc/?igshid=NjZiMGI4OTY%3D
https://www.instagram.com/p/CcEgu8SrOAH/?igshid=NjZiMGI4OTY%3D

Press-Kits

Por conta de todo apelo do sabor frutal do
Blueberry (mirtilo) e para destacar a
saudabilidade da chia, enviamos 180 press-kits
organicos em formato de cesta de piquenique
para os influenciadores.

Além do produto para degustacdao, o material
continha um jogo para os pais se divertirem
com os filhos, fazendo conexao com o Poder
do Sim e os momentos em familia.

O investimento foi de R$ 56.384,00 na
producdao e distribuicdo dos kits. O material
trouxe grande visibilidade para a marca nas
redes, mostrando que ac¢cdes organicas bem
estruturadas geram resultado.
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Selecdo. de lnfluenciadones

Mega/Alphas: Foco na Vvisibilidade: Aqui entram as
celebridades, artistas e os maiores nomes da internet, com
milhdes de seguidores, que vao nos ajudar a espalhar a
novidade.

Macro: Também colaboram com uma comunicacdo massiva:
sao influenciadores que abordam sobre temas que atraem um
grande numero de pessoas: lifestyle, humor, cinema, etc.

Meédios: Conseguem atingir um numero bem maior de
pessoas, com uma boa taxa de engajamento. Eles conseguem
mesclar profissionalismo, confiabilidade e altos numeros de
visualizacdes.

Micro/Nano: Bem relacionados com seu publico, super fiel.
Aqui o foco é engajamento no seu target, com uma alta taxa
de conversao. Vao pulverizar a mensagem.

EFICIENCIA AUDIENCIA TARGET

Mega

influenciador

5M - 1O0M
Alfa
influenciador
+10M

Maior alcance Mais autenticidade
Para gerar conversa focamos em alguns critérios
na sele¢do dos influenciadores:
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ALCANCE RENTABILIDADE ENGAJAMENTO  FIT COM A MARCA POLEMICIDADE
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Mila Cabral Luma Costa Gabi Magsan Fernanda Cintra
@millacabrall @/lumacostaa @gabimagsan @gemeasdafer
1,5 milhdo de seguidores 1,4 milhdo de seguidores 552 mil seguidores 860 mil seguidores

1 story 1 story 3 stories 1 story
¢
&
Marcela Mendonca Camila Pagamisse Francielli Rezende
@umavida especial @baudemenino @franrezende
90,2 mil seguidores 29,6 mil seguidores 310 mil seguidores

10 stories 4 stories 1 story



Resultados

O diferencial desse trabalho € que, pela afinidade que os
influenciadores ja tinham com a marca e o relacionamento de acdes
anteriores, conseguimos levar a emocao de forma muito transparente
e natural desse universo e para o publico final.

o
@ Clique na imagem para visualizar a publicacdo

O press-kit criativo, com design diferenciado, chamou a atencao dos
influenciadores na acao organica, gerando discursos em suas redes
sociais com posts espontaneos sobre a dinamica da acao, elogios ao
kit elaborado, a marca e ao produto em si!

OS KPIs analisados - #Ogéanicas:

Midia Espontanea
Engajamento
Exposicdo x alinhamento de mensagem

Tipo de influencer
Possivel impacto
Quantidade de posts

o " Dicas & Resenhas
Qualificacao 200 mil seguidores
Taxa de conversdao do envio dos Kits



https://www.instagram.com/p/Cb8NCJKpqu0/

Resultados

219

Publicacdes nas redes
sociais de 62 influenciadores

*melhor resultado em uma campanha de Fruittella com
influenciadores organicos

'y

Audiéncia com

+ de 27.8 Mi

de seguidores

10,96%
De Quality Message

R$ 600.500,00

em midia espontanea
nas redes sociais**

**tendo como base post simples de 3 stories

41% dos posts foram feitos
por influencers macro,
33% influenciadores micro,
24% nano e 2% mega
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O que a Conteudo Comunicacao realizou com essa campanha com influenciadores foi uma imersdo no propdsito da marca e a
criacdo de um material auténtico para sensibilizar o mailing e criar conexdao com a marca. Além de reforcar a importancia do
territorio familiar, ativo extremamente importante para a marca, e criar uma narrativa verdadeira e de compartilhamento de

momentos inesqueciveis, Fruittella estabeleceu um forte relacionamento com influenciadores de massa e de nicho. A nova dinamica
da comunicacdo ndo é mais apenas sobre audiéncia, é sobre parte da conversa de uma comunidade e geracao de valor.

Com o resultado da acao organica e o relacionamento genuino com os influenciadores e entendimento dos perfis, a ativacdao ganhou
ainda mais forca, saindo do territorio de divulgacdo, entrando na rotina das pessoas e fazendo com gue o publico tivesse interesse
em criar momentos de lazer e com pessoas que os cercam, agregando valor para a campanha e maior interesse para a marca.

Além dos influenciadores organicos, nds contratamos 03 creatos, que geraram mais de 37 posts no Stories, Feed e Reels do
Instagram, além de uma entrada no Youtube, de maneira irreverente e criativa. A acao atingiu +421K impressdes, sustentando mais
de 137k de visualizacdes e uma alta taxa de engajamento de 10% (a média do mercado é de 2,5%) e favorabilidade de 43,72%.

TACIELE ALCOLEA

@tacielealcolea
5.9 milhdes de seguidores

JOANA RODRIGUES
@joanarodrigues2
+ de 99 mil seguidores

CANAL VALE A PENA
@valeapena.oficial
+ de 73.7 mil seguidores



https://www.instagram.com/tacielealcolea/
https://www.instagram.com/joanarodrigues2/
https://www.instagram.com/valeapena.oficial/
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