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SINOPSE AV V///////

No Dia dos Namorados, Gato Negro convidou todos a buscar novas maneiras para celebfar o amor, despertar o
romantismo nas pequenas coisas, ocasioes especiais e também nas cotidianas. Deixar a monotonia de lado e usar a
imaginacao para celebrar a diversidade de amar, na hora que quiser, quando quiser, do jeito que quiser e o mais
importante: com quem quiser, nao importando as diferencas ou convencoes sociais.

Para isso, pela primeira vez, a marca chilena investiu em comunicagao 360° no Brasil, envolvendo digital, video de
campanha em animagao, pecgas para PDV e marketing de influéncia.

DESAFIO

GatoNegro € um vinho que ja tem o seu reconhecimento pelo publico que consome. Tem venda focada nos PDVs,
como supermercados, emporios, mini markets, entre outros.

O grande desafio foi criar a primeira campanha para a marca chilena, que nunca tinha investido em acao focada
em produtos para uma data sazonal especifica no Brasil.

Além disso, a presencga digital do produto / marca nao é forte aqui no Pais, ja que nao possui perfis locais nas

redes sociais. B ecscoe
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OBJETIVOS N V///////

e Gerar awareness
e Criar consciéncia de marca para torna-la mais conhecida
e Conversar, dialogar, conscientizar o consumidor valorizando o DNA de diversidade da marca

e Gerar buzz paraimpulsionar vendas

ESTRATEGIA

Criacao uma campanha com foco no digital trazendo todos os diferenciais para pecas como filme, KV, pecas para
social media e PDV, bem como campanha de marketing de influéncia, tudo junto e conectado para amplificar e
gerar awareness .

Para trazer o DNA de diversidade para a comunicacao de forma a atingir a audiéncia do publico consumidor da
marca o time da RPMA desenvolveu um filme para as redes sociais e Youtube , alem de filtro de Instagram e uma
ativacao exclusiva de marketing de influéncia utilizando casais de influenciadores que representam a diversidade do
Elaglels
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Filtro no Instagram
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BIG NUMBERS - com objetivo de awareness
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Marcela Mc Gowan - Luiza - @cantoraluiza

@marcelamcgowan e 084K
e 6i1M e Engajamento Reels + Stories:
e Engajamento Reels + Stories: 4.74%
4.26% ’ e Interacoes: 46.252
e Interacdes: 109.956 e Visualizagdes no reels: 455 k

e Visualizagdes noreels: 1.3 M



https://www.instagram.com/marcelamcgowan/
https://drive.google.com/file/d/1ZDcJ9Lxn7deOQPanamk63Jzy2vGmaSEO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1SVOoRR5GoqERcmL30SyKWJljVQ5Td5f3/view?usp=sharing
https://www.instagram.com/cantoraluiza/

Y RESULTADOS

Morgana Santana -
morganasantanaoficial
° 1,1 M

V2

9%
e Interacoes: 20.087
e Visualizacoes no reels: 153 k

e Engajamento Reels + Stories:
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Jeniffer Nascimento -
@jeniffer_nascimento

o 24M
e Engajamento Reels + Stories:
0.4%

e Interacoes: 286
e Visualizacoes no video: 56.2 k



https://drive.google.com/file/d/1SVOoRR5GoqERcmL30SyKWJljVQ5Td5f3/view?usp=sharing
https://www.instagram.com/morganasantanaoficial/
https://www.instagram.com/jeniffer_nascimento/
https://drive.google.com/file/d/1SVOoRR5GoqERcmL30SyKWJljVQ5Td5f3/view?usp=sharing

ANALISE TERMO DE PESQUISA “VINHO GATO NEGRO"
NO GOOGLE SHOPPING

6 a

Interesse ao longo do tempo 12/06/ 2021
90 buscas

07 a13/06/2020
0 buscas

Grafico dos ultimos 12 meses RPAVMA—— 9



ANALISE TERMO DE PESQUISA “VINHO GATO
NEGRO"” NO GOOGLE TRENDS

6 a
12/06/2021

100 buscas
Interesse ao longo do tempo

07 a13/06/2020
74 buscas
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