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Compartilhando experiéncias,
fazendo histéria
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& BORGWARNER

Em 2020, a BorgWarnetr, lider global no
fornecimento de solucdes de mobilidade
inovadoras e sustentaveis para o mercado
de veiculos, comemorou 45 anos de Brasil.
A celebracdo comecou a ser pensada

em 2019. Contudo, a pandemia mudou
radicalmente os planos.

O evento para a imprensa seguiu presencial,
como previsto inicialmente, mas em formato
inédito: criamos o Drive-In BorgWarner. Além
de atender a todos os protocolos sanitarios,
proporcionou entretenimento e interacao entre
os participantes, mesmo que distantes uns dos
outros. Experiéncias que foram um balsamo em
meio aos impactos da pandemia.
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COMUNICACAO

Para marcar a celebracdo com um toque de
emoc¢ao, produzimos um livio com a histoéria da
empresa pelo olhar e memoaria de jornalistas e
funcionarios: “45 anos de Brasil.
Compartilhando experiéncias, fazendo histéria”.
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OBJETIVO

O encontro de fim de ano e confraternizacao promovido pela BorgWarner
para a imprensa tornou-se uma tradicdo no setor, sucesso de publico e critica.

Para 2020, além de estreitar o relacionamento com os jornalistas, divulgar as
principais realizacdes da empresa no exercicio e comemorar mais um ano de
parceria com este publico altamente estratégico, o evento foi planejado para
celebrar os 45 anos de BorgWarner no Brasil.

DESAF 10

O Grupo Printer aceitou o desafio de promover um evento presencial para a
imprensa, em meio a pandemia, com restricdes sanitarias e distanciamento,
mas envolvente, interativo, com entretenimento e que traduzisse os 45 anos
de BorgWarner no Brasil.

CONCEITO

Para criar o conceito do evento, a equipe do Grupo Printer partiu da
pergunta: o que acontecia no Brasil hd 45 anos, quando a BorgWarner
chegou ao pais?

Dentre os diversos acontecimentos dos anos 1970, a chegada ao Brasil dos
drive-ins ou autocines, espacos onde o publico assistia a filmes projetados
em telas imensas, de dentro dos veiculos, inspirou a equipe na criacdo de um
evento inédito e que, com certeza, resgataria a memoadria afetiva dos
jornalistas, a maioria da imprensa especializada no segmento automotivo.




ESTRUTURA

Para materializar o conceito, inicialmente, era preciso encontrar um espaco

com toda infraestrutura. Na primeira flexibilizacdo da pandemia, alguns
drive-ins foram instalados na cidade de S&o Paulo.

A opcao foi pelo espaco Tom Brasil Experience, pela localizacdo, estrutura
e servicos oferecidos.

Espaco multifuncional a céu aberto, localizado na
Chacara Santo Antoénio.

[<J

Vagas para 35 carros.
Tela de LED de 564 polegadas, em alta definicao.
Radio Transmissor FM.

Palco de 10 m x 4 m, com equipe de apoio.

NEMMMNA

02 recepcionistas treinadas e vestidas no estilo dos
drive-ins dos anos 1970.

02 segurancas treinados, uniformizados e com radio.

01 bombeiro.

NENEL

Banheiros quimicos com iluminacao inteligente para
evitar filas.

Vagas demarcadas e orientacao de manobristas.

Folheto explicativo com as regras de isolamento social.

NENRN

Alimentos e bebidas entregues no carro, por assistentes
protegidos (mascara, alcool em gel e distanciamento).
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BorgWarner

Uma viagem aos anos 1970, enriquecida com a tecnologia
da comunicagcio dos dias atuais

Em 2020, o encontro da BorgWarner com a imprensa especializada
foi cercado de muita emocao, e ndo apenas pela celebracdo dos 45
anos da empresa no Brasil. Realizado em novembro, para muitos, era
a primeira vez que participavam de um evento presencial, desde a
decretacdo da pandemia, oito meses antes.

Se, em tempos normais, a organizacdo e realizacdo da coletiva de
imprensa demanda muito empenho, dedicacdo, profissionalismo e
rigor aos detalhes, em tempos pandémicos, a atencdo tem de ser
redobrada. Ndo apenas pela protecdo a saude, mas para
proporcionar ao jornalista e acompanhante um momento para
esquecer o mundo |a fora.

Para os convidados se envolverem no clima desde a entrada até a
recepc¢do, eles passavam com o carro por um “tunel do tempo”, com
imagens dos principais marcos da BorgWarner nos 45 anos de Brasil.

A surpresa da acao foi enaltecida pelas imagens dos encontros com
a imprensa. O jornalista se encontrar nas fotos, ter um momento
flashback e ser considerado um marco para a empresa rendeu
expressdes emocionadas e elogios.




Compartilhando experiéncias,
fazendo histdria

Ao final dessa viagem, recepcionistas
aguardavam os convidados com um kit de
boas-vindas, composto por uma mochila
recheada com brindes corporativos (caderno,
power bank, caneta especial, balde de pipoca
e jaqueta), um exemplar do livro, com a
dedicatodria individualizada para cada
jornalista e de proprio punho do executivo da
empresa, um frisante, explicacdes sobre como
acessar o Wi-Fi, o menu digital do evento e o
aplicativo de interacdo Vevox e para qual vaga
do estacionamento se dirigir. Tudo com
seguranca e distanciamento.

A parte oficial do evento comecou com os
porta-vozes da BorgWarner no palco,
apresentando o balanco de 2020, expectativas
para 2021 e fazendo a retrospectiva dos 45
anos da empresa no Brasil. Também foi
exibido um video especial com a participacao
dos funcionarios que fazem parte da histdria
da empresa. Projetadas na tela de cinema, as
informacdes e imagens ganharam outra
dimensao e atencéo.

As perguntas dos jornalistas chegavam por
meio do WhatApp a assessoria de imprensa,
gue as reproduzia pelo microfone aos
executivos, permitindo, assim, que todos os
jornalistas tivessem acesso as perguntas dos
colegas e as respostas.



MUITO MAIS QUE UM JOGO @

Encerrada a parte oficial do evento, comecou a de entretenimento, que além da diverséo,
proporcionou interacdo entre os convidados, mesmo com cada um no seu carro; e testou
os conhecimento dos jornalistas sobre temas que cobrem.

O jogo teve um formato hibrido - palavra utilizada no segmento automotivo, muito
antes da pandemia -, misturando tecnologia e movimentos fisicos.

Na fase classificatoéria, os jornalistas precisavam conhecer o Cédigo Brasileiro de
Transito. Do palco, o apresentador, extremamente animado, fazia as perguntas, que
eram respondidas pelo aplicativo. O que ndo impediu os jornalistas de brincarem
entre eles, gritando as respostas erradas para confundir o adversario; pedindo ajuda.

Quando o apresentador anunciava a alternativa correta, era um festival de farol
piscando. Até de quem ndo acertava.

Os trés primeiros colocados tiveram que mover os carros para um grande tabuleiro
que, visto do alto, impressionava. E todos tiveram a oportunidade de se impressionar,
porgue imagens ao vivo eram transmitidas na tela.

Nesta etapa, as perguntas foram sobre a empresa, e com a mesma dinamica:
o apresentador falava do palco e os jornalistas respondiam pelo aplicativo.
A cada resposta certa, os jornalistas avancavam uma casa. Ou melhor,

uma vaga no tabuleiro.

Levou o troféu e uma chuva de confetes quem tinha prestado mais
atencao na retrospectiva dos 45 anos de BorgWarner no Brasil. Hd quem
diga que foi a Unica maneira de um Aircross ultrapassar um Audi TT.




MUITO MAIS QUE UM FILME

A segunda atracdo, e encerramento da noite, foi a exibicdo do filme-musical
“Grease - Nos tempos da brilhantina”. Lancado em 1978, marcou uma geracao
ao mostrar o romance entre Sandy (Olivia Newton-John) e Danny (John
Travolta), embalado em uma trilha sonora que se tornou uma das mais tocadas
de todos os tempos.

Resultado: o fato de estarem dentro do carro ndo impediu os convidados de
“dancarem”. O que, para o Grupo Printer e BorgWarner, foi o primeiro sinal de que
o evento tinha alcancado um dos propdsitos: proporcionar um momento para
esquecer o mundo |a fora.

ES E BEBES

Todo evento tem alimentacdo e bebidas. No Drive-in BorgWarner teve lanchonete,
funcionando durante todo o tempo. O servico foi ao estilo da época, mas também
aprimorado pela tecnologia.

Em vez de piscar o farol e esperar um atendente vir até o carro anotar o pedido,
este era realizado pelo aplicativo. Em minutos, era efetivada a entrega, seguindo
todos os protocolos.

O cardapio tinha inumeras opc¢odes, reforcando a tematica da noite.

& Hamburguer ﬁ Coca-Cola e outros refrigerantes
@ Hot dog g Milkshake

% Batata frita Chocolate

Nesta parte, também houve licenca para atualizacdo, com alternativas
para demais paladares.




rguiho ¢ a palavra mais ou-

Ok o pecmos poc
os funcionarics definirem sua rela-
¢do c rgWamer, Ndo impor-
le casa, cargo, drea de
atuacdo ou unidade onde trabalham
Todos tém um vinculo forte com a
empresa, reconhecem a importancia
dela no mercado, sabem o quanto
contribuem para esta trajetéria, valo-
fizam 0 ambiente de trabalho e estio
felizes por serem protagonistas des-

# BorgWarner 43

#¢ BorgWarner

COM A PALAVRA,

jornalista ser personages

Lol
“Ngo fiz Jormalismo pensando em trabalhar ra imprensa.
especializada no setor automotiva, Comecei em 1991, no.
Jormal do Carmo, pela oportunidade que surgiu. E I se.
vdo quase 30 anos nesta cobertura”, conta Paulo Campo
Grande, redator-chefe da Quatro Rodas, em sua segunda
“passagem’ pela revista, totalizando 23 anos.
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Compartilhando experiéncias,
fazendo histéria

Bob Sharp & outra express3o no segmento. H quase cinco décadss na dres, sua
formac3o é Técnico de Construc3o de Motores & Maquinas. Entrou na imprensa
automotiva pelas maos de Mauro Forjaz, entdo diretor de Redac3o da revista Au-
toesporte, em 1973, *Como ele sabia que e era enfronhado nos assuntos de téc-
nica veicular, me convidou para ajudé-lo no teste do Maverick, lancado pela Ford
naquele ano", diz o criador do site Autoertusiastas, hi 12 anos noar.
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tes 45 anos de histéria, 3o lado de  nal ¢ dificil, principalmente quando
centenas de colegas. se gosta do que faz e o ambiente &
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a0 assunto. No entanto, quando a obra é livre, como a histdria dos 45 anos da BorgWarner Brasil, tudo é permitido, inclusive, o

A HISTOR

PELOS OLHOS E MEMORIA DE
ALGUNS PROTAGONISTAS

45 anos de Brasil. Compartilhando
experiéncias, fazendo historia.

Para celebrar os 45 anos de BorgWarner no
Brasil, além do evento para jornalistas, a
equipe do Grupo Printer propos a
producdo de um livro para contar a histéria
da empresa no periodo.

Mas, assim como o evento, destacou-se pela
originalidade da narrativa. As abordagens

obrigatdrias, como linha do tempo, descricdo
das plantas, relato de conquistas e prémios

e imagens antigas, acrescentamos a

histdéria da empresa contada por alguns
jornalistas e funcionarios.

O objetivo era registrar a relacdo deles com a
BorgWarner, a importancia para o segmento
automotivo, momentos memoraveis, entre
outras abordagens.

Os jornalistas foram selecionados pelo tempo

E impossivel pensar na minha
m pensar na empre-
53, onde o jovem, sem muitos
planejamentos icBes. Foram a
BorgWamner e os amigos de trabalho
Qque me ajudaram a ser a pessoa e pro-
fissional que sou hoje”, garante Ingrid
Winck, Gerente de Supply Chain em
Itatiba, com 18 anos de casa

Separar o pessoal do profissio-

vida

legal. Para Everton Hassmann, Ana-

uma escola. "Além de nos i
var a desempenhar melhor o
trabalho, nos ensina a ser pessoas
melhores na comunidade. Para mim,
& uma segunda famllia, pois passo
mais tempo com os colegas do que
com alguns parentes.”

de cobertura da imprensa automotiva, veiculo
de atuacéo e pelo relacionamento com a
empresa. Os funcionarios, também pelo tempo
de casa - o0 mais antigo e o mais novo -, e
entre aqueles cujas historias precisavam ser
registradas para ndo se perderem. Sejam
porgue emocionam, divertem ou ensinam.




ESULTAD

O Drive-in BorgWarner para a imprensa foi um sucesso de
publico e critica. Foram 24 jornalistas com acompanhantes,

ndmero restrito pela pandemia e pela capacidade do espaco.

Mais de

matérias publicadas

exclusivamente sobre
os 45 anos da

BorgWarner no Brasil.

de retorno de
midia.

- = unidades
jOI‘I'Ia|IStaS do livro impressas,

entrevistados para o livro dadas como
“45 anos de Brasil. ~ presente para
Compartilhando jornalistas e outros

experiéncias, fazendo IO_Ub|ICOS de
historia”. interesse.

BorgWarner completa 45 anos no Brasil

I automotive
1\ business

BorgWarner chega aos 45 anos no Brasil com novos clientes
em rbos

Por PEDRO KUTNEY, AB
0511/
bs tecnolégicas limpas e efi iculos a combustao,
5 anos

éenicas e industriais, em 99

AUTODATA

EDITORA  PUBLICAGOES ~ AGENCIAAUTODATA  SEMINARIOS ~ ASSINE  CONTATO

BorgWarner completa 45 anos de Brasil e
ganha novos contratos

EPARACAO

05/11/2020
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Grupo Printer Comunicag¢ao

Equipe de Comunicacdo BorgWarner
RP Eventos e Recreagdo

Premium Fotografia

ompartilhar mais
riéncia incrivel e
.ontinuar fazendo parte da
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