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MARCATIVA . s

Comunicacao que transforma o empreendedor e seu negocio




'“ﬁ

Tudo o que
voCé nem imagina

e pode fazer para
melhor comunicar
sua marca

MARCATIVA



Disseminar conhecimento sobre comunicacao, a fim
inspirar novas empresas a se relacionar com os diversos
publicos e gerar resultados para o negocio.

Ao definir seu Propdsito o Coletivo Pro Comunica buscou
materializar esse desejo de forma digital.

Blog do Coletivo Pro Comunica Nasceu assim o metodo MarcAtiva,
inédito e inspirado na teoria perfeita do

padrao de crescimento e nas fases de
Instagram do Coletivo Pro Comunica desenvolvimento de novos negocios.

canal ColetivoProComunica no youtube e

https://youtube.com/channel/UCWXBshMuWZoSWcuvOKt1ABA

Comunicagdo que transforma o empreendedor e seu negécio


https://www.coletivoprocomunica.com
https://www.instagram.com/coletivoprocomunica/
https://www.instagram.com/coletivoprocomunica/
https://www.coletivoprocomunica.com/

https://youtube.com/channel/UCWXBshMuWZoSWcuvOKt1ABA


Inspiracao 1

[
<

A razao aurea é
conhecida como

a teoria perfeita
do padrao de
crescimento.




Inspiracao 2

Fases de
crescimento de uma
startup
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Ideacao e
Validacao
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& r\ Apresentacao Marcativa
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Tracao e Escala

Em apenas
oito passos,
vocé planeja a
estratégia da
sua marca



https://youtu.be/WYQRwlmT6Dg


Ideacao e Validacao

PFOPC')SitO O que sua marca constroéi para um mundo melhor?
Responder a essa pergunta € reunir seu talento com algo que
.;77:. as pessoas necessitem. Assim, vocé tera um propdsito claro e
. bem definido.

Para que ter uma marca?

A marca da empresa é mais do que a sua representacdo. E sua
A identidade e sua personalidade. Ela entrega o proposito via
imagem, produtos, servi¢cos e narrativa. Marca é a soma de todas
as imagens que nos vém.

Posicionamento
< O que é posicionamento?
"3‘ E a maneira como a empresa se apresenta, ou seja, 0 que a

torna unica e permite se destacar dos concorrentes. Portanto, é
fundamental ter um discurso coerente, que traduza o proposito da
empresa e no que ela acredita.



https://youtu.be/BmUQ_aNgpaE

https://youtu.be/Fzwc6zCzJfU

https://youtu.be/LzEmyhFeRK0


Ideacao e Validacao

Clientes -
e outros
publicos

Presenca
fisica e
digital

Por que falar de publicos?

Quem compra de vocé é seu cliente. E todos aqueles que ndo compram
sdo outros publicos que influenciam sua marca, porque todos se
comunicam o tempo todo. Seja de uma forma ou de outra. Isso torna
ainda mais importante comunicar-se de maneira adequada.

S

Como os outros sabem que vocé existe?

'?73 Para se mostrar ha muitos caminhos, canais e ferramentas
e vocé tem que avaliar o que é melhor para sua empresa e
sua comunicac¢do. Os meios sdo muitos e devem ser usados
de forma planejada, com uma linguagem coerente.



https://youtu.be/Wq70oa0fVug

https://youtu.be/oCr8V8AVdDA 


Tracao e Escala

Consolidagé’o O que mede o sucesso de uma empresa?
Por meio do nivel de consciéncia que o publico tem da marca. Vai
»;77:. além de um servi¢co, um produto ou uma boa publicidade para
. consolidar a forca da marca. E preciso um conjunto de acées
ininterruptas, para superar crises e exposi¢ao a opinido publica.

Passo

6

Passo

7

Expanséo Em que momento ampliar os negécios?
. Para decidir expandir a marca, é importante analisar
% o mercado, desenhar um plano de negécios e pensar
no perfil dos clientes, para identificar se preferem sua
marca aberta a todos ou exclusiva em um nicho. Algumas
empresas optam por expandir a sua marca rapidamente,
enquanto outras procuram sucesso a longo prazo.

Reputacao
Passo P §
8 < O que é reputacgao?
2 promove a predisposi¢ao favoravel em relagdo a marca,

segundo o Reputation Institute. Leva tempo para ser
construida, mas pode ser destruida rapidamente. E fruto
da comunicacdao da marca e da experiéncia do cliente. A
reputacao representa, segundo estudo da Universidade
Oxford, 40% do valor de mercado de uma empresa.



https://youtu.be/Cy0dNuDRlJo

https://youtu.be/pE7m3lzluHQ

https://youtu.be/pGx1FqbFFZM


MARCATIVA



O empreendedor é convidado

a percorrer os 8 passos da
plataforma para desenhar a
jornada da sua marca. No
final, recebe um relatoério
completo que reunira as
principais informacoes
para a comunicacao de
sua marca. Com esse
plano, podera tomar
decisOes estratégicas
de comunicacao que
possibilitarao alavancar
0S Seus negocios.



Quem somos nos

Claudia Cezaro Zanuso

Marcia Glogowski

Monica Deliberato



https://www.linkedin.com/in/claudia-cezaro/
https://www.linkedin.com/in/marcia-glogowski/
https://www.linkedin.com/in/monica-deliberato-10646926/


Nossos cinco estimulos:

inquietacao,

entusiasmo,
convivéncia,

conexao,

comunicacgao
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coletivoprocomunica@gmail.com

Blog do Coletivo Pro Comunica

https://www.coletivoprocomunica.com/

Instagram do Coletivo Pro Comunica

https://www.instagram.com/coletivoprocomunica/

canal ColetivoProComunica no youtube

https://youtube.com/channel/UCWXBshMuWZoSWcuvOKt1ABA


https://www.instagram.com/coletivoprocomunica/
https://www.coletivoprocomunica.com/

https://youtube.com/channel/UCWXBshMuWZoSWcuvOKt1ABA

mailto:mailto:coletivoprocomunica%40gmail.com?subject=

