


PRAZER!
Somos uma agência de comunicação
com 19 anos de atuação.

Nossa causa é realizar o que a tecnologia não pode: conectar marcas e pessoas, 
por intermédio do relacionamento genuíno que constrói relações inspiradoras e 
legítimas.

Em um mundo acelerado e imprevisível, e com abundância de informações, o que 
buscamos é a transformação pelo poder do compartilhamento com 
conhecimento. Nossa missão é criar vínculos neste ambiente que não se aquieta, 
privilegiando ações genuínas que geram empatia, interesse mútuo, afeto e 
respeito às diversidades.

Para que isso seja possível, entendemos que é preciso estar próximo e sentir a 
mesma emoção que permeia a construção de marcas por seus idealizadores, 
fundadores e curadores, e desenvolver soluções que atendam seus interesses, 
superando obstáculos e adversidades e sugerindo ações que surpreendam 
sempre que possível. 



Case
A VIDA 
PEDE COLO



CLIENTE: QIAGEN

A QIAGEN é uma multinacional alemã, especialista em 
tecnologia para diagnósticos moleculares. Com mais de 
5.200 colaboradores distribuídos em 25 países, a empresa 
oferece um portfólio de mais de 500 produtos entre kits 
consumíveis, instrumentos e bioinformática, que atendem 
às diversas necessidades globais, desde pesquisas 
acadêmicas a aplicações de saúde de rotina. 

Para mais informações, acesse: 
https://www.qiagen.com/us/

https://www.qiagen.com/us/


DESAFIO: 

Tornar mais conhecido o exame que 
pode salvar milhares de vida de 
mulheres acometidas anualmente 
pelo câncer de colo de útero

KPI: Awareness



Contexto 

O câncer de colo do útero é o quarto tipo mais comum da doença entre as 
mulheres, em todo o mundo. Anualmente, são diagnosticados 
aproximadamente 570 mil novos casos, levando a 311 mil mortes. No Brasil, 
estima-se que haja mais de 16 mil novos casos e 8 mil mortes a cada ano.

Entre as medidas previstas pela estratégia global da OMS para erradicar a 
doença no mundo, estão a vacinação contra o HPV (principal agente causador 
desse tipo de câncer), o rastreamento com exames preventivos e a 
disponibilização de tratamento para todas as mulheres. 

Além da vacina, outra medida importante para conter a incidência desse tipo 
de câncer é a realização dos exames preventivos, que devem ser feitos 
regularmente pelas mulheres. Embora o Papanicolau – ou citologia oncótica –
seja o mais pedido pelos médicos no Brasil, sua eficácia da detecção precoce 
tem sido questionada quando comparada à de outros métodos de testagem 
molecular, como a Captura Híbrida. Porém, o exame  Captura Híbrida e suas 
vantagens são pouco conhecidos da população brasileira e ainda não é 
coberto pelo SUS. 

O desafio da Qiagen proposto à AtitudeCom foi tornar o exame mais 
conhecido e popular entre os médicos e as mulheres acima de 25 anos, por 
meio de ativações com influenciadores digitais. 

50 influencers de forma orgânica



Para conquistar mais awareness sobre o assunto e a importância do exame Captura Híbrida como um aliado ao controle e 
erradicação do câncer de colo de útero, a AtitudeCom propôs trabalhar com uma ação voltada para o relacionamento com 
influenciadores digitais de diferentes segmentos  e portes nas redes sociais: perfis de mulheres que constroem conteúdo 
sobre saúde, life style e família, e também perfis de médicos ginecologistas. A data escolhida foi a última semana do mês de 
janeiro/2020, quando se comemora o Janeiro Verde – Mês de Conscientização e Combate ao Câncer do Colo de Útero.

Pela importância do tema, a equipe acabou se motivando muito mais e se propôs a criar uma campanha com maior escopo 
emocional. Foi desta maneira que apresentamos à diretoria da Qiagen no Brasil,  a ideia da criação de uma identidade visual 
exclusiva e que pudesse verdadeiramente chamar atenção por meio de uma mensagem motivacional e com mais 
personalidade,  acompanhada de um mote e hashtag, possibilitando  amplificar o tema nas redes sociais e entre os públicos 
de interesse.

Para dar escopo na construção de conteúdo, optamos por desenvolver um Gift Box com a camiseta da Campanha e outros 
brindes com a identidade visual e hastag. Como complemento da ação com influenciadores,  incluímos ainda,  a participação 
do maior número possível de médicos ginecologistas no Brasil - principalmente aqueles que têm maior resistência em aderir a 
novas tecnologias - enviando para cada um deles o mesmo Gift Box  com os brindes para que pudessem usar no dia a dia e se 
lembrar da importância de sugerir o exame a suas clientes.

O resultado final foi um alcance expressivo e bastante interessante com os públicos que de fato interessam para a marca 
conversar,  criando um elo maior de confiança.  Além disso, a campanha colaborou para  conscientizar as mulheres sobre a 
importância da realização de exames preventivos para evitar a doença e sanando as dúvidas da maioria sobre as diferenças 
entre o Papa Nicolau e o Captura híbrida.

Proposta



Cronograma da ação



Briefing com 
o cliente

Apresentação da
Concepção da 
campanha ao 
cliente 

Compras e 
Definição do 
Mailing de 
Infuencers

Montagem do 
Press Kit e 
elaboração das 
cartas

Montagem 
dos presskits

Relaciona-
mento com
55 Influencers

Envio do 
GiftBox

Postagens Análise 
Relatórios
Insights

Setembro
2020

Outubro
2020

Novembro e 
Dezembro
2020

Dezembro
2020

Janeiro
2021

Janeiro 
2021

Janeiro
2021

Janeiro 
2021

Fevereiro
2021

Cronograma



EQUIPE 



Equipe

Concepção e Direção
Damaris Lago
Diretora Executiva 

Leonardo Messias
Coordenador de Campanhas
Relacionamento 

Augusto Rodrigues Santos
Designer

Giovanna Feltrin
Analista de Marketing
de Influência

Laís Jimenez
Redatora



CONCEITO
Identidade Visual



+ +
Vida Colo do

útero
Colo

Proteção

Raciocínio 
da construção de marca



Logo  Original











Criação de uma identidade visual  J



Público 
envolvido



Instagram 

50 Influenciadores digitais: Criadores de conteúdo sobre saúde, família, life style e médicos ginecologistas

300 médicos ginecologistas em todo o Brasil

Públicos



Resultado Geral

Stories

105
Total de stores publicados no 
Instagram.

Influenciadores orgânicos

Feed + Vídeos

13
Total de post no Feed + Reels
+ IGTV + Youtube da 
campanha.

Comentários

777
Total de interações de todas 
as publicações.

25.681
Total de Likes nos posts da 
campanha.

Curtidas



Potencial Impacto

6.609.737

Valoração

R$ 247.500,00

OVERVIEW

34 Publicações

26.686 Interações



FEED orgânico



FEED orgânico



FEED orgânico



FEED orgânico



Stories



Stories



Stories



Stories



Stories



Principais Comentários – Orgânicos
As interações das seguidoras mostraram que o exame de Captura Híbrida é muito pouco conhecido pelos públicos atingidos.
Com a divulgação motivada pelos influenciadores, estamos seguros que o objetivo principal de awareness foi alcançado por meio da
amplitude das postagens, gerando interesse de boa parte dos seguidores dos influencers em conhecer ainda mais sobre o exame e
benefícios.



Lista Geral

Perfil Link Potencial Impacto Valoração

Dra Erica Mantelli Instagram Stories 879.000 R$ 30.000,00

Dra Erica Mantelli Instagram Stories 879.000 R$ 30.000,00

Dra Erica Mantelli Instagram Feed 879.000 R$ 40.000,00

Vagina Sem Neura Instagram Stories 658.000 R$ 20.000,00

Vagina Sem Neura Instagram Feed 658.000 R$ 20.000,00

Dr. Bruno Jacob Instagram Stories 349.000 R$ 9.000,00

Dr. Bruno Jacob Instagram Feed 349.000 R$ 9.000,00

Carol Birk Instagram Stories 206.000 R$ 5.500,00

Dra Ana Carolina Instagram Stories 153.000 R$ 5.500,00

Dra Ana Carolina Instagram Feed 153.000 R$ 5.500,00

https://drive.google.com/file/d/1kuEX-PixPvaYYvDNwaWiUDVBKtSIdEAR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/19aS7lQcMtgwPYit9btN5PCJlkPGivJIt/view?usp=sharing
https://www.instagram.com/p/CLEwFZclTOw/
https://drive.google.com/file/d/18DLiPULkRFwgGEitWJRXT70Osb5PYDAy/view?usp=sharing
https://www.instagram.com/p/CKt1zgPJPfO/
https://drive.google.com/file/d/1oP_CF8k227qx7BPhMoCJYqFwLFS514Gp/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1oP_CF8k227qx7BPhMoCJYqFwLFS514Gp/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/108fLDctl0dsVPMBSBD-0BMDGMJzOGCx4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1HIspf5PKCJ-doHE2ew5PzF9ymtR08JqV/view?usp=sharing
https://www.instagram.com/p/CKO7tsgn759/


Perfil Link Potencial Impacto Valoração

Dra Ana Carolina Instagram Feed 153.000 R$ 5.500,00

Alexandra Evangelista Instagram Stories 100.000 R$ 5.500,00

Renata Bozzy Instagram Stories 86.900 R$ 4.500,00

Ariane Ferrari Instagram Stories 83.000 R$ 4.500,00

Vida de Mamãe Instagram Stories 71.300 R$ 4.000,00

Dra. Andrea Grieco Instagram Stories 66.900 R$ 4.000,00

Dra. Luciana Taliberti Instagram Stories 58.800 R$ 4.000,00

Claudia Aloia Instagram Stories 55.800 R$ 4.000,00

Taily Andrade Instagram Stories 55.100 R$ 4.000,00

Taily Andrade Instagram Stories 55.100 R$ 4.000,00

Lista Geral

https://www.instagram.com/p/CKuICyrHkhI/
https://drive.google.com/file/d/1nKfhPi58X3lSUot4fgfjKPQhxB3CVp9h/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1H2-swgbJ0y523CvfhCS95T_roLD6NZl_/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1p8UE37UmoypWF3o2CwlZq-_H-IA9Bbdz/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_PoOg2ccyPGQBfDN_tAixnYiC0ZQKFti/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dzBZPeI6eQZtPEkEbduaftOREwTw-ANO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/15je40XtHTrr7nxHlrwMSpqpXoEc8NK3D/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17fLpbxrdJjhfPGmRwrN9JyA5AEmQcl_o/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1rdKUj5_OeuGqoDOYWYGLhmlY13kVvq1B/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tikisOnWGxZjPxToaS3iFrjt2dUSlD_u/view?usp=sharing


Perfil Link Potencial Impacto Valoração

Taily Andrade Instagram Feed 55.100 R$ 4.000,00

Camilla Stoian Instagram Stories 45.200 R$ 3.500,00

Dra. Karina Cavalcanti Instagram Stories 45.200 R$ 3.500,00

Janaína Almeida Instagram Stories 32.300 R$ 3.500,00

Dra Karayna Instagram Feed 29.800 R$ 3.000,00

Michele Santiago Instagram Stories 24.700 R$ 3.000,00

Michele Santiago Instagram Reels 24.700 R$ 3.000,00

Dra Korine Instagram Stories 24.200 R$ 3.000,00

Dra. Ana Sicilia Instagram Stories 17.000 R$ 2.500,00

Lista Geral

https://drive.google.com/file/d/1qd4gCz-1squwmEGcISiXjVSANIjhOjb8/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/10vMcQnbIgYVHLG03rzG_6yBNWXLDGW0q/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mZv6IDBm3QUBcpn61obZI8o_Dkjy_tur/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/14IqdjHar3Xcj3oDZMkUSyRnXMXzUNH1l/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1yVHnFQJWlP2ox4GEMp8W5xua4qLNfAUd/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1H2I5Ika-mtPcg_uxN7xU_r0kNvR1ERDO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1rWn0gKQDIkd6o64OmzaM0zAiRwyHYSjZ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1IQu4A4JyagzHKBhUgaRiHxP4rpOqiTUN/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1H3Z6CUSfQx2WuQRZmDWw-7ivOgRtxPN8/view?usp=sharing


Equipe:

Concepção: Damaris Lago
Redação: Laís Jimenez
Relacionamento com Influenciadores: Leonardo Messias
Suporte de Atendimento: Giovanna Feltrin
Designer: Augusto Rodrigues Santos
Contribuição: Milena Nogueira
Diretora de Marketing Qiagen: Nathália Silo



OBRIGADA!



Damaris Lago
damaris@atitudecom.com.br

damaris.lago1

damarislago

Jornalista com registro
MTB: 21.415

+55 (11) 4226-2904

+55 (11) 9 9985-1553

Escritório SP: Avenida Brigadeiro Faria Lima,

4221 – 1º Andar – Itaim Bibi / SP

Sede: Alameda Terracota, 215 – Conj. 1124

São Caetano do Sul / SP


