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Contexto 

Posicionar a carne paraguaia como líder no Chile
Carne paraguaia: a mais consumida pelos chilenos

Sobre a 
carne 

bovina 
paraguaia

O Paraguai é hoje um dos líderes em 
exportação de carne bovina na América Latina. 
Após passarem por uma grave crise sanitária 
em 2008, o País investiu em um processo 
produtivo de qualidade, focado genética de 
ponta, controle sanitário, e métodos para 
impactar no sabor e maciez do seu produto.

Desde então, o Paraguai virou uma referência 
em exportação de carne bovina. Em 2020, 
foram exportadas mais de 210 mil toneladas do 
produto, para mercados como Taiwan, Uruguai, 
Rússia, China, Israel e Chile. 

Gaps 
existentes

O Chile é um de seus mercados prioritários, 
pois garante um melhor preço ao produto e, 
de fato, após anos de investimento, a carne 
paraguaia se tornou a líder no Chile, 
consumida no dia a dia pela população, porém 
sem ser reconhecida. 

Os chilenos consumiam muita carne do 
Paraguai, sem saber sua origem. Somado a 
isso, por não ter esse reconhecimento, a carne 
paraguaia não podia competir de igual para 
igual diante do público que paga mais por um 
corte diferenciado, com uma marca sólida, 
como as carnes do Brasil, Argentina, Estados 
Unidos e Austrália. Não existia uma marca para 
a carne paraguaia e, mais do que isso, não 
existia um relato criado para posicionar a 
marca em território chileno



Tínhamos um 
produto de 
qualidade, que já era 
líder no mercado, 
mas sem o 
reconhecimento do 
público que o 
consumia no Chile. 



O QUE 
FIZEMOS?



CRIAMOS UMA 
MARCA QUE 
REFORÇA OS 
ATRIBUTOS E 
OBJETIVOS DO 
NEGÓCIO



MIGRAMOS PARA O AMBIENTE DIGITAL











mais de 8 MILHÕES 
de pessoas interesadas em nossa

carne
45% da população do Chile 6.613 MIL 

seguidores nos canais
em redes sociais68.390 MIL

interações com nosso
conteúdo

34.174 MIL 
acessos no site

662
inscritos na
newsletter



O QUE ESSA CAMPANHA 
REPRESENTOU NO CENÁRIO DE 
CARNE EM ÂMBITO MUNDIAL?



O TERMO “CARNE PARAGUAYA” COMEÇOU 
A SER MENCIONADO NO AMBIENTE 

DIGITAL E ASSOCIADO À QUALIDADE.

Fonte: BrandWatch_Dez/2020

SUPERANDO AS MENÇÕES À CARNE 
DE OUTROS PAÍSES, PORÉM PARA 

SE COMPARAR ÀS CARNES 
ARGENTINA E BRASILEIRA É 

NECESSÁRIO CONTINUAR COM O 
TRABALHO DE POSICIONAMENTO 

INCIADO EM 2020



Comparando o desempenho das principais campanhas 
de promoção de carne no mundo, nos 5 meses de 
campanha, nosso desempenho foi 219% MAIOR

Reações Compartilhamentos Comentários Reações Comentários

Paraguai
(Carne Paraguaya) 7094 339 355 12.616 77

Argentina
(IPVCA) 26 6 0 173 5

Brasil
(ABIEC) 147 67 0 2138 18

Estados Unidos
(The U.S Meat Export Federation) 116 20 1 87 0

Australia
(Australian Beef. The Geastest) 850 181 175 5294 25

Fonte: SemRush_Dez/2020



facebook



Alcance: 749.108
IMPRESSÕES: 765.402

REAÇÕES: 71
ComentÁrios: 6

COMPARTILHAMENTOS: 3
CLIQUES: 761

Alcance: 125.476
IMPRESSÕES: 166.033

REAÇÕES: 187
ComentÁrios: 31

COMPARTILHAMENTOS: 57
CLIQUES: 5.306

Alcance: 540.544
IMPRESSÕES: 551.290

REAÇÕES: 58
ComentÁrios: 6

COMPARTILHAMENTOS: 4
CLIQUES: 904



Alcance: 82.370
Impressões: 108.105

Reações: 200
Comentários: 36

Compartilhamentos: 146
Cliques: 4.241

Alcance: 735.362
Impressões: 757.563

Reações: 254
Comentários: 25

Compartilhamentos: 13
Cliques: 16

Alcance: 82.370
Impressões: 108.105

Reações: 2.687
Comentários: 161

Compartilhamentos: 76
Cliques: 210



Alcance: 62.096
Impressões: 91.135

Reações: 126
Comentários: 52

Compartilhamentos: 21
Cliques: 518

Alcance: 80.447
Impressões: 91.254

Reações: 111
Comentários: 26

Compartilhamentos: 26
Cliques: 486

Alcance: 59.792
Impressões: 81.089

Reações: 2.292
Comentários: 52

Compartilhamentos: 83
Cliques: 64



INSTAGRAM



Alcance: 58.048

Impressões: 83.106

Curtidas: 5.386

Comentários: 30

Compartilhamentos: 

33

Cliques: 109

Alcance: 88.043

Impressões: 146.081

Curtidas: 5.888

Comentários: 32

Compatilhamentos: 

10

Cliques: 147

Alcance: 136.702

Impressões:

147.776

Reações: 437

Comentários: 1
Compartilhament

os: 9

Cliques: 462

Alcance: 575.046

Impressões: 594.724

Curtidas: 210

Comentários: 0

Compartilhamentos: 

8

Cliques: 131



Alcance: 482.816

Impressões:

494.562

Curtidas: 1.103

Comentários: 6
Compartilhamento

s: 61

Alcance: 278.912

Impressões:

392.138

Curtidas: 491

Comentários: 3
Compartilhament

os: 80

Alcance: 47.724

Impressões:

64.318

Curtidas: 4.044

Comentários: 3
Compartilhamento

s: 4

PERFORMANCE QUE GARANTIU 

REPUTAÇÃO E 

REConhecimento
DA MARCA 





Acessaram o site oficial da Carne 
Paraguaya em cerca de 34.000 sessões 

MAIS DE 
20 MIL PESSOAS

SITE

96% dos ACESSOS

3% dos ACESSOS

1% dos acessos

Elas querem saber

como ser um
distribuidor e 
COMO COMPRAR

Fonte: Google Analytics_Dez/2020



PÁGINAS 
MAIS 
ACESSADAS

Fonte: Google Analytics_Dez/2020

37% DOS ACESSOS Distribuidores1ª

23% DOS ACESSOS Home

14% DOS ACESSOS Características

11% DOS ACESSOS Quienes somos

11% DOS ACESSOS Contacto

2ª

3ª

4ª

5ª

5% DOS ACESSOS Recetas6ª



COMO ESSAS 
PESSOAS 
chegaram 
ao site?

Fonte: Google Analytics_Dez/2020

51% PELAS REDES SOCIAIS

38% PELAS CAMPANHAS DE MÍDIA

12% ACESSARAM DE FORMA DIRETA APÓS 
SEREM IMPACTADOS POR AÇÃO DE INFLUENCIADOR OU PR



POR MEIO DAS REDES SOCIAIS E 
DO NOSSO SITE CHEGAMOS A UMA 

AUDIÊNCIA QUE RECONHECEU E 
RECOMENDOU O PRODUTO



AÇÕES COM INFLUENCERS 
|QUE RECOMENDARAM 
A CARNE PARAGUAIA 

COM MAIS DE 
15 MIL 
VISUALIZAÇÕES



Este influenciador é 
especialista em 
banquetes, o que 
também nos permitiu sair 
da caixa dos churrascos
com carne.

Por outro lado, por fazer 
parte deste segmento da 
restauração de primeira 
classe, permite-nos dar 
uma visão de que a Carne 
Paraguaya é também um 
elemento interessante 
para trabalhar na alta 
gastronomia. Por fim, o 
Vilas, além de nos 
permitir atingir um 
público específico, nos fez 
com que atingíssemos um 
público que, além de 
pensar em custo, pensa 
no sabor do produto final.

OSVALDO VILAS
Chef por paixão, banqueteiro e 
professor de cozinha de fusão

@OSVALDOVILASCHEF

Alcance: 7.843
IMPRESSÕES: 8.205

CURTIDAS: 240
ComentÁrios: 3

COMPARTILHAMENTOS: 1

Alcance: 7.994
IMPRESSÕES: 8.405

CURTIDAS: 290
ComentÁrios: 10

COMPARTILHAMENTOS: 5



CRIS MADARIAGA 
Instrutor teórico e prático 
chef de cozinha

@CMADARIAGACHEF

A linha editorial de 
Chris Madariaga nos 

permitiu ser mais 
abrangentes e 
criativos. Seus 

preparativos ditam 
sobre sobremesas e 
culinária em geral. O 
trabalho feito com a 
Carne Paraguaya se 

destacou pelo público 
que atingiu e onde nos 

posicionou como 
produto, atingindo o 

um público que busca 
mais do que 

sobremesas, e sim
uma culinária 

diferente e inovadora.

Alcance: 3.234
IMPRESSÕES: 3.553

CURTIDAS: 154
ComentÁrios: 5

COMPARTILHAMENTOS: 1

Alcance: 3121
IMPRESSÕES: 3.399

CURTIDAS: 85
ComentÁrios: 2

COMPARTILHAMENTOS: 2



CRIS MADARIAGA 
Chef instructor teórico y
practico de cocina

@CMADARIAGACHEF

Alcance: 3.402
impressões: 23.755

curtidas: 118
Comentários: 3

compartilhamentos: 1

Alcance: 3.798
impressões: 4.076

curtidas: 208
Comentários: 2

compartilhamentos: 1



Isabel Stocker, além de 
promover a Carne 

Paraguaya, também 
trabalha com diversos 

pratos e preparações, o 
que permite que esta 

campanha fosse além de 
churrasco e que a carne 
seja só para assar. Isabel 

posta e interage com 
pessoas que não 

procuram apenas um 
bom churrasco, mas 

também recomendações 
ou receitas de 
outros pratos.

ISABEL STOCKER
Chef da minha oficina / Aulas 
de culinária / Adoro ensinar

@ISABELSTOCKER

Alcance: 2.987
impressões: 3.472

curtidas: 101
Comentários: 8

compartilhamentos: 1

Alcance: 3.102
impressões: 3.593

curtidas: 144
Comentários: 16

compartilhamentos: 2



ISABEL STOCKER
Chef da minha oficina / Aulas 
de culinária / Adoro ensinar

@ISABELSTOCKER

Alcance: 3.202
impressões: 3.687
curtidas: 166
Comentários: 26
compartilhamentos: 1

Alcance: 2.854
impressões: 3.053
curtidas: 73
Comentários: 11
compartilhamentos: 1

Alcance: 3.367
impressões: 3.701
curtidas: 119
Comentários: 6
compartilhamentos: 2



MAIS 
INFLUENCIADORES 
QUE NOS 
APOIARAM 
NESSA JORNADA @betoespinozaoficial

111,586 seguidores

@alvaromreyes

150,593 seguidores

@jpqueralto

492,150 seguidores

@betoespinozaoficial

111,586 seguidores

@gusactor

101,371 seguidores



É importante destacar que recebemos muitos comentários
sarcásticos em publicações citando que a carne não existía. Isso
porque na internet, a geração z chilena utiliza “memes” dizendo
que o “paraguai não existe”.



Desta forma, com
COMENTÁRIOS POSITIVOS, 
a campanha ajudou a 
desmistificar algunas 
percepções sobre o 
paraguai, ajudando a 
trazer reputação
positiva para 
a marca país. 







As ativações na 
imprensa deram 
espaço para a carne 
paraguaia nos jornais

El Mercurio | Lectoría: 323.808

LUN | Lectoría: 272.924  

LUN | Lectoría: 272.924  

Publimetro | Lectoría: 386.920









EM 2020 
CONSTRUÍMOS E 
APRESENTAMOS A 
MARCA CARNE 
PARAGUAYA AO 
PÚBLICO CHILENO



HOJE ESSA MARCA 
SE ENCONTRA 
CONSOLIDADA E 
RECONHECIDA NO 
MERCADO, 
COM RESULTADOS 
DIRETOS NO NEGÓCIO



llorenteycuenca.com

OBRIGADO!


