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CONHECA A TATE & LYLE

TATE XN LYLE

A Tate & Lyle é uma empresa global e B2B, MELHORANDO VIDAS POR GERACOES

fornecedora de ingredientes e solucoes para 0s

mercados de alimentos e bebidas O proposito da empresa € ajudar as pessoas em
todo o mundo a fazerem escolhas de alimentos e

bebidas _mais saudaveis e saborosas, a0, mesmo
tempo apoiando as comunidades e cuidando do
planeta, nao apenas hoje, mas também no futuro.

Com mais de 160 anos, a empresa tem sede em
Londres, no Reino Unido e esta presente em mais
de 120 paises com seus mais de 4.400
colaboradores. Principais realizacGes em beneficio a sociedade:
Conta ainda com um vasto portfélio de solucoes em - 1,8 milh&do de toneladas de aclicar removidas da
adocantes, texturizantes, fibras, acidulantes, dieta das pessoas em 2020;

estabilizantes e sistemas funcionais para ajudar « Reducdo de 25% nas emissdes de gases de

seus clientes a tornarem os alimentos mais efeito estufa das operacdes desde 2008;
saudaveis e saborosos. 1,7 milhao de refeicoes nutritivas fornecidas
as pessoas em comunidades locais em 2020.




CENARIO

OS BRASILEIROS E

L ATINO-AMERICANOS
CONSOMEM MENOS
FIBRAS DO QUE
DEVERIAM

Segundo a Organizacao Mundial de Saude
(OMS), arecomendacao de ingestao diaria
de fibras é de 25g por dia. Porém, de acordo
com um estudo proprietario da Tate & Lyle,

0S paises latino-americanos, incluindo o Brasil,
flcaram abaixo dessa expectatival.
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No entanto, esse mesmo estudo concluiu que 70%:?

dos latino-americanos e 61%?! dos brasileiros querem
adicionar mais fibras em suas dietas e buscam

0s beneficios desse ingrediente em sua rotina como:
metabolismo saudavel (56% na América Latina)?

e saude digestiva (49% na América Latina)l.



CONSCIENTIZAR A
INDUSTRIA ALIMENTICIA
SOBRE A NECESSIDADE
DO ENRIQUECIMENTO
COM FIBRAS

PASSO 1

Promover as diferentes maneiras de explorar

0s beneficios das fibras permitindo saudabilidade
e indulgéncia para as comunidades

PASSO 2 ——
Educar e conscientizar os engenheiros de alimentos
de grandes industrias alimenticias e nutricionistas -
acerca dos beneficios de uma dieta rica em fibras
e a Importancia do enriguecimento de produtos
com esse ingrediente.




ESTRATEGIA

INFORMACAO, CONTEUDO
E RELACIONAMENTO
COM PROFISSIONAIS
DA SAUDE E INDUSTRIA
ALIMENTICIA

salde O0ssea e reducao de acucar e calorias, que melhoram )
dos carboidratos, gerenciando o peso e permitindo indulgéncia, e e, O el




O PROIJETO

ACOES REALIZADAS
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Video em motion graphics sobre os beneficios gerais do uso da fibra de maneira ludica e
iInformativa, a fim de informar os formuladores e profissionais de saude a respeito do ingrediente;

Quiz interativo sobre o consumo diario de fibras para participacao, conscientizacao e aproximacao
com stakeholders. Por meio dessa interac&do, 0s usuarios conseguiriam descobrir se conseguem ou
nao atingir o consumo recomendado de fibras diariamente;

E-book como guia de formulagcOes para orientar a criacao desses produtos enriquecidos em fibras,
contendo dados, pesquisas e tendéncias;

Webinar de saudabilidade com especialistas do setor, tratando da reducao de acucares. O objetivo
fol mostrar que as fibras atuam como aliadas nestas formulacoes, permitindo que os produtos sejam
mais saudaveis, mantendo sabor e textura.

Promocao de anuncios no Linkedin para alcancar audiéncias estratégicas e segmentadas por
Interesses e cargos, atingindo especificamente os stakeholderes da campanha.

Desenvolvimento de relagc0es publicas online na divulgacao de releases sobre o assunto, que
renderam matérias em veiculos de comunicacao, otimizando também a estratégia de SEO no
Google para buscas organicas sobre o assunto.




OS RESULTADOS
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Fibras: beneficios além da funcao
intestinal

Que as fibras alimentares fazem bem a saude, a
maioria das pessoas ja sabe. 61% dos brasileiros®
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OS RESULTADOS

BRASIL
483 29K

total de leads gerados Impressoes

+1,4K 34

visitantes nas respostas
Landing Pages ao quiz

202 18K

audiéncia do

publico atingido pelas
webinar acoes de digital

LATAM

+1,3K

total de leads gerados

+2K

visitantes nas
Landing Pages

+800

audiencia do
webinar

/4

materias
publicadas

+65K

Impressoes

ol

respostas
ao quiz

+50,0K

publico atingido pelas
acoes de digital

R$1,8M

valor gue a marca pagaria
pelos espacos editoriails



CRONOGRAMA, INVESTIMENTOS E EQUIPE

O projeto Fibras Além da Funcao Intestinal foi realizado de abril de
2020 a novembro de 2020, envolvendo uma equipe de 7 profissionais
e um custo total de R$ 35.000,00.

DESAFIO ABR/ |JUN/ |AGO/ |OUT/
MAI [JUL |SET NOV

Promover os diferentes beneficios
das fibras

Educar e conscientizar os
stakeholders

Equipe Tate&Lyle: Marina DI Migueli, Gerente de Marketing e Comunicacao
LATAM (Tate & Lyle) | Fernanda Covarrubias, Gerente de Marketing e
Comunicacao Mexico (Tate & Lyle). Equipe Grupo Trama Reputale:

Leila Gasparindo, CEO | Helen Garcia, Diretora de Estratégia Digital

Kalil Blanco, Gerente de Estratéegia Digital | Fernanda Bueno, Analista

de Marketing Digital | Rodrigo Pasinato, Diretor de Arte.
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