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Agéncia: Latam Intersect PR

Categorias: Influenciadores e Relacionamento com a Midia
INFINIX — 100 x 8” (100 em 8 segundos)

Com foco nas geragdes mais jovens, a Infinix Mobile € uma marca de smartphone premium
que esta presente em mais de 40 paises ao redor do mundo, cobrindo Africa, América Latina,
Oriente Médio, Sudeste Asiatico e Sul da Asia.

A empresa nos procurou para desenvolver uma estratégia de comunicacao que desse
resultados imediatos (caracteristica da cultura chinesa: rapidez, resultado e pouco
conhecimento em PR — midia espontanea - eles valorizam a midia paga).

Desafio: Desenvolver estratégias de RP para uma campanha de 45 dias para anunciar a
chegada da Infinix nas vendas de celulares no Brasil com foco no aparelho smartphone Infinix
Zero 8.

Sendo uma marca chinesa e com awareness nulo no pais, tinhamos que levar a marca a ser
reconhecida entre os concorrentes do setor e com a mesma origem e posicionar os produtos
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por sua qualidade, design diferenciado e baixo custo. Aém disso, a venda do produto era

realizada apenas por internet.

Taticas: Nossa resposta foi engajar sem custo — de maneira espontanea - quem pudesse falar
mais assertivamente sobre os produtos e chegar ao seu publico alvo (jovens adultos) para que
as agOes revertessem em vendas no Brasil.

A campanha teve como base o relacionamento com a imprensa local e influenciadores de
tecnologia digital.

Além da apresentacdo dos aparelhos, alguns Youtubers com maior peso na plataforma foram
estrategicamente escolhidos para testar os celulares e revisar a experiéncia de uso dos
aparelhos sobre a publicagdo ganha.

Tinhamos um trunfo: a Black Friday e apostamos nessa ficha!
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Resultados: Nesse periodo (45 dias), foram publicados mais de 40 publicagdes em todo o pais,
nos principais veiculos de tecnologia e midia de negdcios, como Yahoo Finangas, I1G
Technologia, Tudo Celular, Vida Celular, CanalTech, entre outros.

Além disso, 15 avaliacdes foram realizadas como unboxing e primeiras impressées do
smartphone pelos influenciadores selecionados e inUmeros videos foram postados
espontaneamente por outros Youtubers - uma audiéncia estimada em milhGes de pessoas.
Entre eles: Tuk Empereal, Geek Antenado, Gesiel Taveira, K Tech, Tech All entre varios outros.

Ndo tivemos acesso ao niumero de vendas do produto no Brasil, mas soubemos que as vendas
alcangaram 100 aparelhos a cada 8 segundos — o que também rendeu nota na imprensa (Veja
abaixo em recorte de Tudo Celular). O head de maketing na China comparou o trabalho da
Latam Intersect PR com os desenvolvidos em outros paises e destacou a eficiéncia e rapidez de
resultados, e fomos recomendados para assumir outras campanhas para outras linhas de
produtos em outros paises da América Latina.

Influenciadores / Reviews gratuitas

Gesiel Taveira Geek Antenado

CHEGOU! Infinix Zero 8, seré mesmo MELHOR que XIAOMI? Unb

° Gesel T
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Imprensa celular

Yoo Infinix Zero 8 chega ao Brasil gracas a
parceria com AliExpress e vende 100
unidades em 8 sequndos

2

Infinix Zero 8 & mais um celular chines a"invadit"
0 Brasil com preco baixo

Vida
Celular
Felipe Jungueira

ANDROID  NOTICIAS

B Infinix Zero 8 chega ao Brasil via

L AliExpress e promete incomodar
Smartphone chinés poderos g

Brasil na Black Friday por |

Annhana
‘‘‘‘‘ Conheca o Zero 8, smartphone da

fabricante chinesa Infinix, que
quer entrar no Brasil

Infinix Zero 8 € mais um celular chinés a "invadir" o Brasil com
preco baixo
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