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* A pandemia da Covid-19 imp6s desafios gigantescos para todos: além de prejudicar
diversos setores, impactou a renda das familias, acentuando as desigualdades sociais
e exacerbando a fome.

* Dados mostram gue, somente no Ultimo trimestre de 2020, cerca de 19 milhdes de
pessoas passaram fome no Brasil, e 116 milhdes de pessoas viviam com algum grau
de inseguranca alimentar. Além disso, com distanciamento social, a populagdo passou
a ficar mais tempo em casa, fazendo com que a busca por entretenimento
disparasse.

* Parareforcar sua posicdo como agente de transformagado social na quebra do ciclo
da fome, a Mastercard langou o movimento "Faga Parte: comece o que ndo tem
preco” em junho de 2020, com a ambicdo de doar dois milhdes de refei¢coes para as
pessoas impactadas pela pandemia da Covid-19.

* O movimento foi pensado como um grande convite & solidariedade, seguindo um dos
conceitos principais da companhia, "Doing Well By Doing Good", sendo um aspecto
essencial para atingir os objetivos e auxiliar o maior nUmero de pessoas.
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Strqteg Ia *  Em um momento em que as pessoas também estavam famintas por entretenimento

LIVE S de qualidade, a Mastercard transformou lives musicais em um dos principais
mecanismos de arrecadag¢do da campanha.

» A curadoria dos artistas foi pensada com muito cuidado pela equipe, compreendendo
quais seriam os representantes ideais para propagar os valores de diversidade e
solidariedade da marca. Sendo assim, todos os escolhidos faziam parte da
comunidade negra e/ou LGBTQIAP+.

* A primeira delas foi com Gilberto Gil e Iza. Transmitido ao vivo, o show também tinha
como objetivo estimular as doacdes por meio de um QR Code disponivel na tela, sendo
possivel também a doagdo pela landing page do projeto. Apds 1,5 milhdo de refeicoes
doadas, os cantores Milton Nascimento, Liniker e Xénia Franga também
promoveram uma live em 31 de julho de 2020.

A estratégia de comunicacdo foi pensada de forma integrada, e enquanto entrevistas
exclusivas foram negociadas e matérias publicadas nos principais veiculos de
comunicacdo do pais, influenciadores digitais também repercutiram todas as fases
da campanha nas redes sociais, especialmente no Instagram.

O sucesso da divulgacdo fez com que a meta fosse elevada para cinco milhdes de

refeicdes, e outros grandes nomes da musica brasileira como Elza Soares, Agnes
Nunes, Alcione, Criolo e Seu Jorge também participaram.

JeffreyGroup




» Aestratégia de divulgacdo geral do movimento foi elaborada em conjunto com as
ONGs parceiras do projeto (Agdo da Cidadania e Visdo Mundial). Refor¢cando o apoio
as comunidades e o alinhamento da a¢do ao propdsito da empresa.

* Agrande imprensa foi pautada para o langamento do movimento, assim como novas
entrevistas exclusivas foram negociadas a cada etapa. Como forma de ampliar a
visibilidade, trabalhamos com todas as midias e compramos trés slots na Radio Web.

* Para aumentar a quantidade de pessoas beneficiadas, as transacdes feitas por
aproximacdo com os cartées da Mastercard no Brasil, passaram a ter 2 centavos
redirecionados para a campanha Natal Sem Fome, da ONG Ac¢do da Cidadania.

 Em 2021, as pesquisas demonstravam que a fome no Brasil seguia crescendo. Pensando
nisso, a companhia expandiu com a doag¢do de mais 2 centavos, também para as
transacoes realizadas via Whatsapp — o Facebook Pay.

* Em julho, por meio do Fundo de Impacto Mastercard para parceiros filantrépicos, a empresa
doou mais 18 milhdes de refeicdes - num total de 23 milhdes entregues desde o inicio do
movimento, que foi destaque nos principais veiculos de comunicagdo do pais.

* Aacdo idealizada pela Mastercard, em sintonia com a situacdo atual, € um exemplo de
como empresas podem atuar com responsabilidade social, demonstrando que
comunicagdo com propodsito gera resultados que impactam positivamente toda a
sociedade.
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Resultados
na imprensa

Ao todo, foram mais de
1200 matérias publicadas
sobre o projeto com

impacto potencial
de quase 2bi
de alcance.

NUmeros

+ 1.9bi

Alcance Totadl

1270

Matérias

191

Tier 1
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FOLHA DE S.PAULO
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ONG inicia distribuicao de 1,8
milhao de refeicoes em
parceria com Mastercard

Empresa e ONG Visao Mundial se uniram para ajudar familias
em situacao de vulnerabilidade; entregas acontecem em cinco
estados

Valor

Mastercard anuncia doacao de 2
milhoes de refeicoes

Movimento “Faca parte: comece o gue ndo tem preco” busca doagbes para compra de cestas
basicas

Rozées
para acreditar
RESPONSABILIDADE SOCIAL CORPORATIVA

Mastercard bate meta e doa o equivalente
a 3,4 milhdes de refeicdes a comunidades
carentes

meio&mensagem

MASTERCARD VAI
DOAR 5 MILHOES
DE REFEICOES

Hé dois meses, a MasterCard lan-
¢ou o movimento “Faga parte:
comece 0 que ndo tem prego’,
para doar 2 milhdes de refei¢oes
para comunidades carentes no
Brasil. Até o momento, foram dis-
tribuidas mais de 3,4 milhoes de
refeicoes. E, agora, 0 anunciante
amplia a meta inicial e se propde
a entregar 5 milhoes de pratos
por meio de ongs até o final de
2020. Segundo relatério recém-
-langado pela ONU, a pandemia
da Covid-19 poderd levar mais de
130 milhdes de pessoas a passar
fome cronica, globalmente, nes-
te ano. Na primeira fase da ini-
ciativa, a marca patrocinou uma
live com Gilberto Gil e Iza e ou-
tra com Milton Nascimento, Li-
niker e Xénia Franga. Para divul-
gar a nova fase das arrecadacgoes,
promovera no sabado, 29, uma
apresentacao com Elza Soares,
Seu Jorge e Agnes Nunes. O pro-
jeto tem criagao da WMcCann.

4
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DEPRIMEIRA

Mastercard doara 2 milhoes de
refeicoes para amparar os mais
impactados pela Covid-19

MONEY

Parceria do Mastercard e iFood
doara 300 mil refei¢coes para
familias carentes
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‘IMastercard vai doar
18 milhoes de refeicoes
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FOLHA DE S.PAULO
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Mastercard amplia acdo e promete doar
mais 18 milhoes de refeicdes na
pandemia

broadcast’

MASTERCARD DOARA RECURSOS PARA 0
FORNECIMENTO DE 18 MILHOES DE REFEI(}(JES.
PARA AMPARAR 0S MAIS IMPACTADOS PELA COVID-
19

PROPMARK

Mastercard fara doacao para cada transacao

por aproximacao

Campan ha serd deservohida pela agnda WhcCann & terd aches em todas as plataformas
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Lives

cligue nas imagens
para assistir aos shows

+1.3
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https://www.youtube.com/watch?v=Dwra-haMeS4
https://www.youtube.com/watch?v=IBPLA2MHeGo
https://www.youtube.com/watch?v=oLtikXt2MVU
https://youtu.be/mR1aATQK6Xg

Destaques

¥nESTADAO
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DIRETO DA FONTE
SONIA RACY I
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GILEIZA
FAZEM SHOW

“RTO.GIL E IZA
s CANTORES VAO FAZER LIVE JUNTOS AMANHA

ilberto Gil e I1za vao fazer live juntos

PROPMARK

Mastercard traz Gilberto Gil e 1za em live

solidaria
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Elza Soares recebe Seu Jorge e Agnes
Nunes em casa para live com hits do
samba

FOLHA DE S.PAULO
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Milton Nascimento se une a Liniker e
Xenia Franca para revisitar carreira em
live beneficente

O GLOBO

MAIS LIVE

Milton forma trio inédito

com Liniker e Xenia Franca

—FOUCO M35 d€ ur
mésapds estrearno
mundodas lives, sozinh
oM seus masicos, Mit
ton Nascimentofazsua
segunda expenéncia,
desta vez accmpanhadi
das cantoras Linker e
Xenia Franga, maisuma
vezemsuacasaem jug
deFora(MG). 0 encon-
tro, nédito, podera ser
acompanhadohoe.a
partir das 20h30.

Encontro. Linker.
MRton ¢ Xenia

Franca fazem

= OGLOBO

peloMultishowe pelo
YouTube (/MasterCard-
Brasd)
Paraocompositorde 77
nos, "rdohaakgria
maior que do que cantar
junto com jovens”

Ainda mais quando se
trata destes dois takentos,
pelos quass eu terhoa
mais profunda admira

g0 Sempre que me
deparc com otrabaho
delas fico emocionado
com a beleza e, pringi-
paimente, aforgaque
clasrepresentampara
amissicabrasilera
contemporanea —de
Milton, afirmando
ainda que orepertono
£ Sapresa

LUCIANA
FROES
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Alcione e Criolo fazem show virtual para ajudar
programa de combate a fome e a pobreza
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