
COMUNICAÇÃO PÚBLICA E TECNOLOGIA A SERVIÇO DA VIDA

#VACINAJÁ



Informar 46 milhões de pessoas em 645 municípios 
paulistas sobre a importância decisiva da vacinação 
no combate à pandemia do coronavírus.

Combater fake news disseminadas por aplicativos 
de mensagens e redes sociais por personalidades e 
perfis negacionistas.

Produzir conteúdo oficial diário para manter o 
engajamento da imprensa tradicional e das mídias 
sociais na divulgação do PEI (Programa Estadual 
de Imunização).

Garantir transparência na divulgação de dados 
públicos e permitir o acompanhamento em tempo 
real dos números da vacinação.

Ampliar acesso direto a informações e serviços 
públicos por meio de inovações digitais e amplo uso 
dos canais @governosp.

OBJETIVOS
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Transmissão ao vivo do início da imunização no 
país por iniciativa do Governo de São Paulo, em 17 
de janeiro, após aprovação da Anvisa à vacina do 
Instituto Butantan.

Criação do site Vacina Já, que concentra as 
principais informações sobre as diferentes etapas 
da campanha e permite o pré-cadastro de todas as 
pessoas aptas à vacinação.

Lançamento do Vacinômetro, ferramenta digital 
que oferece dados detalhados e em tempo real do 
avanço da vacinação em todos as cidades paulistas.

Uso robusto de redes sociais e um canal oficial no 
Telegram para distribuição de comunicação visual 
para viralização online, como cards e miniclipes.

Realização periódica de entrevistas coletivas no 
Palácio Bandeirantes e no Instituto Butantan para 
divulgar avanços de calendário, novos públicos e 
entrega de vacinas.

AÇÕES DE DESTAQUE
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A Secom-SP coordenou campanhas publicitárias 
específicas para conscientização social e 
informações sobre avanços na campanha de 
vacinação.

Para maximizar o alcance das mensagens, a 
divulgação foi ampla e envolveu diversos tipos 
de mídia: TV, rádio, revistas, jornais, mídia out-of-
home e internet.

CAMPANHAS DE MÍDIA
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RESULTADOS EM MÍDIA

Exposição espontânea em mídia relacionada ao site Vacina Já, 
pré-cadastro e Vacinômetro. Período de medição: 
17 de janeiro a 31 de agosto.

Veículos impressos: 
1.697 publicações.

Rádio: 984 veiculações, o 
equivalente a 121 horas, 7 
minutos e 16 segundos. 

TV aberta e paga:  
940 veiculações, o 
equivalente a 93 horas, 
52 minutos e 2 segundos.

Portais de internet:  
1.964 publicações.

Fonte: Boxnet
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PRESENÇA DIGITAL

Seguidores em dezembro: 1.047.489
Seguidores em agosto: 1.246.498

FACEBOOK

Seguidores em dezembro: 262.796
Seguidores em agosto: 484.858

INSTAGRAM

Seguidores em dezembro: 458.290
Seguidores em agosto: 498.076

TWITTER

Seguidores em dezembro: 63.157
Seguidores em agosto: 78.697

LINKEDIN

Seguidores em dezembro: 164.492
Seguidores em agosto: 255.951

YOUTUBE

Fonte: CDN

Seguidores em dezembro: 1.996.224
Seguidores em agosto: 2.564.080

Crescimento: 28%

RESULTADOS DOS CANAIS 
@GOVERNOSP

Alcance em dezembro: 14.667.313
Alcance em agosto: 23.020.246

Crescimento: 57%
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RESULTADOS DA VACINAÇÃO

Percentuais obtidos segundo o total de doses aplicadas entre 17 de janeiro e 17 de setembro:

97,57% da população adulta de SP 
com pelo menos 1 dose

80,55% da população total de SP 
com pelo menos 1 dose

63,62% da população adulta de SP 
com vacinação completa

48,84% da população total de SP 
com vacinação completa

58,88 milhões de doses aplicadas 
em 645 municípios

16,41 milhões de pré-cadastros 
efetuados no portal

#Vacinajá
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