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Ação de Relacionamento com associados

Para celebrar e engajar os associados do GBCP
na campanha Julho Verde foi desenvolvida ação
de relacionamento com o envio de um kit da
campanha a todos os associados, contendo:
carta manifesto, espelho de bolso, calendário
do câncer de cabeça e pescoço e pin da ação

Para reforçar a campanha, os associados
receberam um e-mail maketing no dia 07.07.



Imprensa



Imprensa

Realizamos uma pesquisa de opinião on-line com 
público leigo, a partir dos 18 anos de todas as 
regiões do país, divulgada pelas mídias sociais do 
GBCP, para entender o grau de conhecimento 
dobre o câncer de cabeça e pescoço. Os 
resultados dessa pesquisa serviram de base para 
pautas de imprensas.
Produzimos um release de divulgação que gerou a 
inserção de 03 matérias em veículos da imprensa:

Rádio Nacional -
https://audios.ebc.com.br/71/712c3c88f71ed6675c97dc928df8d112.mp3

.

Portal da Revista Hospitais Brasil
https://revistagalileu.globo.com/Ciencia/Saude/notici
a/2021/07/desinformacao-atrasa-diagnostico-de-
cancer-de-cabeca-e-pescoco-no-
pais.html?fbclid=IwAR180vjkZsnr5YyMx5JcfVSjN2bE9f
XHx2mVVsTTq74i_qWpWLwNrleo9G0

Portal da Revista Galileu
https://portalhospitaisbrasil.com.br/um-terco-dos-
brasileiros-desconhece-importancia-do-diagnostico-
precoce-de-cancer-de-cabeca-e-
pescoco/?fbclid=IwAR2JqqxNB1nFuAitTAtlwxp18YMy
QOScrzWNdGygpU7hXLEcpURKS0w0bDc

https://audios.ebc.com.br/71/712c3c88f71ed6675c97dc928df8d112.mp3
https://revistagalileu.globo.com/Ciencia/Saude/noticia/2021/07/desinformacao-atrasa-diagnostico-de-cancer-de-cabeca-e-pescoco-no-pais.html?fbclid=IwAR180vjkZsnr5YyMx5JcfVSjN2bE9fXHx2mVVsTTq74i_qWpWLwNrleo9G0
https://portalhospitaisbrasil.com.br/um-terco-dos-brasileiros-desconhece-importancia-do-diagnostico-precoce-de-cancer-de-cabeca-e-pescoco/?fbclid=IwAR2JqqxNB1nFuAitTAtlwxp18YMyQOScrzWNdGygpU7hXLEcpURKS0w0bDc


Ação Digital



No site do GBCP foi criada uma área para
abrigar todos os conteúdos desenvolvidos
para a campanha, de forma que os
visitantes do site pudessem ter acesso e
baixar os materiais para divulgação.

http://www.gbcp.org.br/julhoverde/

Foram também produzidos 06 conteúdos
especiais como artigos para o site e 01
infográfico.

Ação Digital - Site

http://www.gbcp.org.br/julhoverde/


Ação Digital – Lives e Podcasts 

Realizamos 03 Lives no perfil do Facebook e canal do 
Youtube do GBCP 

Produzimos 02 Podcasts disponíveis no site do GBCP e no 
SoundCloud.



Ação Digital – Mídias Sociais 

Ao longo do mês foram desenvolvidos conteúdos referenciados para as mídias sociais. Ao todo foram 29 publicações
no feed dos perfis do Facebook, Instagram, Linkedin e Twitter, além de 177  stories

As publicações do feed totalizaram:

465 mil pessoas alcançadas

12.357 de engajamento

Também foi realizada ação de engajamento com influenciadores. 
Participaram da ação 27 influencers que se engajaram na campanha e compartilharam 
de forma orgânica os conteúdos, em mais de 65 stories. 

Se somado o total de seguidores desse grupo, temos um alcance potencial de cerca de 

14,7 milhões de perfis atingidos pelas divulgações

12.101
Visualizações

de Stories do perfil
GBCP

240
Menções em stories

de outros perfis

As publicações do feed totalizaram:



Facebook



Resumo Facebook

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

177.009
Alcance Total

5.949
Engajamento*

1.049
Cliques no Link

Este mês celebramos o Julho Verde e, nas redes
sociais, iniciamos nossa campanha no final de
Junho, com 3 publicações, seguindo para mais
22 publicações e uma nova capa no mês de
Julho, além de 3 lives.
Os números abaixo correspondem a soma de
todas as publicações da campana, incluindo as
postagens do final de Junho.
*Investimento total: R$ 508,68

Fonte: Facebook Analytics

896
Total de Seguidores



Comparativo Facebook – Total de Seguidores na Página
Julho teve quase 100 novos seguidores na página do Facebook – o maior crescimento do ano, impulsionado
pela campanha de Julho Verde. Chegamos próximo a marca de 1.000 seguidores na página, quase dobrando o
número de seguidores que havia no ano passado.

Fonte: Facebook Analytics
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Comparativo Facebook – Engajamento*
Em Julho tivemos o melhor resultado de engajamento do ano, com um número cerca de 3 vezes maior do que
a média dos primeiros cinco meses do ano. Na página de resumo do Facebook, o número de 5.949 contabiliza
também o engajamento de três publicações de Junho, e por isso a diferença para este gráfico que mostra o
número somado de 5.123.

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos. Fonte: Facebook Analytics
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Comparativo Facebook – Alcance Total
O alcance em Julho também cresceu em relação aos outros meses, aqui cerca de 5 vezes em relação aos
primeiros cinco meses do ano. Assim como no engajamento, o número de alcance exibido no slide de resumo
de resultados (177.009) contabiliza três publicações de junho que fazem parte da campanha de Julho Verde.
Este número de 177 mil de alcance é maior que a soma dos cinco primeiros meses do ano (que dá cerca de 153
mil).

Fonte: Facebook Analytics
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Comparativo Facebook – Cliques no Link
O foco em Julho Verde foi aumentar o conhecimento sobre a campanha e as informações sobre prevenção e a
doença em si. Ainda assim, tivemos parte da verba focada com tráfego para o site do GBCP, concentrando esse
tipo de anúncio na divulgação dos dois episódios do podcast Conexão Cabeça e Pescoço. Ainda assim, tivemos
o maior número de acessos ao site do GBCP via redes sociais em todo o ano (em Junho, quase a totalidade
dos cliques foram para o questionário do Google na pesquisa de opinião sobre câncer de cabeça e pescoço).

Fonte: Facebook Analytics
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Comparativo Facebook – Investimento
No mês de Julho tivemos uma verba maior para investimento nas redes sociais do GBCP para divulgar a
campanha de Julho Verde. Foram R$ 424,82 em publicações durante o mês de Julho e mais R$ 83,86 em posts
de Julho Verde que foram divulgados em Junho, totalizando os R$ 508,68 investidos na campanha.

Fonte: Facebook Analytics
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A cidade de São Paulo é o município o com maior número de seguidores na página do GBCP, enquanto Manaus
entrou no top 5 desse ranking. Na distribuição entre gênero e idade, as mulheres entre 35-44 anos seguem como a
maior parcela do público.

Cidade Seguidores

São Paulo 70

Divinópolis 64

Belo Horizonte 58

Rio de Janeiro 46

Manaus 16

Resumo Facebook

Fonte: Facebook Analytics



12.225
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 29,99
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day163

Engajamento*



18.166
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 38,57
Objetivo da campanha: engajamento e reconhecimento
de marca.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day375

Engajamento*

7
Comentários

Comentários (Mais Relevantes)



1.402
Alcance Total

288
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 15,30
Objetivo da campanha: engajamento.
Segmentação: seguidores da página do GBCP no Facebook

2
Comentários

Comentários

175
Usos do avatar



19.554
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 54,74
Objetivo da campanha: engajamento, tráfego e alcance
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day

542
Engajamento*

7
Comentários

Comentários (Mais Relevantes)

148
Cliques no link



15.012
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 24,71
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 25 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-estar, Boca, Câncer, Cancerologia, Câncer de Mama,
Câncer de Pulmão, Cuidado pessoal, Dente, Drauzio
Varella, Faringe, Garganta, Head and Neck Cancer Alliance,
Laringe, Melhor com Saúde, Odontologia,
Otorrinolaringologia, Sistema Respiratório, Trato
Respiratório617

Engajamento*

4
Comentários

Comentários (Mais Relevantes)



2.057
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 14,13
Objetivo da campanha: engajamento.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day246

Engajamento*



251
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Publicação orgânica, sem receber impulsionamento pago
– era apenas um post de reforço para a live, que já teve
um anúncio anterior para divulgação.

21
Engajamento*



13.264
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 14,87
Objetivo da campanha: alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day

47
Engajamento*

7
Comentários

Comentários (Mais Relevantes)952
Visualizações

do Vídeo



11.309
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 25,16
Objetivo da campanha: engajamento e alcance
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Alcooliques anonymes, Bebidas alcoólicas, Bem-Estar,
Câncer de pulmão, Cigarro Eletrônico, Co-Dependents
Anonymous, Cuidado pessoal, Dia Mundial Sem Tabaco,
Head and Neck Cancer Alliance, Otorrinolaringologia,
Sistema respiratório, Tabagismo e Saúde, Tobacco
packaging warning messages, Trato respiratório308

Engajamento*

4
Comentários

Comentários (Mais Relevantes)



4.825
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 24,98
Objetivo da campanha: engajamento e tráfego
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-estar, Boca, Câncer, Cancerologia, Câncer de Pulmão,
Centro de saúde, Dermatologia, Faringe, Garganta,
Gastroenterologia, Ginecologia, Head and Neck Cancer
Alliance, Laringe, Medicina, Ministério da Saúde (Brasil),
Nefrologia, Odontologia, Otorrinolaringologia, Sistema
Respiratório, Urologia

309
Engajamento*

1
Comentário

Comentário

65
Cliques no link



18.434
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 54,65
Objetivo da campanha: engajamento, tráfego e alcance
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-estar, Boca, Câncer, Cancerologia, Câncer de Mama,
Câncer de Pulmão, Cuidado pessoal, Dente, Drauzio
Varella, Faringe, Garganta, Head and Neck Cancer Alliance,
Laringe, Melhor com Saúde, Odontologia,
Otorrinolaringologia, Sistema Respiratório, Trato
Respiratório

591
Engajamento*

8
Comentários

145
Cliques no link

Comentários (Mais Relevantes)



9.637
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 24,96
Objetivo da campanha: engajamento e alcance
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-estar, Boca, Câncer, Cancerologia, Cuidado pessoal,
Dente, Drauzio Varella, Faringe, Garganta, Head and Neck
Cancer Alliance, Laringe, Melhor com Saúde, Novembro
Azul, Odontologia, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Sistema Respiratório, Trato Respiratório424

Engajamento*

5
Comentários

Comentários (Mais Relevantes)



10.935
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 27,45
Objetivo da campanha: engajamento e reconhecimento
de marca.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day190

Engajamento*



13.408
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 30,98
Objetivo da campanha: engajamento e alcance
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Açafrão, Alimentação saudável, Boca, Chá verde, Dente,
Faringe, Garganta, Head and Neck Cancer Alliance,
Laringe, Mundo Verde, Nutricionista, Otorrinolaringologia,
Própolis

363
Engajamento*

5
Comentários

Comentários (Mais Relevantes)



1.277
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 14,30
Objetivo da campanha: engajamento
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day311

Engajamento*

4
Comentários

Comentários (Mais Relevantes)



134
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Publicação orgânica, sem receber impulsionamento pago
– era apenas um post de reforço para a live, que já teve
um anúncio anterior para divulgação.

5
Engajamento*



149
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Publicação orgânica, sem receber impulsionamento pago.

22
Engajamento*



148
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Publicação orgânica, sem receber impulsionamento pago.

57
Engajamento*

6
Comentários

Comentários (Mais Relevantes)

70
Visualizações

do Vídeo



4.848
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 15,64
Objetivo da campanha: engajamento e alcance
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-estar, Boca, Câncer, Cancerologia, Cuidado pessoal,
Dente, Drauzio Varella, Faringe, Garganta, Head and Neck
Cancer Alliance, HIV/Aids Research, Instituto Nacional de
Alergia e Doenças Infecciosas, Laringe, Melhor com Saúde,
Novembro Azul, Odontologia, Otorrinolaringologia,
Outubro Rosa, Sistema Respiratório, Trato Respiratório,
Vaccine-preventable diseases

142
Engajamento*



5.419
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 17,36
Objetivo da campanha: engajamento e reconhecimento
de marca.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Boca, Câncer, Cancerologia,
Câncer de Mama, Câncer de Pulmão, Faringe, Garganta,
Head and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Odontologia, Otorrinolaringologia,
Outubro Rosa, World Cancer Day82

Engajamento*

2
Comentários

Comentários



1.452
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 38,57
Objetivo da campanha: engajamento e tráfego
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / em Campos de Estudos como Cancer,
Oncology, Otorhinolaryngologists / ou cargos como
Oncologist, Otorhinolaryngologists / ou interessados em
assuntos como Boca, Câncer, Cancerologia, Drauzio
Varella, Faringe, Garganta, Head and Neck Cancer Alliance,
Higiene bucal, Laringe, Medical Research, National Cancer
Institute, Odontologia, Otorrinolaringologia, Revista
Científica

208
Engajamento*

44
Cliques no link



43
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Publicação orgânica, sem receber impulsionamento pago
– era apenas um post de reforço para a live, que já teve
um anúncio anterior para divulgação.

2
Engajamento*



5.044
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 29,43
Objetivo da campanha: engajamento e tráfego
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-Estar, Câncer, Cuidado Pessoal, Discovery Home &
Health, Drauzio Varella, Envelhecimento, Head and Neck
Cancer Alliance, Higiene Bucal, Hospital Israelita Albert
Einstein, Melhor com Saúde, Novembro Azul,
Odontologia, Outubro Rosa, Prolongamento de Vida

267
Engajamento*

2
Comentários

225
Cliques no link

Comentários



154
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Publicação orgânica, sem receber impulsionamento pago.

20
Engajamento*

64
Visualizações

do Vídeo



7.642
Alcance Total

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos Fonte: Facebook Analytics

Investimento: R$ 36,86
Objetivo da campanha: engajamento e tráfego
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-estar, Boca, Câncer, Cancerologia, Cuidado pessoal,
Dente, Drauzio Varella, Faringe, Garganta, Head and Neck
Cancer Alliance, Laringe, Melhor com Saúde, Novembro
Azul, Odontologia, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Sistema Respiratório, Trato Respiratório

331
Engajamento*

2
Comentários

262
Cliques no link

Comentários



Instagram



• Publicação de 25 posts (sendo 3 vídeos divididos em duas partes cada, totalizando 28 atualizações na linha do
tempo), sendo posts em Junho e o restante em Julho. Foram publicados 177 stories durante a campanha de
Julho Verde. O perfil do GBCP foi mencionado 21 vezes em posts e 240 vezes em stories de outros usuários nas
redes. Investimento total: R$ 459,11

1.940
Seguidores

Resumo Instagram

6.093
Engajamento*

271.744
Alcance Publicações

Fonte: Instagram Analytics e mLabs

12.101
Visualizações de 

Stories

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação



Comparativo Instagram - Seguidores
Em Julho tivemos mais do que o dobro de crescimento percentual em relação aos meses anterior. Esse
aumento ocorreu com a divulgação do perfil por mais pessoas, desde profissionais da área de saúde a
influenciadores, durante a campanha de Julho Verde, especialmente via stories.

Fonte: Instagram Analytics e mLabs
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Comparativo Instagram – Engajamento*
Em Julho tivemos mais de 5 mil em engajamento contabilizando somente as publicações do mês de Julho – se
somar aos três posts de Junho sobre a campanha, chegamos a 6.093 de engajamento. Principalmente duas
publicações de Julho (da abertura da campanha e sobre os tipos de câncer de cabeça e pescoço) tiveram um
ótimo resultado no período, com mais de 1.200 de engajamento somadas (próximo a resultados de meses
inteiros).

Fonte: Instagram Analytics*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação
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Comparativo Instagram – Alcance Publicações
O alcance do perfil do Instagram do GBCP em Julho atingiu mais de 222 mil usuários na rede social – e se
contabilizar com os posts do final de junho sobre a campanha, esse número chega a 271.744 pessoas. Esse
resultado se deve a uma melhor entrega das publicações (seja orgânicas ou impulsionadas) no Instagram do
que no Facebook. Neste número não foi contabilizado o alcance via stories, somente de publicações na linha
do tempo.

Fonte: Instagram Analytics
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Comparativo Instagram - Investimento
Em Julho o investimento cresceu com a campanha de Julho Verde no Instagram. Se contabilizar os
impulsionamentos feitos no final de Junho, esse valor chega a R$ 459,11. O valor no Instagram foi menor do
que no Facebook, pois as campanhas de tráfego são concentradas no Facebook (pois, se o Instagram entrega
mais alcance, o Facebook entrega uma taxa de acessos ao site maior, principalmente na divulgação do
podcast).

Fonte: Instagram Analytics
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16.439
Alcance Total

316
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 30,00
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day

Comentários

4
Comentários

Fonte: Instagram Analytics



31.812
Alcance Total

397
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 30,42
Objetivo da campanha: engajamento e reconhecimento
de marca.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day

Comentários

2
Comentários

Fonte: Instagram Analytics



1.081
Alcance Total

257
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 15,42
Objetivo da campanha: engajamento.

Segmentação: seguidores da página do GBCP no Facebook
que têm uma conta no Instagram também.

Fonte: Instagram Analytics



21.131
Alcance Total

698
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 54,39
Objetivo da campanha: engajamento, alcance e tráfego
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day

1
Comentário

Comentário

11
Cliques no
link do site

Fonte: Instagram Analytics



18.903
Alcance Total

518
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 24,71
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 25 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-estar, Boca, Câncer, Cancerologia, Câncer de Mama,
Câncer de Pulmão, Cuidado pessoal, Dente, Drauzio
Varella, Faringe, Garganta, Head and Neck Cancer Alliance,
Laringe, Melhor com Saúde, Odontologia,
Otorrinolaringologia, Sistema Respiratório, Trato
Respiratório

Fonte: Instagram Analytics



23.900
Alcance Total

66
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 14,10
Objetivo da campanha: alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day

Comentário

1
Comentário

Fonte: Instagram Analytics



628
Alcance Total

70
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Publicação orgânica, sem receber impulsionamento pago
– era apenas um post de reforço para a live, que já teve
um anúncio anterior para divulgação.

Comentário

1
Comentário

Fonte: Instagram Analytics



16.491
Alcance Total

296
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 25,26
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Alcooliques anonymes, Bebidas alcoólicas, Bem-Estar,
Câncer de pulmão, Cigarro Eletrônico, Co-Dependents
Anonymous, Cuidado pessoal, Dia Mundial Sem Tabaco,
Head and Neck Cancer Alliance, Otorrinolaringologia,
Sistema respiratório, Tabagismo e Saúde, Tobacco
packaging warning messages, Trato respiratório

Fonte: Instagram Analytics



577
Alcance Total

69
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Publicação somente com resultado orgânico - não recebeu
impulsionamento pago

Vídeo foi dividido em duas partes por causa do limite de
tempo do Instagram – resultados das duas partes estão
somados nesse slide.

Comentários

2
Comentários

278
Visualizações

do Vídeo

Fonte: Instagram Analytics



10.173
Alcance Total

308
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 24,98
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-estar, Boca, Câncer, Cancerologia, Câncer de Pulmão,
Centro de saúde, Dermatologia, Faringe, Garganta,
Gastroenterologia, Ginecologia, Head and Neck Cancer
Alliance, Laringe, Medicina, Ministério da Saúde (Brasil),
Nefrologia, Odontologia, Otorrinolaringologia, Sistema
Respiratório, Urologia

Fonte: Instagram Analytics



20.450
Alcance Total

581
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 39,46
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-estar, Boca, Câncer, Cancerologia, Câncer de Mama,
Câncer de Pulmão, Cuidado pessoal, Dente, Drauzio
Varella, Faringe, Garganta, Head and Neck Cancer Alliance,
Laringe, Melhor com Saúde, Odontologia,
Otorrinolaringologia, Sistema Respiratório, Trato
Respiratório

Comentário

1
Comentário

Fonte: Instagram Analytics



11.649
Alcance Total

364
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 24,93
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-estar, Boca, Câncer, Cancerologia, Cuidado pessoal,
Dente, Drauzio Varella, Faringe, Garganta, Head and Neck
Cancer Alliance, Laringe, Melhor com Saúde, Novembro
Azul, Odontologia, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Sistema Respiratório, Trato Respiratório

Fonte: Instagram Analytics



22.322
Alcance Total

262
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 26,76
Objetivo da campanha: engajamento e reconhecimento
de marca.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day

Comentários

2
Comentários

Fonte: Instagram Analytics



8.415
Alcance Total

289
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 20,54
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Açafrão, Alimentação saudável, Boca, Chá verde, Dente,
Faringe, Garganta, Head and Neck Cancer Alliance,
Laringe, Mundo Verde, Nutricionista, Otorrinolaringologia,
Própolis

Fonte: Instagram Analytics



1.048
Alcance Total

295
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 14,77
Objetivo da campanha: engajamento.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Bem-estar, Boca, Câncer,
Cancerologia, Cuidado pessoal, Faringe, Garganta, Head
and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Qualidade de vida, Trato respiratório ou World Cancer Day

Fonte: Instagram Analytics



696
Alcance Total

88
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Publicação orgânica, sem receber impulsionamento pago
– era apenas um post de reforço para a live, que já teve
um anúncio anterior para divulgação.

Comentário

1
Comentário

Fonte: Instagram Analytics



278
Alcance Total

23
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Publicação somente com resultado orgânico - não recebeu
impulsionamento pago

Fonte: Instagram Analytics



13.578
Alcance Total

92
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 9,74 – essa publicação foi limitada pelo
gerenciador de anúncios por citar o termo “vacina”,
medida feita pelo próprio Instagram
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-estar, Boca, Câncer, Cancerologia, Cuidado pessoal,
Dente, Drauzio Varella, Faringe, Garganta, Head and Neck
Cancer Alliance, HIV/Aids Research, Instituto Nacional de
Alergia e Doenças Infecciosas, Laringe, Melhor com Saúde,
Novembro Azul, Odontologia, Otorrinolaringologia,
Outubro Rosa, Sistema Respiratório, Trato Respiratório,
Vaccine-preventable diseases

Fonte: Instagram Analytics



11.035
Alcance Total

124
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 17,37
Objetivo da campanha: engajamento e reconhecimento
de marca.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
American Cancer Society, Boca, Câncer, Cancerologia,
Câncer de Mama, Câncer de Pulmão, Faringe, Garganta,
Head and Neck Cancer Alliance, Higiene bucal, Laringe,
Novembro Azul, Odontologia, Otorrinolaringologia,
Outubro Rosa, World Cancer Day

Fonte: Instagram Analytics



396
Alcance Total

26
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Publicação somente com resultado orgânico - não recebeu
impulsionamento pago

Vídeo foi dividido em duas partes por causa do limite de
tempo do Instagram – resultados das duas partes estão
somados nesse slide.

Comentários

2
Comentários

124
Visualizações

do Vídeo

Fonte: Instagram Analytics



3.108
Alcance Total

257
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 15,71
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / em Campos de Estudos como Cancer,
Oncology, Otorhinolaryngologists / ou cargos como
Oncologist, Otorhinolaryngologists / ou interessados em
assuntos como Boca, Câncer, Cancerologia, Drauzio
Varella, Faringe, Garganta, Head and Neck Cancer Alliance,
Higiene bucal, Laringe, Medical Research, National Cancer
Institute, Odontologia, Otorrinolaringologia, Revista
Científica

Fonte: Instagram Analytics



288
Alcance Total

22
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Publicação orgânica, sem receber impulsionamento pago
– era apenas um post de reforço para a live, que já teve
um anúncio anterior para divulgação.

Fonte: Instagram Analytics



21.737
Alcance Total

284
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 33,15
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-Estar, Câncer, Cuidado Pessoal, Discovery Home &
Health, Drauzio Varella, Envelhecimento, Head and Neck
Cancer Alliance, Higiene Bucal, Hospital Israelita Albert
Einstein, Melhor com Saúde, Novembro Azul,
Odontologia, Outubro Rosa, Prolongamento de Vida

Fonte: Instagram Analytics

Comentário

1
Comentário



15.378
Alcance Total

336
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Investimento: R$ 30,93
Objetivo da campanha: engajamento e alcance.
Segmentação: homens e mulheres de 30 anos ou mais /
localizado no Brasil / interessados em assuntos como
Bem-estar, Boca, Câncer, Cancerologia, Cuidado pessoal,
Dente, Drauzio Varella, Faringe, Garganta, Head and Neck
Cancer Alliance, Laringe, Melhor com Saúde, Novembro
Azul, Odontologia, Otorrinolaringologia, Outubro Rosa,
Sistema Respiratório, Trato Respiratório

Fonte: Instagram Analytics



231
Alcance Total

29
Engajamento*

Resultado dos Posts

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação

Publicação somente com resultado orgânico - não recebeu
impulsionamento pago

Vídeo foi dividido em duas partes por causa do limite de
tempo do Instagram – resultados das duas partes estão
somados nesse slide.

Comentário

1
Comentário

85
Visualizações

do Vídeo

Fonte: Instagram Analytics



• Durante a campanha de Julho Verde, publicamos 177 stories nas redes sociais (sendo 27 em junho e 150 em
julho). A grande maioria desses stories foram compartilhamentos de menções do perfil do GBCP em outros
perfis – seja por profissionais da área de cabeça e pescoço, sociedades parceiras ou por influenciadores.

• Próximos slides irão trazer compartilhamento de perfis que produziram alguma foto ou vídeo, indo além dos que
compartilharam algum de nossos conteúdos já produzidos para storie – como exemplos abaixo.

Resumo Instagram – Stories

Fonte: Instagram Analytics

12.101
Visualizações

de Stories
(somente do que foi

compartilhado
no perfil do GBCP)

240
Menções em stories

de outros perfis



106
Alcance storie

91
Alcance

Compartilhamentos de Stories Mencionados

Fonte: Instagram Analytics
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Alcance

79
Alcance



110
Alcance

97
Alcance

Fonte: Instagram Analytics

113
Alcance

99
Alcance

Compartilhamentos de Stories Mencionados



88
Alcance

95
Alcance

Fonte: Instagram Analytics

95
Alcance

88
Alcance

Compartilhamentos de Stories Mencionados



79
Alcance

246
Alcance*

Fonte: Instagram Analytics

72
Alcance

79
Alcance

Compartilhamentos de Stories Mencionados

*Alcance somado de 3 stories



50
Alcance

70
Alcance

Fonte: Instagram Analytics

49
Alcance

71
Alcance

Compartilhamentos de Stories Mencionados



44
Alcance

48
Alcance

Fonte: Instagram Analytics

54
Alcance

85
Alcance*

Compartilhamentos de Stories Mencionados

*Alcance somado de 2 stories



411
Alcance*

242
Alcance*

Fonte: Instagram Analytics

47
Alcance

215
Alcance*

Compartilhamentos de Stories Mencionados

*Alcance somado de 3 stories *Alcance somado de 3 stories

*Alcance somado de 10 stories



85
Alcance*

66
Alcance

Fonte: Instagram Analytics

57
Alcance

49
Alcance

Compartilhamentos de Stories Mencionados

*Alcance somado de 2 stories



Publicações Stories - Influenciadores

Fonte: Instagram Analytics

27 influenciadores publicaram 65 stories da campanha Julho Verde
do GBCP. Entre eles: Suzana Vieira, Preta Gil, Chitãozinho e Xororó,
Karyn Bravo. Se somado o total de seguidores, o alcance potencial
foi de cerca de 14,7 milhões de perfis atingidos

Perfil Influenciador Total seguidores Stories publicados

 @pretagil 8.700.000 2

 @susanavieiraoficial 3.200.000 2

 @chxoficial - Chitãozinho e Xororó 1.500.000 3

 @artesdasadhia 207.000 3

 @angelicabanhara 207.000 1

 @karynbravo 183.000 2

 @valdrummond 150.000 2

 @mamaesfacilidadesedicas 120.000 2

 @vidademamae 69.000 2

 @amrazeredo 59.000 1

 @blogmaede2 52.000 1

 @eulauracarvalho 51.200 2

 @renatamaron 47.000 1

 @cahconrado 24.000 2

 @geisasimonini 21.700 2

 @nossasaogemeos 21.000 2

 @sophibaldassarre 18.000 4

 @missaobeleza 18.000 1

 @isabellenarciso 17.000 10

 @prazerices 16.800 5

 @fe_ouro 14.200 3

 @thayscubos 14.000 4

 @imom 12.000 1

 @lari_pierobon 12.000 3

 @guigarcialeme 11.000 1

 @canalmaedeprimeiraviagem 11.000 2

 @soniablota 9.900 1

14.765.800 65



• Além disso, mapeamos publicações que foram feitas em outros perfis com as hashtags da campanha. Foram
contabilizadas somente as publicações referentes à Julho Verde e ao GBCP. Posts com a hashtag, mas sobre
outro assunto, não foram contabilizados.

Resumo Instagram – Menções

Fonte: Instagram

92
Menções da campanha

#devozavida

Não foram contabilizadas
as 25 publicações do próprio
perfil do GBCP no Instagram



• Publicações que foram feitas em outros perfis com as hashtags da campanha. Foram contabilizadas somente as
publicações referentes a Julho Verde e ao GBCP. Posts com a hashtag, mas sobre outro assunto, não foram
contabilizados.

Resumo Instagram – Menções

Fonte: Instagram

50
Menções da campanha

#silencionao

Publicações como essa
não foram contabilizadas

Não foram contabilizadas
as 25 publicações do próprio
perfil do GBCP no Instagram



• Publicações que foram feitas em outros perfis com as hashtags da campanha. Foram contabilizadas somente as
publicações referentes a Julho Verde e ao GBCP. Posts com a hashtag, mas sobre outro assunto, não foram
contabilizados.

Resumo Instagram – Menções

Fonte: Instagram

70
Menções da hashtag 

em Julho

#GBCP

Não foram contabilizadas
as 25 publicações do próprio
perfil do GBCP no Instagram



• Publicações que foram feitas em outros perfis com as hashtags da campanha. Foram contabilizadas somente as
publicações referentes a Julho Verde e ao GBCP. Posts com a hashtag, mas sobre outro assunto, não foram
contabilizados.

Resumo Instagram – Menções

Fonte: Instagram

82
Menções da campanha

#JulhoVerde

Contabilizados somente o uso
da hashtag somado a um conteúdo
do GBCP ou citação ao perfil



• Além do uso de hashtag, houve usuários que marcaram o perfil do GBCP na sua publicação da linha do tempo.

Resumo Instagram – Menções

Fonte: Instagram

21
Menções do perfil

Marcações do Perfil
do GBCP no post



YouTube



• Realização de 3 lives durante o mês de Julho em celebração ao Julho Verde, que foram realizadas juntas com as
lives no Facebook – e que tiveram um maior número de visualizações orgânicas, comentários e interações.

• Todos os comentários foram realizados durante as lives.

85
Inscritos
no canal

Resumo YouTube

571
Visualizações

85
Marcações como

“Gostei”

Fonte: Instagram Analytics e mLabs

112
Comentários

*Engajamento é a soma de curtidas, comentários, compartilhamentos e
quando o usuário salva publicação



Lives no canal do YouTube

190
Visualizações

28
Marcações com 

“Gostei”

Resultados orgânicos da live realizada pelo YouTube

29
Comentários

Fonte: YouTube



Fonte: YouTube

138
Visualizações

17
Marcações com 

“Gostei”

Resultados orgânicos da live realizada pelo YouTube

34
Comentários

Lives no canal do YouTube



243
Visualizações

40
Marcações com 

“Gostei”

Resultados orgânicos da live realizada pelo YouTube

49
Comentários

Lives no canal do YouTube

Fonte: YouTube



LinkedIn



No LinkedIn tivemos 22 publicações de Julho
Verde, sendo 19 durante o mês de Julho e 3
no final de Junho.

Não houve impulsionamento pago de posts.

214
Seguidores

Resumo LinkedIn

8.215
Impressões

184
Cliques

267
Engajamento*

Área de Atuação dos Seguidores:

Novos Seguidores durante o último mês:

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos



Comparativo LinkedIn - Seguidores
Em Julho tivemos mais do que o dobro do crescimento observado nos meses anteriores, por causa do maior
número de interações com as publicações do GBCP feita pelo público durante a campanha de Julho Verde
(quando alguém reage ou compartilha, aparece para pessoas que não seguem a página).

Fonte: LinkedIn Analytics
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Comparativo LinkedIn – Engajamento*

O engajamento da página cresceu 295% em relação ao mês anterior. Nesse gráfico não está contabilizado em
Julho parte do engajamento feito nas publicações de Junho que ocorreram antes da virada do mês.

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos
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Comparativo LinkedIn - Impressões
O total de impressões em Julho cresceu mais de 500% se comparado ao mês anterior. O maior engajamento
do público, que contribuiu também no aumento de seguidores na página, foi o principal responsável pelo
crescimento de impressões – além do maior número de publicações no período.

Fonte: LinkedIn Analytics
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Comparativo LinkedIn - Cliques
Em Julho o número de cliques também cresceu exponencialmente em relação aos outros meses do ano. No
LinkedIn os cliques são contabilizados de duas formas: seja por um clique em um link que leva a um site
externo; seja no clique para visualizar a imagem.

Fonte: LinkedIn Analytics
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Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

1.092
Impressões

31
Engajamento*

13
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

223
Impressões

22
Engajamento*

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.

10
Cliques



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

849
Impressões

17
Engajamento*

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.

14
Cliques



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

2.345
Impressões

39
Engajamento*

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.

24
Cliques



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

138
Impressões

7
Engajamento*

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.

20
Cliques



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

125
Impressões

8
Engajamento*

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.

4
Cliques



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

480
Impressões

16
Engajamento*

4
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

124
Impressões

5
Engajamento*

6
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

152
Impressões

14
Engajamento*

10
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

926
Impressões

22
Engajamento*

8
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

268
Impressões

19
Engajamento*

31
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.

Comentário



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

145
Impressões

8
Engajamento*

6
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

107
Impressões

5
Engajamento*

2
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

97
Impressões

5
Engajamento*

8
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

168
Impressões

12
Engajamento*

2
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

545
Impressões

12
Engajamento*

1
Clique

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

80
Impressões

7
Engajamento*

3
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

37
Impressões

1
Engajamento*

1
Clique

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

79
Impressões

6
Engajamento*

5
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

66
Impressões

33
Engajamento*

1
Clique

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Publicações no mês

Fonte: LinkedIn Analytics*Engajamento é a soma de reações, comentários e compartilhamentos

191
Impressões

6
Engajamento*

5
Cliques

Resultado orgânico, sem impulsionamento pago.



Twitter



• No Twitter tivemos 20 publicações sobre Julho Verde, sendo 2 em Junho e o restante em Julho. Todo o conteúdo
foi publicado em formato de thread (que são vários tweets publicados na sequência).

• Não houve impulsionamento pago de nenhuma publicação nesta rede.

8.921
Impressões

Resumo Twitter

16
Cliques

33
Seguidores

Fonte: Twitter Analytics

48
Engajamento*

*Engajamento é a soma de curtidas, respostas e retuítes



Comparativo Twitter - Seguidores
O Twitter é uma rede social que funciona melhor para portais de notícias e usuários que comentam eventos ao
vivo. No caso do GBCP, um perfil institucional que reproduz o conteúdo de outras redes também no Twitter, é
natural que o crescimento seja mais gradual.

Fonte: Twitter Analytics
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Comparativo Twitter – Engajamento*
Em Julho houve um crescimento no engajamento com as publicações por causa do conteúdo de Julho Verde.
Mesmo com um número menor de seguidores, houve um crescimento no período por causa de um conteúdo
em específico: a divulgação das matérias na imprensa, que foram retuitadas pela Revista Galileu e pelo Portal
Hospitais Brasil, atingindo mais pessoas – que curtiram mais, clicaram mais no link e aumentando o total de
impressões.

Fonte: Twitter Analytics*Engajamento é a soma de curtidas, respostas e retuítes
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Comparativo Twitter - Impressões
As impressões em Julho tiveram um crescimento por causa da retuitada da Revista Galileu e do Portal Hospitais
Brasil, que fizeram somente um conteúdo ter mais de 4.900 impressões no mês. E se contabilizar as demais
impressões, ainda alcançamos mais de 3 mil impressões em Julho, o que seria de qualquer forma um
crescimento em relação aos outros meses.

Fonte: Twitter Analytics
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Comparativo Twitter - Cliques
Os cliques em Julho foram, quase todos, na divulgação das matérias da Revista Galileu e do Portal Hospitais
Brasil. Tivemos mais dois cliques em conteúdos do próprio site do GBCP.

Fonte: Twitter Analytics
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486
Impressões

6
Engajamento*

Publicações no mês

Fonte: Twitter Analytics*Engajamento é a soma de curtidas, respostas, retuítes e cliques no link

96
Impressões

1
Engajamento*



219
Impressões

1
Engajamento*

Publicações no mês

Fonte: Twitter Analytics*Engajamento é a soma de curtidas, respostas, retuítes e cliques no link

344
Impressões

4
Engajamento*



4.947
Impressões

26
Engajamento*

Publicações no mês

Fonte: Twitter Analytics*Engajamento é a soma de curtidas, respostas, retuítes e cliques no link

110
Impressões

1
Engajamento*

14 Cliques no link



153
Impressões

1
Engajamento*

Publicações no mês

Fonte: Twitter Analytics*Engajamento é a soma de curtidas, respostas, retuítes e cliques no link

125
Impressões

2
Engajamento*



327
Impressões

2
Engajamento*

Publicações no mês

Fonte: Twitter Analytics*Engajamento é a soma de curtidas, respostas, retuítes e cliques no link

260
Impressões

4
Engajamento*



66
Impressões

Publicações no mês

Fonte: Twitter Analytics*Engajamento é a soma de curtidas, respostas, retuítes e cliques no link

226
Impressões

2
Engajamento*



195
Impressões

1
Engajamento*

Publicações no mês

Fonte: Twitter Analytics*Engajamento é a soma de curtidas, respostas, retuítes e cliques no link

59
Impressões

2
Engajamento*



573
Impressões

2
Engajamento*

Publicações no mês

Fonte: Twitter Analytics*Engajamento é a soma de curtidas, respostas, retuítes e cliques no link

94
Impressões



242
Impressões

3
Engajamento*

Publicações no mês

Fonte: Twitter Analytics*Engajamento é a soma de curtidas, respostas, retuítes e cliques no link

58
Impressões

1
Engajamento*



91
Impressões

2
Engajamento*

Publicações no mês

Fonte: Twitter Analytics*Engajamento é a soma de curtidas, respostas, retuítes e cliques no link

37
Impressões

1
Engajamento*



Site



Os dados refletem o comportamento durante o mês de Julho no site do GBCP. Tivemos o melhor resultado no
número de visitantes e de visualizações de página, também impulsionados pelas campanhas nas redes sociais de
Julho Verde.

Fonte: Google Analytics

Número de visitantes no
site, que podem ter
entrado mais de uma vez
durante o mês.

Visitantes únicos inéditos
no site do GBCP, que não
haviam visitado naquele
mês.

Cada usuário acessou, em
média, 1,11 vezes o site,
totalizando 4.059 sessões.

Visualizações de páginas
feitas por todos os
visitantes.

Em média, cada sessão
durou 36 segundos no site
do GBCP.

Resumo Site



Comparativo Site - Visitantes
O mês de Julho teve um crescimento de 31% em relação a Junho no total de visitantes no site do GBCP. Boa
parte desse crescimento se deve às redes sociais: Facebook e Instagram que levaram 494 usuários a mais para
o site em Julho.

Fonte: Google Analytics
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Comparativo Site – Visualizações de Páginas
Em Julho o total de visualizações de página cresceu 45% em relação ao último mês, com cerca de 28% das
visualizações ocorrendo no artigo sobre “Quando procurar um especialista em cabeça e pescoço” – esse índice
era de 44% em Junho. Ou seja, essa página continua levando bastante tráfego via busca do Google, mas as
redes sociais trouxeram mais acessos a outras páginas, equilibrando um pouco a distribuição percentual do
site.

Fonte: Google Analytics
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Comparativo Site – Sessões por Usuários
Nesse gráfico vemos um “resumo” do número de vezes que um mesmo usuário acessa o site do GBCP. Esse
índice voltou a crescer em Julho, indicando que um mesmo visitante voltou menos vezes para o site do GBCP
em relação ao último mês – e mantendo uma média muito próxima desde fevereiro, com pequena oscilação a
cada mês.

Fonte: Google Analytics
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A principal fonte de tráfego para o site do GBCP em Julho foi a Busca Orgânica, seguido pela categoria Direct, que
contabiliza acessos por quem tem o endereço salvo no navegador, e pela categoria (Other), que inclui os acessos
patrocinados vindo do Facebook e Instagram – enquanto a categoria Social contabilizada os acessos orgânicos,
principalmente via Linktree do Instagram (o conhecido “Link na bio” nos posts).
O artigo sobre quando procurar um médico de cabeça e pescoço foi novamente o mais acessado no mês, mas com
várias páginas divulgadas na campanha de Julho Verde entre as primeiras, como o podcast Conexão Cabeça e
Pescoço.

Páginas mais visitadas:
Origem de Tráfego:

Comportamento do Usuário

Fonte: Google Analytics



O Celular (mobile) segue como a principal fonte de acesso no site do GBCP em Julho, com 71% do total de visitas
no site.

Comportamento do Usuário

As redes sociais do GBCP levaram 735 acessos contabilizados ao site em Julho. Vale lembrar que o Google não
contabiliza todos os cliques em links das redes sociais, por isso o número de cliques no Facebook, por exemplo, é
maior do que aqui. Os dados de acessos ao site por cada rede social foram:

Fonte: Google Analytics

Rede Social Acessos

Facebook 426

Instagram 296

LinkedIn 10

Twitter 3



A cidade de São Paulo é a cidade com mais acessos no site do GBCP em Julho, crescendo de 331 acessos em Junho
para 395 neste mês. O (not set) se refere a usuários que não tem a localização precisamente definida durante o
acesso, portanto pode se referir a um conjunto de usuários de várias cidades.

Mapa do Brasil por origem de visita

Fonte: Google Analytics

Comportamento do Usuário



Considerações

Finais



Considerações Finais

O mês de Julho foi especial para o GBCP. Foi realizada nas redes sociais a campanha de Julho Verde. Naturalmente foi
atingido os melhores resultados em engajamento e alcance nas redes sociais, até de plataformas que não recebem
impulsionamento pago, como LinkedIn e Twitter, e também o melhor resultado em número de visitantes no site.

- Muito além do maior número de conteúdos divulgados, do impulsionamento realizado e das
ações com influenciadores, o crescimento durante o mês de Julho Verde se deve à atenção
especial que o GBCP deu à campanha, trazendo mais engajamento orgânico de profissionais da
área de saúde e pessoas que se interessam pelo tema.

- Nesse relatório observou-se, o tempo todo, uma diferença no número contabilizado na somatória
da rede social em relação ao número apresentado no gráfico. Vale lembrar que o número nos
slides de “Resumo” contabiliza o resultado das publicações de Junho também.

- A meta principal na campanha de Julho Verde, que foi aumentar o conhecimento e o engajamento
do público com o conteúdo sobre câncer de cabeça e pescoço, foi concluída com sucesso. Mais do
que os números de alcance e engajamento dos perfis, se observou um alto número de interações
via stories de profissionais da área de saúde. Esse é um trabalho importante para registrar ainda
mais a relevância do GBCP quando o assunto é câncer de cabeça e pescoço.



OBRIGADO!


