


O CLIENTE E O BRIEFING

Nosso Cliente:

GCetty Images é a maior e mais importante agéncia de fotografia do mundo.
Fundado em 1995, é uma fonte importante de imagens para os meios de
comunicacao globais, desde o New York Times a BBC. Ainda assim, embora a
Cetty Images seja mundialmente reconhecida por seu fotojornalismo, ela
também visa profissionais criativos, como designers graficos, agéncias de
publicidade e empresas de comunicacao, com uma variedade de imagens
de marketing, solug¢des e percepgodes.

O Briefing:

Visando quatro paises especificos da América Latina - Argentina, Brasil,
Colbmbia e México - a Getty Images apresentou a Sherlock Communications
um briefing duplo. Em primeiro lugar, queria aumentar o conhecimento da
marca e fortalecer sua reputagao como especialista do setor entre
profissionais de marketing, publicidade e criagao. Isso deve ser feito com a
colocagdao de porta-vozes da empresa em grandes veiculos da area de
marketing e noticias, como Exame, Folha de S. Paulo e Meio & Mensagem.
Em segundo lugar, queria trazer uma consciéncia mais ampla para o Hulton
Archive, um banco de 80 milhdes de imagens histoéricas e fotos editoriais que
datam do século 19, e iStock, seu banco de dados de imagens subutilizado
destinado a pequenas e médias empresas. Em 2020 e 2021, eles decidiram se
concentrar mais na iStock - uma vertical da empresa com foco em PMEs e
agéncias - que é uma parte forte da Getty Images, mas nao tinha tido muito
sucesso em todos os paises antes.
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OS DESAFIOS

Para demonstrar que a empresa € mais que um fornecedor de imagens, queriamos
usar especialistas para mostrar as capacidades tecnolégicas e de marketing da Getty
Images e garantir que a midia cobrisse suas mensagens de negdécios principais, Nndao
apenas sua fotografia. Ainda assim, com a campanha visando simultaneamente
guatro paises e alguns porta-vozes localizados fora do Brasil, os desafios logisticos
surgiram rapidamente - especialmente ao agendar entrevistas e tentar fornecer
comentdrios de pessoas que ja eram muito procuradas. A falta de acesso oportuno a
fontes especializadas relevantes para cada pais seria um fator negativo,
especialmente para a midia de marketing.

Sem o atrativo das imagens e fotégrafos da Getty Images, aproveitar o iStock -
conteddo mais criativo - foi muito dificil, ja que tinhamos que pensar em assuntos de
interesse

Em relagao ao Arquivo Hulton, precisariamos construir um reconhecimento mais
amplo desse repositério online e da experiéncia associada a ele. A iStock estava sem
duvida em uma posicao ainda mais desafiadora porque, além de ser amplamente
desconhecida, as fotos de estoque sao raramente vistas de formas tao
impressionantes quanto os outros ativos da Getty Images.

Por dltimo, o Visual GPS foi um estudo aprofundado da Getty Images sobre como
diferentes regides, incluindo a América Latina, sentem e respondem a varios tipos de
imagens na midia e publicidade. Com base em percepc¢des de especialistas visuais,
dados internos e as pesquisas de mercado mais recentes, foi sem duvida a iniciativa
de lideranga de pensamento mais importante do cliente em 2020 e continuou ao
longo de 2021. No entanto, como o estudo foi publicado pela primeira vez nos EUA,
muitos veiculos de midia da LATAM relutamos em dar mais cobertura e, embora
tenha sido apresentada no México durante a AdWeek, no Brasil precisdvamos criar
uma estratégia que interessasse a midia, apesar de a prdpria “noticia” ter sido
publicada em outro lugar.
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ESTRATEGIA

Para combater a questdao de especialistas inacessiveis,
discutimos maneiras de permitir que porta-vozes locais
falassem sobre Getty Images e o Hulton Archive - e mais
tarde iStock - em vez de depender de executivos
estrangeiros. Uma solucao foi dar treinamento de midia aos
fotégrafos, garantindo que eles pudessem entregar
mensagens comerciais e de marketing importantes de uma
maneira interessante.

Para superar a relutancia da midia LATAM em cobrir o Visual
GPS, em vez de apresentar todo o estudo, preparamos press
releases especificos com foco nos principais toépicos
discutidos: bem-estar, tecnologia / inteligéncia artificial
sustentabilidade. Apods lancar entrevistas exclusivas com
publicacdes de Tier 1, nos concentramos em publica¢cdes
especificas do setor para cada uma das trés verticais. Dessa
forma, conseguimos veicular reportagens em mais de 15
importantes veiculos de comunicacao, entre eles Meio &
Mensagem e Propmark.

Também conseguimos garantir duas parcerias para a iStock
na midia de marketing alvo - uma como uma parceria
editorial e também uma coluna para um porta-voz, criando
para eles possibilidades de alavancar a marca como
desejassem.
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Campeonatos oficiais da FIA em
Gran Turismo terao telas
capturadas por fotografos
profissionais

0 Virtual do G

Rodrigo Guerra e Ricardo C:

O ESPN Esports Brasil
entrevistou Clive Rose, diretor 0 e
global de fotografia de esports da

Getty Images e autor das imagens

que vocé vé nessa matéria. Para

comegar, perguntamos a Rose se ¢

A Getty Images, agéncia reconhecida mundialmente por seu trabalho na
area de f afia, firmou uma parceria com Polyphony Di
o responsével por Gran Turismo, e provera fotégrafos profissionais
ledicados para os torneios de esports certificados pela FIA do simulador
@ Assim, a Getty Images se torna a agéncia fotogrifica exclusiva para
O capturar in ns dos eventos de GT, dentro e fora do mundial virtual

HLIGHTS

C acontecendo

comuracacio MARKETING TECH NOVAGES PROPAGANDA EVENTOS EMPREENDEDORESMO

Executivas da Getty Images discutem a diversidade e incluséo
de mulheres na comunicagéo e marketing durante o CMO
Summit

Profissionais de marcas prestigiadas no mundo também debatem o futuro do setor
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Ja 3 Chefe de insights criatvos da Getty Images nas Aménicas, Tristen Nomnan, trard uma discuss30 sobre Storytelling na Era da Inclusio,
com dados apontando a mudanga no consumo de imagans nos Gitimos anos e discutindo o que tais mudangas significam para a industria.
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EXECUCAO CRIATIVA

Nossa estratégia foi apresentar a Getty Images e a iStock mais do que como
uma marca de conteudo visual, mas também uma fonte de informacdes
sobre marketing e comunicagao - e as vezes até noticias. Com isso, Nos
concentramos em apresentar Nossos porta-vozes para fazer backup de todos
os dados que enviamos. Além disso, aproveitando as vantagens de eventos de
noticias locais e globais importantes - como Covid-19 e /ou Black Lives Matter,
pudemos proteger a equipe de fotografos da Getty Images em publicacdes
de nivel 1 falando sobre sua experiéncia e a seguranca que a empresa oferece
aeles.

Além disso, em relacao a pesquisa do Visual GPS, adaptamos os documentos
e landing pages com os resultados da pesquisa e pudemos focar no conteddo
Latam de uma forma mais atrativa para a midia, colhendo muitos bons
resultados na midia alvo eles exigiram.

Percebendo a importancia da Diversidade e Inclusao para a marca, a equipe
priorizou o DA&l, abordando especificamente a equidade de género, o
empoderamento feminino, a histéria negra e a experiéncia negra, entre
outros. Suas parcerias de conteudo recém-anunciadas com a NAACP, ramos
FKA foram fundamentais para retratar a vontade da GCetty Images de se
concentrar na diversidade e inclusao nao apenas com suas doagdes, mas
também com parcerias com ONGs e porta-vozes importantes. Conseguimos
publica-lo na midia Tier 1 no Brasil, aumentando nosso relacionamento com
os jornalistas-alvo.

a MEMORIA

Fotos evidenciam semelhancas visuais
entre a gripe espanhola e a Covid-19

(XX

Campeonatos oficiais da FIA em
Gran Turismo terao telas
capturadas por fotégrafos
profissionais
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Execucao Criativa

Conseguimos publicar Getty Images - com o arquivo Black Archives de
imagens da comunidade negra - no UOL Universa no Brasil, 0 maior site de
foco social do pais que geralmente se recusa a incluir nomes e marcas de
empresas, mas abriu para Getty Images devido a importancia do assunto. Foi
um passo importante para consolidar a marca como lider neste segmento.

Além disso, devido a grande participacao de assinantes latino-americanos nas
bolsas, a equipe decidiu aumentar o nudmero de bolsas - voltadas para
fotojornalismmo e D&l - em 2020 e 2021. A partir de bolsas voltadas para
deficiéncia, empoderando essa comunidade e mostrando sem o0s
esteredtipos usuais, até LGBTQ + - que teve vencedores de todo o mundo.
Tornou-se uma das maiores vitrines da Getty Images nos ultimos meses.

As parcerias em curso - incluindo uma coluna - em veiculos de comunicagao
de destino no Brasil para a iStock garantiram um maior reconhecimento da
marca no negocio, tornando-se a Unica entre seus concorrentes a fazé-lo.

CAUSA . MOMOSUDID .  NEWSLENIEMS ELUCE ECOLUNAS VIS

Como saber s exisam meninos negros interessados em beisebol, nos
2 s O

Estados Unidos no inicio 0a o

cultura 270 & 3 vida de gues

as nagras. Por vezes, a ifc

2 tamiiz

Foi com base na percepcdo de UM apagamento desses arquivos que @
st o2 Chicago, em Iinais, nos Estados Unidos, Renatz Cher'se

rehives — uma platz®orma de curadonia de imagens de

pessoas negras em suas vidas cotidianas —, para evidenciar o legado da

nisteria negra em seu pals de crigem
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Os Resultados

Sherlock conseguiu publicar a Getty Images na midia Tier 1 com quase
todos os argumentos e repodrteres - agora mais do que nunca - estao
reconhecendo a importancia nao apenas dos fotdégrafos da equipe, mas
também dos executivos em relacdo as suas opinides sobre diferentes
assuntos, desde a gripe espanhola até pessoas portadores de
deficiéncia. A midia esportiva comecou especialmente a pedir
entrevistas com o experiente fotografo de esportes Buda Mendes, a Al
Jazeera realizou uma entrevista com ele focada em seu trabalho na
pandemia para seu noticidrio arabe. Essencialmente, a Getty Images
tornou-se muito mais do que apenas um banco de imagens e sua
equipe cada vez mais considerada como autoridade em diferentes
assuntos.

Entre junho de 2020 e junho de 2021, geramos 789 pecas de cobertura,
com mais de 150 em publicag¢des de primeiro nivel. Todas as publicacdes
de marketing nos quatro paises-alvo publicaram uma histdria sobre a
Getty Images como resultado de nossa campanha, incluindo todas as
publicacdes de marketing comercial que o cliente havia solicitado
especificamente no inicio. A equipe também garantiu oportunidades de
entrevista para o CEO Craig Peters durante suas breves visitas ao Brasil,
México e Argentina. Peters foi entrevistado em veiculos de comunicacgao
de primeira linha como EXAME e, outro executivo, Gene Foca, na Istoé
Dinheiro.

4 4 i
RIO DE JANEIRO . - . ‘ l'.

FOTOGRAFO FAZ REGISTROS DURANTE PANDEMIA
ONARO SERIA ESCOLHIDO PRESIDENTE EM TODOS OS CEN @ (1)83117-0620

Difiheiro

ONOMIA NEGOCIOS TECNOLOGIA FINANGAS ~SUSTENT: E GIRO  COLUNISTAS a K

Pequenas empresas reforcam contetdo
visual para atrair clientes
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COVERAGE HIGHLIGHTS

EDIGAO DIGITAL BELEZA MODA CELEBRIDADES LIFESTYLE SHOPPING

No Brasil, apenas 43% das
mulheres se sentem
representadas na publicidade

Embora as buscas pelo termo “mulher real” em bancos de imagens tenham
aumentado150%, ainda ha muito que ser feito

1) 1 min de leitura
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; ms;r:ﬁ:'ma dos Pais '~
Uma pesquisa realizada apos dois
anos do lancamento do projeto
ShowUs, parceria da Getty com a
GirlGaze e a Dove, mostra que,
apesar de ter ocorrido uma melhora
na representacao das mulheres na
publicidade e midia, ela ainda ndo &
o suficiente.
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SAIBA MAIS

Guia aucxilia publicitarios a pensar campanhas
mais diversas envolvendo mulheres

Mais da metade dos brasileiros reconhece
machismo na remuneracdo, diz pesquisa

F— FOLHA DE SPAULO
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Era mais facil fazer imagens
da fronteira com o México
sob Trump, diz fotégrafo

EUA, John Moor
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Sabe quem cresceu mai

1 pandemia?
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Por:Redogao. 8 de Maio de 2021

iStock 3 lider em comunicagdes visuais acessiveis para as comunidades de cristivos
estudantes s s empresas, anuncia
mais recente bolsz para crstives, “One-Minute Films: Resiliency.

Crada para dar suporte  cineastas e cinegrafistas emergentes em todo 0 mundo, 3 bolsa criativa
conceders 10 prémios totalizando US$20.000 para encorajar & dr suports financeiro num
momento no qual é extremamente necesssrio

O melhor do marketing social esté aqui.
Leia tambéms Projeto da Getty Images e iStock vai apoiar talentos criativos.

“Recursos — financeiros & outros — so uma raridads, & criativos do mundo todo tém sido
esafizdos a criar enquanto enfrentam desafios inéditos, sem mencionar restrigdes
relacionadas 30 Covid-19, realidades e do

disse Guy Merrill, Global Head of Art &

etty Images.

*E ainda. o desafio de criar conteido que sej2 30 mesmo tempo comovente, inovadr & inspirador,
continua—o desafio de tocar no poder da resiliéncia cristiva & criar para o beneficio de outros em
todos o lugares”

Com 50 em mente. 3 iStock dessfia cineastas ¢ cinegrafiasts aspirantes & emergentes para usar
seus talentos cristivos para criar um video de um minuto destacando o conceto de resiiéncia

iStock doa US$ 20.000 para apoiar cineastas emergentes
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OS RESULTADOS

No total, nossa cobertura teve um nUmero de leitores online de 2,4
bilhdes; uma estimativa de 6,7 milhdes de visualizacdes de cobertura; e
foi compartilhado aproximadamente 4.720 vezes. A Getty Images agora
é vista por jornalistas e pela comunidade criativa e publicitaria como
uma autoridade e fonte inestimavel em diferentes assuntos, desde
LGBTQIA + e representatividade de minorias a imigracao e esporte
internacional. Isso pode ser exemplificado no aumento da participacao
de voz que a empresa esta atraindo, transmitindo sua mensagem a um
publico muito mais direcionado, transformando percepcdes em
representacao e ajudando a decidir como as imagens devem ser usadas
na publicidade.

Durante nosso trabalho com a iStock, ela se tornou lider de mercado e
principal fonte de imagens em seu campo, em trés importantes midias
do pais entrando em contato com a Getty Images em busca de parcerias
envolvendo histérias da empresa e suas imagens de estoque - pedidos,
disse o cliente, raramente acontecem fora do trabalho editorial de Getty.
Uma das executivas se tornou colunista na Adnews, uma das maiores
midias de marketing do pais. Além disso, alguns outros meios de
comunicagao procuraram-nos pedindo imagens e contribuicdes dos
executivos do arquivo dizendo que, além das imagens eram incriveis, o
conhecimento dos porta-vozes era impressionante.

il - glgliglus S8

Getty Images é anunciada como agéncia
fotografica oficial da Formula 1

Fott tes automabilisticos da Getty Images devem capturar imagens do
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O IMPACTO NOS NEGOCIOS FOLHA DE S.PAULO
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Era mais facil fazer imagens

Nosso trabalho, especialmente em relacao a iStock, foi muito importante da fronteira com o México
sob Trump, diz fotégrafo

para os negocios da empresa. Segundo o cliente, a vertical da iStock, que
foi a mais importante para eles em 2020 e 2021, aumentou o percentual
de suas vendas na América Latina, algo que dizem ser quase 100%
devido ao trabalho de PR, ja que nao usam midia social ou qualquer
outro artificio para ajuda-los a se tornarem mais conhecidos entre o seu
publico-alvo - formado especialmente por PMEs e agéncias.

Além disso, nosso principal contato na empresa foi promovido a
coordenador de RP nas Américas. Agora, eles nos procuram sempre que
tém uma proposta de relagdes publicas para fazer com sua equipe
global e trazer nossas ideias para a mesa deles.

ADNEWS

Renata SimoOes
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COVERAGE HIGHLIGHTS

= meio&mensagem | Comunidade LGBTQIA+ tem baixa representatividade na midia e publicidade Q

Futebol ESPN em Toqui

@ ESPN em Toquio Noticias ~ Calendario  Resultados ~Quadro de Medalhas ~ Esportes

&

Comunidade LGBTQIA+ tem baixa
representatividade na midia e
publicidade

Estudos da Getty Images e GLAAD, e da Elife e agéncia SA365, revelam que a representagio
da comunidade na midia e publicidade ainda continua baixa e estereotipada

[r—

cuu

Pisquisa revela que representacao visual
dacomunidade LGBTQIA+ continua
baixa e estereotipada

E ImageseGLS q
suasescohasvisuais
por Soraia Alves

A PERCA O VALOR
DO SEGUNDO PRAZO.
fvDwm
INSCREVASE
LGBTQIA®,

Nesta segunda-feira, 28, é celebrado o dia Orgulho LGBT, data em que gays,

lésbicas, bissexuais, transexuais e travestis que frequentavam o bar Stonewall Inn, LGBTQIA:

em Nova York, em 1969, se rebelaram contra a repressio preconceituosa da Geay

baixa e estereopada em 1o 0 MuUNG0.

policia e reivindicaram direitos civis, em marcha pelas ruas da cidade norte-
americana. Desde este acontecimento, membros da comunidade LGBTQLA= vém
Tutando pelos seus direitos e, principalmente, por respeito.

Recentes  Mais lidas asse Tristen
De 1969 para c4, a comunidade j4 conquistou diversos direitos como unido civil orma.
entre i juridico da identidade de género, m Jovens estdo
P i 5 bl " gostando mais de
criminalizagéo da LGBTfobia, ocupacdo de espacos publicos, entre outras, porém, sy
Apesqu s

reguiarmente em magens, @SS (Ue (UANJ0 0 fAZEM, MUKES Vezes esta

malor, ficando em 25%.
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mailto:contact@sherlockcomms.com

