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Resumo:

Todos os anos a Cacau Show inova ao apresentar sua linha de produtos para a 
Páscoa. No entanto, a decisão de fazer eventos para gerar awareness sobre a data e 
as novidades sempre é tomada com um curto prazo para execução. Um grande 
desafio para todos. Em 2020, não foi diferente. Para oferecer uma experiência 
completa para jornalistas e influenciadores, foi realizado um encontro, onde os 
convidados tiveram uma experiência imersiva com os lançamentos e toda a linha 
desenvolvida para comemorar a Páscoa. Para tanto, cliente e agência fizeram 
alinhamentos para definição da estratégia para uma manhã de degustações na Mega 
Loja do Shopping Morumbi, em São Paulo. 
Foram 13 dias corridos, da definição ao dia do evento.



• Transportar os convidados para o mundo Cacau Show, da experiência de 

loja até a degustação de produtos;

• Gerar buzz sobre os lançamentos;

• Criar uma experiência imersiva para os convidados:

• Dar start nas divulgações sobre a Páscoa de forma a trazer uma explosão de 

publicações e depois manter a frequência de resultados;

• Atingir os KPIs de valorização da marca e de seus produtos, gerar desejo ao 

consumidor final por meio da imprensa e influenciadores e  awareness 

para uma marca que tem inovação em seu DNA.

Objetivos



Oportunidades identificadas

• A loja oferece um cenário extremamente criativo para imagens em fotos e 

vídeos, o que colabora para ampliação dos resultados;

• Uma das linhas foi desenvolvida com o licenciamento dos personagens 

Looney Tunes, e eles se tornaram a grande atração da manhã, 

surpreendendo os convidados ao entrar durante a apresentação de Alê 

Costa, presidente da empresa, que sempre agrega muito valor e desperta 

interesse dos convidados.



DATA: 19 de fevereiro de 2020

HORÁRIO: 10h às 12h

LOCAL: Mega Store Shopping Morumbi

PÚBLICO: 60 influenciadores e jornalistas

QUANDO?



Roteiro do Evento

10h - Abertura do Shopping e da loja 

- Recepção dos convidados  + Coffee - 45 min

10h45 - Boas Vindas e Apresentação: Alê Costa 

- Entrada surpresa dos personagens

 11h15 - Degustação de produtos e entrevistas 

one by one para imprensa presente

12h  - Encerramento com entrega de gifts



Realização de um evento único e diferenciado para 60 convidados, oferecendo um 

cenário para geração de conteúdo de qualidade, mas mais do que isso, 

proporcionando uma experiência sensorial com a degustação das novidades para 

gerar buzz inicial da Páscoa Cacau Show - pelo período de duas horas de evento.

Desafio
um evento exclusivo e diferenciado, 
em 13 dias corridos, e gerar uma 
experiência imersiva no mundo da 
Páscoa Cacau Show. 

CRIAR
ELABORAR

DESENVOLVER

Estratégia



468 Stories

Mais de 6 milhões  de audiência e 

673,180 possíveis impactos

 12 posts na timeline + 1 vídeo no Youtube

Mais de 9 milhões de audiência e

 939.700 possíveis impactos 

RESULTADOS
*em duas horas de evento

Mais de 10 matérias 

qualificadas e

17,887,696 possíveis 

impactos



RESULTADOS



RESULTADOS

Geek Publicitário –  67,5 mil seguidores 

Carol Birk –  205 mil seguidores 

Capricho –  4,2 milhões seguidores
Experimenta Isso –  82 mil seguidores –  26 stories

Kitchen for Dummies –  128 mil seguidores 

https://www.instagram.com/geekpublicitario/
https://www.instagram.com/carol_birk/
https://www.instagram.com/capricho/
https://www.instagram.com/experimentaisso/
https://www.instagram.com/kitchenfordummies/

