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CENÁRIO



DESAFIOS OU OPORTUNIDADES?



OBJETIVOS



ESTRATÉGIA DE PR



 Desenvolvimento e sugestão de 
pautas exclusivas:

 Dados de mercado e da 
empresa;

 Anúncio de parcerias;
 Anúncios de novas 

funcionalidades;
 Desenvolvimento do setor 

de Fintechs;

 Organizar agenda de encontros 
de relacionamento com a 
imprensa:

 Negócios
 Regionais
 PMEs e Startups
 Trade

 Desenvolvimento de pautas que 
impulsionem a imagem da WEEL:
 Institucional
 RH
 Business

 Ronda com imprensa – WEEL
é fonte para:
 Mercado de Fintechs.
 Opções de recursos para 

PMEs.

 Antecipação de Recebíveis.
 Estratégia Financeira 
 Uso de dados para 

impulsionar o acesso a 
serviços financeiros.

 Divulgação de conteúdos 
estratégicos:
 Cases de Sucesso
 Artigos de Opinião

 Aproximação com Startups e Investidores Anjo: 1 por mês
 Promoção de relacionamento com instituições regulatórias e de ensino: 

1 por mês
 Participação como speaker em eventos: 1 por mês

ESTRATÉGIA DE PR



KPIS – MÍDIA ALVO

Para atingir os objetivos traçados, determinamos como KPIs a quantidade de reportagens 

por perfil de veículos de imprensa, considerando todas como resultado pró-ativo, ou seja, 

consequência das ativações e esforços da comunicação de Weel. 

PMEs E STARTUPSTRADEREGIONAISNEGÓCIOS

 Valor Econômico

 Folha de S.Paulo

 O Estado de S. Paulo

 Revista Exame

 Exame.com

 Época Negócios

 IstoÉ Dinheiro

 DCI

 Reuters
 Bloomberg

 Veja

 Globo News

 Rádio CBN

 Reuters

 Rádio Eldorado

 Bandnews FM

 O Globo (RJ)

 O Estado de 

Minas(MG)

 O Tempo (MG)

 Zero Hora (RS)

 Diário do Comérico

(RS)

 DC Pernambuco 

(PE)

 O Povo (CE)

 Gazeta do Povo 

(PR)

 A Tarde (BA)

 Correio Braziliense 

(DF)

 Tecnoblog

 Tecmundo

 IT Fórum

 Inova.jor

 Uol Tecnologia

 G1 Tecnologia

 Olhar Digital 

 Canaltech

 Blog de Tec (Folha)

 TechTudo

 Química e Derivados

 Química.com

 Revista Plástico

 NoVarejo

 Varejo SA

 E-commerce Brasil

 PEGN

 Você S/A

 Exame PME

 Jornal do 

Empreendedor

 Estadão PME 

 Empreendedores 

Criativo

 Você SA 

 Consumidor Moderno 

 StartSe

 Startupi

 Conexão Fintech

MÍDIAS TIER A MÍDIAS TIER B

BLOG’s SITES

 Blog Pauta Aberta  

 Bondenews

 Dez Minutos

 Giro News

 Pagamento.me

 Portal Crédito e 

Cobrança

 Portal do Empréstimo

 Portal Tele Notícias

 SEGS

 Site Investimentos e 

Notícias

 Último Segundo

MÍDIAS TIER C



Estipulamos uma meta de reportagens a ser 
conquistadas de forma pró ativa. Por conta 
da pandemia da COVID-19, tivemos que 
repensá-la em alinhamento com o cliente:

FOCO:
Tier A – Grande imprensa e grandes veículos regionais 
Tier B – Veículos especializados e trade
Tier C – Blogs e sites 

Por conta da pandemia, 
tivemos que readequar 
nossas metas, diante 

da amplitude da pauta 
COVID-19 nas mais 
variadas mídias e 

editorias. Para isso, o 
foco da meta foi elevar 

os resultados no 
qualitativo. Ou seja, 
ampliar a visibilidade 
nos veículos Tier A.

META PRÉ PANDEMIA
• 42 inserções em mídias Tier A 
• 104 resultados em Tier B
• 175 publicações em Tier C

META DURANTE PANDEMIA
• 42 inserções em mídias Tier

KPI’s



Por conta da pandemia da COVID-19,
a revisão de KPI’s teve como propósito sustentar o objetivo principal 
atingir veículos Tier A. Com a estratégia desenvolvida, conseguimos 
mais que o dobro dos resultados previstos. Mesmo focando esforços 
com os veículos da grande imprensa e regionais, conseguimos manter 
um volume considerável em veículos do Tier B e C.

Com o aumento do awareness, e PR teve papel fundamental para isso, 
Weel passou a ser ainda mais atrativa para o mercado investidor. 

Durante o sexto mês de trabalho da XCOM, o trabalho de assessoria 
imprensa foram essenciais para que a fintech tivesse seus diferenciais 
no mercado
a ponto de receber o aporte de R$ 80 milhões pelo BV,
em fevereiro de 2020. 

WEEL fonte da 
imprensa como 

player para comentar 
desdobramentos do 

mercado e do 
segmento em que 

atua

META
• 219% da meta atingida com mídias Tier A 
(92 resultados x Expectativa de 42 ) 

• 64% da meta atingida com veículos Tier B
(67 resultados x Expectativa de 104) 

• 46% da meta atingida com veículos Tier C
(81 resultados x Expectativa de 175)

RESULTADOS

ALCANÇADOS



BIG NUMBERS

Durante os nove meses de trabalho, a XCOM e o time de Comunicação e Marketing da Weel
conseguiram gerar muito conteúdo, relacionamento, engajamento e visibilidade, 
totalizando, em números, esforços na grandeza de:

 92 reportagens na grande imprensa (mídias 

tier A)

 148 reportagens nas mídias tier B e C

 219%  da meta atingida

 23 pautas trabalhadas com a mídia 

 31 entrevistas e encontros realizados



DEPOIMENTO CLIENTE

A XCOM elevou a WEEL a um novo patamar de exposição 
na imprensa. Passamos a ser procurados como fonte 

pelos maiores veículos do país e fincamos nosso 
relacionamento com os jornalistas do trade de finanças e 
tecnologia. O time que nos atendia na agência é formado 

por profissionais muito capacitados e com ótimo 
relacionamento no mercado editorial, tanto nacional 

como internacional. E sempre nos deram todo o suporte, 
sendo consultivos e estratégicos, principalmente nos 
momentos em que mais precisávamos. Uma agência 

parceira e super dedicada!

Nathan Yoles, Vice-presidente da WEEL



RESULTADOS NA GRANDE IMPRENSA



RESULTADOS NA GRANDE IMPRENSA



RESULTADOS NA GRANDE IMPRENSA



RESULTADOS NA GRANDE IMPRENSA



RESULTADOS NA GRANDE IMPRENSA



RESULTADOS NA GRANDE IMPRENSA



RESULTADOS NA GRANDE IMPRENSA
RESULTADOS NA GRANDE IMPRENSA



RESULTADOS NA GRANDE IMPRENSA



RESULTADOS EM MÍDIAS REGIONAIS
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CanalTech

RESULTADOS EM MÍDIAS TIER B E C
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