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OPERACAO VIRTUAL

MERCADO LIVRE

SUCES50 DE VENDAS
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Chevrolet lanca campanha’para consumidor
comprar carro em casa

General Motors lanca operacao virtual de
compra

Chevrolet vai vender o Tracker em loja do Mercado
Livre

Chevrolet anuncia que vendera o novo Tracker pelo
Mercado Livre

Chevrolet Tracker € o carro que mais cresce em vendas

Novo Tracker 'esgota’ estoques em maio e ja e
lider do segmento, segundo GM



Os principais pilares do Novo Tracker como, por exemplo, ‘Powertrain’, ‘Safety’, ‘Space/Versatility’ e ‘Connectivity’ apresentaram

grande cobertura na midia.
TOP CHEVROLET PRODUCT ASPECTS
VALUE FOR MONEY:
Value for Money . “custo-beneficio agressivo* (autopapo.uol.com.br, 18.03).
Powertrain (| ] POWERTRAIN:
“Certamente o elogio da Tracker fica por conta do motor 1.2 turbo de 133cv combinado com cambio automatico de seis marchas. Agil, com
Safety | funcionamento suave e torque de 21,4kgfm de torque a 2.000rpm o crossover € rapido e ao longo do teste se mostrou econdémico com
médias urbanas” (r7.com, 08.06).
Space/Versatility I
o SAFETY:
COHﬂECtIVIty | “O novo Tracker ainda tem lista maior de equipamentos de seguranca” (quatrorodas.abril.com.br, 19.03).
Design L SPACE/VERSATILITY:
| ior/Displ m “A terceira geracao do Chevrolet Tracker cresceu. Ele agora traz porta-malas de 393 litros contra os timidos 306 litros de
nterior ISplays I antes“(icarros.com.br, 18.03).
Driving Comfort I CONNECTIVITY:
BodyANeight m “O wi-fi colocou a Chevrolet em outro patamar” (carpress.uol.com.br, 18.03).
Fuel efficiency I DESIGN:
“Ficou mais bonito” (Quatro Rodas, 01.04).
Handling [
INTERIOR/DISPLAY:
Automated... H “A habitabilidade melhorou e o conforto também” (msn.com, 18.03).
Quality 0 BODY,/WEIGHT:
2M oM 6 M “Tem porte de SUV de verdade” (uol.com, 09.06).
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PRINT, TV & DIGITAL MEDIA | TOP MODELS BY SoV

Durante os primeiros dias de seu lancamento, o Tracker dominou a cobertura de automoveis na imprensa com 25,4% de share.

TOP 10 MODELS TOP 10 MODELS
(18/03/20 — 25/03/20) (18/03/20 — 20/06/20)
Chevrolet Tracker — 25,4% VW Nivus — 4,9%
vWT-Cross [ 5.2% Chevrolet Tracker [NNENEGQGEEEEE /4%

Toyota Hilux [N 2.9% Fiat Strada | : 0%

VW Nivus [ 2.4% Hyundai Creta [N © 9%
Hyundai Elantra [ 2.3% vwT-Cross [ /%
Mitsubishi Outlander Sport [l 3,2% Toyota Corolla | 2.1

Ford Mustang [l 3,4% vw Golf [ ° 0%

Renault Sandero [l 3,1% ; Toyota Hilux [ 1 °%
Nissan Kicks [l 2,3% Chevrolet Onix [ 1.7
Hyundai Creta F 1,9% Porsche 911 _ 1,6%
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TOP INFLUENCERS | by Engagement

coloraldecember 45 k
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BRANDED CONTENT

TOP INFLUENCERS | by
Whindersson NunEdgagement

55M
Vocé Sabia? 3,3 M
GIOH 1,0M
Desimpedidos 0,7M
PlayHard 0,7M
Manual do Mundo 0,6 M
Danielle Noce 0,3M
MundoSobreRodas 0,2M
Acelerados 0,2M
Nerdologia 1 0,1 M
Organize sem... <0,1 M
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