
Case MIS EXPERIENCE



OBJETIVO

Trabalhar a comunicação do MIS Experience de forma a apresentar

para a população o novo espaço cultura criado pelo Governo do

Estado de São Paulo. Apresentar para o público, pela mídia e ações

de PR, o novo equipamento e a exposição Leonardo Da Vinci – 500

anos. Gerenciar e produzir conteúdos para as redes sociais.

O MIS Experience foi inaugurado no 02
de novembro, com o objetivo de
proporcionar a realização de exposições
imersivas que se utilizem de novas
tecnologias, levando o público a interagir
de maneira diferente com artistas e suas
obras de arte.



1208 reportagens 
sobre o MIS Experience

1h50 em tempo de TV 









REDES SOCIAIS



85 mil 
pessoas visitaram 
gratuitamente



Quando veio a pandemia, a
EKO levou para o ambiente
digital a exposição Leonardo
da Vinci – 500 anos de um
gênio. Uma plataforma repleta
de recursos inéditos no Brasil,
para apresentar a vida e obra
do maior gênio da
humanidade de maneira
envolvente, mais informaFva,
mais diverFda.



CONTEÚDO O visitante conhecerá a exposição por meio de um
tour 360 graus, com imagens em altíssima
qualidade que revelam detalhes das obras.

A galeria de projeção poderá ser vista em vídeos
em 360 graus, que dão a sensação de estar no
espaço Asico da exposição.

Objetos projetados por Leonardo da Vinci ganham
vida na sua frente, em uma experiência de
Realidade Aumentada que surpreenderá a todos.

Vídeos com a equipe do educativo contextualizam
os ambientes da exposição e trazem informações
curiosas sobre Da Vinci.

Diariamente a equipe do educaJva realizará duas
lives para o público que esJver conectado na
exposição digital, que poderá interagir fazendo
perguntas sobre o tema.

O audioguia estará disponível para quem quiser
ouvir alguns detalhes sobre os objetos e obras
expostas na mostra.

Toda a exposição poderá ser visitada ao som da
trilha sonora oficial, possibilitando uma
experiência ainda mais agradável.


