
Posicionamento inédito, de uma marca que traz
em sua essência o orgulho em atender diretamente
o público gay, a INHAÍ LOOK & FASHION.

Não é uma defesa de causa ou apoio a um movimento, 
é a vontade de suprir uma grande demanda existente no 
segmento, trazendo moda e estilo traduzidos em uma loja 
e valorizando o público gay de forma prioritária.

quebrando
preconceitos

INHAÍ



Apresentar e posicionar a Inhaí Look & Fashion como
Primeira loja do Centro-Oeste a trazer um posicionamento
Claramente direcionado ao público gay.

Divulgar e fortalecer os empresários à frente do projeto
Como fontes relevantes e de credibilidade para assuntos
Relacionados à temática LGBTQ+.

Contextualizar o público prioritário da Inhaí de 
forma democrática e amistosa, traduzindo a 
experiência que a loja proporciona enquanto 
iniciativa inédita na capital de Goiás.

RENATA VIEIRA, jornalista e sócia-diretora da 
Kasane e coordenadora de todo o projeto.

LUCAS PEREIRA, jornalista e assessor de 
imprensa.
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Definição do posicionamento do 
público da loja.

Pesquisa de informações e dados para 
justificar foco no público alvo.

Desenvolvimento de releases para 
cadernos e veículos de economia para 
mostrar o potencial econômico do 
público gay.

Q&A com as possíveis perguntas da 
imprensa com abordagens positivas, 
negativas e o posicionamento 
institucional adequado, uma vez que 
falar abertamente sobre 
homossexualidade e o público gay 
poderia gerar desgaste e público.

Inauguração da loja.

Produção do release e notas sobre a 
inauguração.

Criação de mailing de jornalistas e 
influencers exclusivo para o evento.

Envio de press kit.

FASE 1 FASE 2

Dibulgação do pós evento.



Mix com peças exclusivas de grandes 
marcas, pensadas para o público.

Uma das melhores localizações de 
Goiânia, Jardim Goiás, próximo ao 
Flamboyant, maior shopping da cidade.

Estrutura diferenciada, com projeto 
arrojado e que permitirá uma ótima 
experiência de compra (boa música, 
experiência olfativa).

Atendimento personalizado e 
direcionado.

ANÁLISE PARA POSICIONAMENTO
diferenciais
competitivos

A primeira loja do Centro-Oeste a trazer 
um posicionamento claramente 
direcionado ao público.

do que podemos
e devemos nos
apropriar

A inversão de prioridades no 
atendimento desse público.

É uma marca democrática e amistosa, a 
prioridade é o público gay, porém 
queremos mostrar como esse universo 
é interessante e como todos podem 
aproveitar.

A origem do nome: INHAÍ (E AÍ?) –
Expressão de cumprimento, talvez a 
mais usada no meio gay, e também 
muito conhecida no meio hétero. O 
mesmo que olá, como vai?

Comportamento na moda – moda mais 
descolada e ousada, personalidade nas 
roupas.

vertentes
de trabalho

Perfil – nova configuração de família, 
maiores gastos com lazer, gastronomia, 
viagens e moda. Lugares gay friendly.

Economia – o capital que gira no 
mercado de consumo do público, Pink 
Money, Goiânia e o mercado de 
consumo gay.



SETEMBRO 2019 OUTUBRO 2019

Planejamento

Inauguração da loja (produção do release e 
notas sobre a inauguração

Criação de mailing de jornalistas e influencers 
exclusivo para o evento

Definição do posicionamento da loja

Envio de press kit

Pesquisa de informações e dados para justificar
foco no público alvo

Desenvolvimento de releases para cadernos e veículos de 
economia para mostrar o potencial econômico do público gay

Q&A com as possíveis perguntas da imprensa com abordagens 
positivas, negativas e o posicionamento institucional adequado, 

uma vez que falar abertamente sobre homossexualidade 
poderia gerar desgaste público

Divulgação do pós evento

CRONOGRAMA



A diversidade de gênero ganhou as páginas dos jornais e envolveu até os mais 
céticos e tracidionais. A iniciativa da primeira loja voltada ao público gay do Centro-
Oeste surgiu como uma proposta empreendedora de ousadia, bem estruturada e 
com posicionamento institucional de credibilidade diante do mercado.

RESULTADOS
resultado

2 releases e 6 notas enviadas para a imprensa
80 notícias veiculadas antes, durante e após a 
inauguração da loja
2 meses de trabalho
27 publicações em páginas de jornalistas e 
influencers nas redes sociais
R$ 94.708,60 de retorno

nossos números

SETEMBRO OUTUBRO

O conteúdo divulgado em dois meses de trabalho (setembro e outubro de 2019) 
foi veiculado em todos os veículos locais e com destaque nos de maior relevância 
no estado. Ocupou páginas inteiras do caderno de economia do maior jornal do 
estado, portais votlados ao público empresarial, espaços em colunas sociais e 
editoriais de moda gay. A Inhaí ganhou grande espaço em matérias em veículos de 
grande credibilidade, como nos jornais O Popular, O Hoje, Gazeta do Estado, nos 
portais A Redação e Goiânia Empresas, revistas Ludovica e Zelo, além de outros 
meios que também geraram mídia espontânea e repercussão, comprovando a 
força econômica, aceitação e o potencial de consumo da iniciativa.










