quebrando
preconceitos

MNP S Y . .
%}\:\\, eSS » Posicionamento |ned|to, de uma marca que traz

el

em sua esséncia o orgulho em atender diretamente
o publico gay, a INHAI LOOK & FASHION.

Nao é uma defesa de causa ou apoio a um movimento,

é a vontade de suprir uma grande demanda existente no
segmento, trazendo moda e estilo traduzidos em uma loja
e valorizando o publico gay de forma prioritaria.

Kasane




Apresentar e posicionar a Inhai Look & Fashion como
Primeira loja do Centro-Oeste a trazer um posicionamento
Claramente direcionado ao publico gay.

equipe PR

RENATA VIEIRA, jornalista e sécia-diretora da
Kasane e coordenadora de todo o projeto.

LUCAS PEREIRA, jornalista e assessor de

Imprensa. Divulgar e fortalecer os empresarios a frente do projeto

Como fontes relevantes e de credibilidade para assuntos
Relacionados a tematica LGBTQ+.

Contextualizar o publico prioritario da Inhai de
forma democratica e amistosa, traduzindo a
experiéncia que a loja proporciona enquanto
iniciativa inédita na capital de Goias.



Definicdo do posicionamento do
publico da loja.

Pesquisa de informac¢des e dados para
justificar foco no publico alvo.

Desenvolvimento de releases para
cadernos e veiculos de economia para
mostrar o potencial econdmico do
publico gay.

Q&A com as possiveis perguntas da
imprensa com abordagens positivas,
negativas e o posicionamento
institucional adequado, uma vez que
falar abertamente sobre
homossexualidade e o publico gay
poderia gerar desgaste e publico.

Inauguracdo da loja.

Producdo do release e notas sobre a
inauguragao.

Criacdo de mailing de jornalistas e
influencers exclusivo para o evento.

Envio de press Kkit.

Dibulgacao do pos evento.

@ carloseduardofariakadu

I:Ioje inaugura a
“@inhaibrasil!

Obrigado @outlucas

Enviar mensagem




diferenciais
competitivos

Mix com pecas exclusivas de grandes
marcas, pensadas para o publico.

Uma das melhores localiza¢des de
Goiania, Jardim Goias, proximo ao

Flamboyant, maior shopping da cidade.

Estrutura diferenciada, com projeto
arrojado e que permitira uma 6tima
experiéncia de compra (boa musica,
experiéncia olfativa).

Atendimento personalizado e
direcionado.

do que podemos
e devemos nos
apropriar

A primeira loja do Centro-Oeste a trazer
um posicionamento claramente
direcionado ao publico.

Ainversdo de prioridades no
atendimento desse publico.

E uma marca democrética e amistosa, a
prioridade é o publico gay, porém
gueremos mostrar como esse universo
é interessante e como todos podem
aproveitar.

A origem do nome: INHAI (E A?) -
Expressdo de cumprimento, talvez a
mais usada no meio gay, e também
muito conhecida no meio hétero. O
mesmo que ola, como vai?

vertentes

de trabalho

Comportamento na moda - moda mais
descolada e ousada, personalidade nas
roupas.

Perfil - nova configuracao de familia,
maiores gastos com lazer, gastronomia,
viagens e moda. Lugares gay friendly.

Economia - o capital que gira no
mercado de consumo do publico, Pink
Money, Goiania e o mercado de
consumo gay.



SETEMBRO 2019 OUTUBRO 2019

Inauguracdo da loja (producao do release e

_ notas sobre a inauguracao
Planejamento o N , , _
Criacdo de mailing de jornalistas e influencers

exclusivo para o evento
Definicdo do posicionamento da loja

Pesquisa de informacdes e dados para justificar
foco no publico alvo

Desenvolvimento de releases para cadernos e veiculos de

: : n A Envio de press kit
economia para mostrar o potencial econémico do publico gay

Q&A com as possiveis perguntas da imprensa com abordagens
positivas, negativas e o posicionamento institucional adequado,
uma vez que falar abertamente sobre homossexualidade
poderia gerar desgaste publico

Divulgacdo do pds evento



resultado

A diversidade de género ganhou as paginas dos jornais e envolveu até os mais
céticos e tracidionais. A iniciativa da primeira loja voltada ao publico gay do Centro-
Oeste surgiu como uma proposta empreendedora de ousadia, bem estruturada e
com posicionamento institucional de credibilidade diante do mercado.

O conteudo divulgado em dois meses de trabalho (setembro e outubro de 2019)
foi veiculado em todos os veiculos locais e com destaque nos de maior relevancia
no estado. Ocupou paginas inteiras do caderno de economia do maior jornal do
estado, portais votlados ao publico empresarial, espacos em colunas sociais e
editoriais de moda gay. A Inhai ganhou grande espa¢o em matérias em veiculos de
grande credibilidade, como nos jornais O Popular, O Hoje, Gazeta do Estado, nos
portais A Redacao e Goiania Empresas, revistas Ludovica e Zelo, além de outros
meios que também geraram midia espontanea e repercussao, comprovando a
forca econdmica, aceitacdo e o potencial de consumo da iniciativa.

NOSSOSs NUMeros

2 releases e 6 notas enviadas para a imprensa
80 noticias veiculadas antes, durante e apds a
inauguracao da loja

2 meses de trabalho

27 publicacbes em paginas de jornalistas e
influencers nas redes sociais

R$ 94.708,60 de retorno

SETEMBRO OUTUBRO
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Vraaaaaa!!! Convite para
a inauguragdo da loja
@inhaibrasil @/
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@ . Responder para ferarcanjo




ECONOMIA

O Popular

Mercado
investe no
publico gay

NEGOCIOS Num momento
crescente do potencial de compra
LGBTI+, Goiania inaugura loja
com posicionamento oficial

Lucia Monteiro
luciamonteiro@opopular.com.br

O potencial de consumo do
publicogay é cada vez maisreco-
nhecido pelo mercado no Pafs.
O Instituto Brasileiro do Turis-
mojdapurou que casais homoa-
fetivos gastam cerca de 30%

66

OPaisviveum
momentoem que este
assuntoémuito
debatido esentimos
umaoportunidade de
trazeressainova¢do
paraomercado”

sécio dalinhai? Look & Fashion]

mais do que os heterossexuais.
De olho na forca deste consumi-
dor, cada vez mais bem sucedi-
do no mercado de trabalho, exi-
gente e que busca produtos dife-
renciados, Goidnia ganha, esta
semana, sua primeiralojade mo-
da multimarcas voltada direta-
mente parao publicogay.
Levantamento da Assessoria
LGBTI+ da Prefeitura de Goiania
estimaque cercade15% dapopu-
lagdo goianiense pertenga a esta
comunidade. Apesar de algu-
mas lojas jd apostarem em al-
guns produtores voltados para
este publico, os empreendedo-
resgarantemqueestaéaprimei-
raaassumir um posicionamen-
todirecionado ao ptblico LGBT.
“Masestamosabertos paraaten-
der qualquer pessoa que busque
umamodadiferenciada”, justifi-
ca um dos empreendedores da
[InhaLook & Fashion] o publici-
Eleconta que a ideia de abrir
uma loja com este perfil surgiu

André Costa

PRI = e B
i? Look & F

Q
[Fernandol
%m‘qm tinham dificul-
dade para encontrar pegas mais
descoladas, que transmitissema
personalidade do publico gay.
Segundo a ideia de
abrir uma loja para atender este
consumidor ndosurgiu paraseg-
mentareserexcludente, mas pa
ra mostrar um pouco do que ele
€. “Virias lojas sdo voltadas para
héteros, mas também atendem
osgays. Nossa ideia é fazero con-
trdrio: trazer para o posiciona-
mento central essa atmosfera
gay, masatendendo todos os de-
maisconsumidores”, explica.
O alto potencial de consumo
do publicogay podeser justifica-

P

do por seu perfil familiar, como
pelo fato da maioria ainda nio
ter filhos. Enquantoos casais hé-
« teros tém muitas despesas com
criangas, por exemplo, os ho-
moafetivos investem mais neles
mesmose tém mais dinheiro pa-
+a gastar em artigos de moda,
viagens, restaurantes e bares
maissofisticados.

ROTULAGEM

Por isso, para o publicitirio,
este é um segmento com um
grande potencial de mercado e
que s6 tende a crescer. Segundo
ele, a proposta daInhai] ndo é
oferecer roupas com a rotula-
gem de masculina ou feminina,
mas que facam a pessoa se sentir
bemem cada pega, independen-
te de sua orientagdo sexual. “O

Pais vive um momento em que
este assunto € muito debatido e
sentimos uma oportunidade de
trazeruma inovagdo paraomer-
cadolocal, quejd chegueajudan-
doaquebrartabus”, Icmhn{m

O grande desafio, segundo
ele, serd conseguir um equili-
briodeste posicionamento volta-
doparaopublicogay semserex-
cludente. Paraisso, aloja prome-
te oferecer um mix variado de
produtos, trabalhando com no-
ve marcas nacionais, principal-
mente do eixo Rio-Sio Paulo. A
lojatambém trazum visual mais
coloridoedivertido, comoarco-
iris da bandeira LGBTI+ percor-
rendo toda a loja, identidade ol-
fativa e até camarim com seca-
dordecabelo.

Servigo{Inhai? Look & Fashion

Goidnia
Empresas

Goiéania recebe primeira loja de moda

voltada ao publico gay

Com posicionamento inédito na capital, point garante experiéncia

exclusiva e democratica aos clientes

'

Inauguragdo: 05/10 (st

Onde: Mall &

Funcionamento: 10h as 2

Edificio Ne




i O Popular

Ji ook & fa

Goiania recebe primeira loja de moda e

"NH Onde: Mall do Edificio New Business Style, Av. Jamel Cecilio, 2456, Jardim Goias, ECONOMIA
voltada ao publico gay oo EMPRESAS & PRODUTOS
0 acervo de mods da Inja sposta em marmas nacionais Funcionamento: 30h as 20h (segunda a sexta foira)

9h as 15h (sabado)

Moda

MASCULINA O publicitarioe
especialistaem marketing
[Ademar Moura o advogado
ullyanoMendeskoDJe

rsonal dancer|Femando |
[Baldocchipbrem as portas -em
outubro - da primeira lojade moda
masculina direcionadaao publico
gay de Goiania. A loja terd um
acervo de moda e estilo que
priorizaadiversidade, projeto
arrojado e estrutura diferenciada,
O point promete uma experiéncia
exclusiva e democratica.

[ ——

Neste zabada {5), inaugira em Gaiania an primeina iofa de
moda na capital voltada diretamente ao pablico gay, Tendo dversidade e
representatividade coma csséncias, o lecal fica no mall do Now Business Style, na

Avenida lamel Cecilio, @ preve envolver o5 clientes em uma expenencia exclusiva.

A iniciativa ¢ do grupo de amigos ¢ empresarios compasto pelo publicitanio ¢
especialista em marketing[Ademar Mouraj o advogado, Jullyano Mendes ¢ 0 Df
persanal dancer, Fernando Baldacchi, *Foi diante da nassa propria dificuldade de
encontrar pecas que melhor nos atendessem que surdu 3 ideia de criar a Inhai, E
por mals que o plblico gay seja a nossa prioridade, queremos mostrar como esse
Universo & democratico e amistosa”, afrmajAde

Point fashion

0 acervo de moda da loja aposta em marcas nacionais e vai além, ofertando Abre as portas no proximo meés a primeira loja de moda masculina de Goiania direcionada ao
também um espaco receptive, com playtist exclusiva, identidade olfativa,
ambientes que priorizam o a(on('vego € a praticidade, inclusive com cuidados
minucioses, desde a presenca de camarim com secador de cabelo, até um

atendimento personalizado.

Com posicionamento inédito, o local promete uma experiéncia imersiva e democratica aos clientes, O
cuidado vem desde pecas de qualidade e estilo, passando por um projeto arrojado e estrutura diferenciada

A iniciativa é do grupo de amigos composto pelo publicitario e especialista em mavkeuug o
advogadollullyano Mendes p o D] e personal dancev[Femando Baldocchi ]

PORTAL

De acordo com instituigdes de pesquisa, no Brasil, cerca de 20 milhdes de pessoas,
10% da populagao, sa0 LGBTIY, sigla que designa iésbicas, gays, bissexuais,

Lransexuais, transgenero ou i
levantamento da Assessoria LGBTI+ da Prefeitusa de Goiania, cerca de 15% da

{Fory. Svruagageo)
sexos. Nesss cenario, de acordo com

populagao goianiense pertence 3 comunidade. Y

|& o Institute Brasileiro de Turismo, apurou gue casais homoaletivos gastam cerca nf 5

de 30% & mais do que o heterossexuais, ‘E In’ml’uue justamente da nossa e

vontade de atender as interesses do nossa piblico, valarizando seus desejos & Nés vés ELES
. -

necessidades. £ um segmento com grande potencial de mercado e que tende 56 a

crescer”, mniom:v.\
Nome

[lohaik uma expressio e cumprimento sargidos no meio gay, mas popular no
cotidiano das pessoss independente de orientagso sexual, significa o mesmo que
‘ola, como vai?. “0 clima da loja & exse, de amistosidade © integragda. Por mais que
estejamos invertende a priaridade ao trazer o piblico gay come foco, nao
queremos segregar ou impor nada. Somos um espago livre ¢ democratice”, enfatiza

Ademar. 4 ; Ademar Moura, nando Baldocchi e Jullyano)
inaugurardo a primeira loja de moda de

oty Dhigagao) Goidnia voltada ao publico gay (Foto: Divuigagao)




Empresarios inauguram loja[Inhai? Look & Fashion]
Goldnia

@ aredacio
NOITE E DIA

Burburinho

Os sécios Ademar Moura, Ferando Baldocchi e Jullyano Mendes inauguram a[lnhai? Look &]
neste sabado (5). Primeira loja multimarcas de Goiania voltada ao publico gay, o point
aposta em um mix de marcas nacionais, com estilo, versatilidade e atitude. O projeto traz as
cores do arco-ins em destaque, espacos calorosos, playlist exclusiva, identidade olfativa

camarim com secador de cabelo e atendimento personalizado. A sta localizada no mall do
New Business Style, no Jardim Goids, e abre de segunda a sexta-feira, das 10 as 20 horas, e aos
sabados das 9 as 15 horas

Os soc :s[f-:s:vva’ Mour: 00k & Fashion les'-: sabado (5) (Foto:




