
A Corcovado concebeu a estratégia e 
divulgou o Curso de Férias Mentalidades 
Matemáticas. Criado nos EUA, o curso foi 
aplicado pelo Instituto Sidarta pela 1ª vez 
no Brasil em janeiro. Por 10 dias, alunos de 
9 e 10 anos estudaram matemática de 
forma aberta, visual e criativa. A 2ª fase da 
divulgação foi em agosto, focando o 
impacto do Curso na escolaridade das 
crianças. Em 10 dias, evoluíram o 
equivalente a 1,3 ano.
As 2 fases foram muito bem-sucedidas, 
com matérias nos principais veículos do 
país e valoração de mídia superior a 

R$ 20 milhões.

Case
Férias Matemáticas: 
estudando de forma 

inovadora



FOLHA DE S.PAULO 

Janeiro: Sugerimos à Folha 
reportagem sobre os 
resultados positivos da 
abordagem Mentalidades 
Matemáticas em escola 
estadual de SP. 

Publicada com destaque dias 
antes do Curso, matéria ajudou 
a atrair as 4 principais TVs para 
a cobertura



JORNAL NACIONAL - Janeiro 2020

Reportagem de 2:11 
mostra 1º dia do 
curso e entrevista 
porta-vozes. 

Audiência 28,8 pts 
20 milhões de 
pessoas

Valoração de Mídia
R$ 3,3 milhões



JORNAL DA RECORD - Janeiro 2020

Reportagem: 2:46

Audiência 7,3 pts

5 milhões de 
pessoas

Valoração de Mídia
R$ 3,2 milhões



JORNAL DA BAND - Janeiro 2020

Reportagem: 2:51

Audiência 2,7 pts

1,8 milhão de 
pessoas

Valoração de Mídia
R$ 2,1 milhões



SBT BRASIL - Janeiro 2020

Reportagem: 2:12

Audiência 2,7 pts

1,8 milhão de 
pessoas

Valoração de Mídia
R$ 1,7 milhão



JORNAL NACIONAL - setembro 2020
Na 2ª fase da 
divulgação, matéria de 
3:26 mostra o impacto 
do  Curso na 
escolaridade dos 
alunos

Audiência 29,7pts
20,4 milhões de 
pessoas
Valoração de Mídia
R$ 5,9 milhões



JORNAL DA RECORD - agosto 2020

Reportagem: 3:00
Audiência 7 pts

4,8 milhões de 
pessoas

Valoração de Mídia
R$ 3,5 milhões



FOLHA DE S.PAULO - setembro 2020

Reportagem na edição de 
domingo detalha sucesso do 
Curso, com mensagem-chave 
do MM: “Somos todos seres 
matemáticos”

Valoração: R$ 286 mil



AGÊNCIA BRASIL - agosto 2020

Matéria da Agência Brasil 
se espalhou pelo país.

Foi replicada por Exame, 
IstoÉ e UOL

Ao todo, 38 veículos em
11 estados e DF 
publicaram a reportagem 


