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Uma causa
A história da JRC com o Instituto Pró-Livro vem
desde o início da entidade, em 2007, cuja
missão é transformar o Brasil em um país de
leitores.
 
O Instituto Pró-Livro iniciou sua trajetória
fazendo:
- Pesquisa Retratos da Leitura no Brasil
- Organizando grandes eventos e projetos de
leitura como O Livro é Uma Viagem, entre
outros.
- A JRC sempre teve uma participação ativa e
abraçou como missão tornar a pesquisa viva,
seja na imprensa, seja com projetos,
fazendo com que ela seja uma ferramenta na
construção de políticas públicas de
incentivo à leitura. 
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02A Estratégia

Atrair entidades, ONG, educadores e outros profissionais para discutirem e  em prol
da leitura 

Sensibilizar veículos e profissionais da comunicação para agirem como
promotores de reflexão sobre o tema; Fazer com que a pesquisa seja referência
para embasar pautas de livro e leitura;

Gerar conteúdos, frutos dos desdobramentos da pesquisa, afim de propagar seus
resultados e levar à reflexão de como fazer do Brasil, um país de leitores;

OBJETIVOS

Tornar a pesquisa viva
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Fazer chegar às instituições governamentais o assunto Retratos da Leitura no
Brasil e incentivar a criação de políticas públicas do livro e leitura.



03 Planejamento
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Comunicação aprofundada em várias frentes
Recortes pesquisa sob embargo  (qualidade e 
diversidade de assuntos)

 Divulgação em diversos canais de comunicação

Painéis de debates 
Artigos de Especialistas

Fomentar a reflexão

Coletiva de imprensa

Manter viva
Projetos resultantes da pesquisa
Texto pós eventos



04Embargos
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05
Lançamento 
Profissionais do  Instituto
Pró-Livro, Itaú Cultural, e
Ibope Inteligência,
esclarecendo dúvidas e
aprofundando o
conhecimento sobre os
dados apurados e suas 
 implicações para cerca de
80   profissionais de mídia
presentes na coletiva
virtual. 
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Cobertura nacional
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Presença online
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A análise de diferentes aspectos e
dados da pesquisa feita por

especialistas renomados, atraiu o
interesse de leads qualificados

com o perfil para propagar a
bandeira da causa.

Foram 300 participantes por
painel - limite estabelecido.

06
C

at
eg

or
ia

 A
gê

nc
ia

 B
ut

iq
ue

| A
ss

es
so

ri
a 

de
 Im

pr
en

sa
  2

02
0 Painéis de

Debate 



Projeto resultante da
pesquisa 

07

Em 2008 foi criada a campanha Mãe lê pra mim, com entrevistas de
pessoas comuns e grandes nomes do livro e da leitura como Tony Ramos,
Mauricio de Sousa, Walcyr Carrasco, entre outros. A campanha foi baseada em
dados da pesquisa sobre a influência da mãe no estímulo à leitura.
Além de divulgar a campanha na imprensa, a JRC conseguiu 30 dias de espaço na Tv Globo
de Televisão para a campanha ser veiculada gratuitamente.

MÃE LÊ PRA MIM 
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Desde 2007 até o momento a Pesquisa foi fruto de
matérias, citações e discussões  mais de 10.500
vezes, tanto na mídia impressa, digital, falada e

televisionada.

Influenciadores tais como booktubers e
instagramers têm sido cada vez mais "convertidos"

às discussões dos dados da pesquisa. 

"Sem o livro não há salvação", Ziraldo

08
Resultados
alcançados
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"Sem o livro não há salvação",
Ziraldo



Rua Edmundo Scannapieco, 154 -

City Caxingui, São Paulo. CEP

05516-070
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joribes@joribes.com.br
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(11) 3721 3232
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