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CENARIO

Em marc¢o de 2020, com o0 avanco da pandemia da Covid-19 no Brasil e a
suspensao de eventos e shows ao vivo, a Sony Music Brasil encontrou no
digital, no qual ja atuava via plataformas de streaming, o ambiente ideal para
entregar conteiddos exclusivos, expandir a comunicacao dos artistas com
seus publicos e manter, por meio de projetos diferenciados, a parceria com
grandes marcas.

A companhia langou, no youtube, o hub de conteiddo FILTR Brasil. Com isso,
o Filtr - originalmente marca global de playlist da Sony Music - evoluiu
para uma completa plataforma de entretenimento, aproximando artistas e
fas, com curadoria e producao de conteudo, além de muita musica.



https://www.youtube.com/channel/UC4sFJvWwapBhZXUWPmgorBw

CENARIO

Iniciativas especialmente desenhadas para o ambiente digital sao o
diferencial da comunidade Filtr, com acdes como o #FILTRemcasa, formato
no qual artistas interpretam suas cangoes preferidas em versdes mais
intimistas, a Festa Junina by FILTR, um arraia virtual com brincadeiras,
lives, artistas e influenciadores apresentando receitas tipicas, além do
tradicional correio elegante.

Além das lives e eventos, a plataforma une também outro pilar importante da
comunidade FILTR Brasil, o FILTR game, trazendo para o publico a
oportunidade de participar de missoes e jogos em diversos momentos,
resultando na conquista de beneficios - como acesso a conteddos
exclusivos - e também uma nova forma de interagao com artistas e
influenciadores convidados.



https://www.youtube.com/playlist?list=PLJn4hP4ODKFyJ25xnzaFQhDPHVYqbBCmY
https://www.festajuninafiltr.com/
https://www.filtrgame.com/

ESTRATEGIA

Criacao da plataforma de entretenimento FILTR Brasil
no Youtube, englobou curadoria e producgao de
conteldo e a realizacdao de eventos e ativacoes
especialmente para o ambiente digital.

Trabalho de Comunicacgao focado em:
o Conteldos para a imprensa - sugestdes de pautas, press
releases
o Producao de conteldo para o perfil do executivo no
LinkedIn
o Divulgacdes e entrevistas
Midias editoria e préprias com énfase em Marketing e
entretenimento
Publico da comunidade: Geragao Z

Porta-vozes I

Wilson Lannes,
vice-presidente da Sony
Music Brasil

Paulo Junqueiro,
presidente da Sony Music
Brasil




OBJETIVOS DE PR

Consolidar a Sony Music como uma empresa de contelddo, com competéncias para além
do core de gravadora;

Posiciona-la como empresa preparada para superar os desafios que a pandemia imp0s
para as companhias de entretenimento;

Gerar buzz sobre o lancamento da plataforma e expandir sua comunidade;

Divulgar as agoes realizadas pela plataforma - lives, eventos

Reforcar a expertise da empresa como uma viabilizadora de novos projetos e iniciativas
para os artistas;

Destacar todo seu know-how na busca de patrocinios, criando um didlogo entre marcas,
publicos e artistas;

Mostrar que a companhia, por meio de entrevistas do seu principal porta-voz, esta
preparada para atuar de maneira hibrida, mantendo o sucesso das iniciativas digitais
com a retomada dos eventos fisicos




RESULTADOS

Como resultado, a Sony Music Brasil registrou um aumento expressivo de
engajamento e relevancia da sua marca no ambiente digital - 1.3 milhdes de
impressoes e 61% a mais de seguidores nos perfis do FILTR Brasil no Facebook,
Instagram e Twitter desde o inicio dos eventos online.

As lives realizadas no canal FILTR Brasil reuniram o equivalente a estadios inteiros
em Unicas apresentacdes, unindo entretenimento, comunicacdo e engajamento,
principalmente quando olhamos as causas sociais envolvidas neste momento tao
delicado, como por exemplo as 2,5 toneladas de alimentos arrecadados em
apenas uma das cinco lives realizadas pelo D] Renan da Penha.

A empresa participou, como parceira, de transmissdoes como a de Gusttavo Lima,
que alcancou o pico de 2,76 milhdes de visualizacbes e esta no Top 5 das mais
assistidas no mundo, e realizou eventos de sucesso, como a live com Os Baroes da
Pisadinha, segundo lugar do Top 20 das mais assistidas no Brasil, que reuniu 7,5
milhoes de pessoas, em junho.




RESULTADOS

Na plataforma FILTR Brasil, a Sony Music Brasil movimentou milhoes de
pessoas, que estiveram conectadas em mais de 20 lives, compartilhando
momentos Unicos com seus artistas favoritos dos segmentos gospel, rock,
sertanejo, musica eletronica, samba e pagode. Também fazem parte do ranking
dos eventos bem-sucedidos na FILTR Brasil as lives com o sambista Dilsinho
(4 milhdes de reproducoes), Jota Quest (2,5 milhdes de visualizagdes) e o
Natiruts (2 milhdes de visualizagdes), que movimentou o publico também na
Argentina, Colombia, Chile, México, Portugal e Espanha.

Nameros
e Cerca de 250 mil inscritos em 3 meses de lancamento (youtube)
e Mais de 34,5 milhOes de views nas lives e eventos realizados
e Mais de 3,2 milhdes de telespectadores simultaneos nas lives e eventos
realizados
Mais de 130 publicagdes na imprensa
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Wilson Lannes, da Sony Music:
“Essa é a maior crise ja vista”

Em meio a0 novo coronavirus, o vice-presidente da marca no Brasil aponta que, gragas ao
digital, consumo de misica permanece sem declinios e vé digital e games como tendéncia
para o setor
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STORIES

Sony Music viu sua plataforma Filtr crescer
5.400% no Brasil desde o inicio da pandemia

Plataforma Filtr surgiu com foco na curadoria de playlists e hoje & uma comunidade de musica, além de hub de
negécios que véo da promoc&o de eventos ao e-commerce

streaming de dudio é um dos poucos servicos digitais que

nio explodiram durante a pandemia. Cresceram, sim, mas

em ritmo mais modesto do que games, ferramentas de
teletrabalho e mesmo o streaming de video. A Sony Music Brasil ¢

um ponto fora da curva.

Desde o inicio da pandemia, a empresa observou um crescimento de
mais de 5.400% do Filtr Brasil, uma plataforma que surgiu
originalmente marca global de playlists, e que atualmente funciona
como uma “comunidade de musica”, congregando artistas e fas,
atuando em producio de eventos, licenciamento e publicidade. O
resultado tem sido tdo bom que a Sony apostou recentemente em um

novo canal de e-commerce ligado ao negécio.
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