
Case: 
Lançamento 
Ativy Mexico



• A Ativy, empresa brasileira de Cloud Computing e serviços de tecnologia da informação, anunciou o início da sua 

operação no México, se consolidando como uma das principais empresas multinacionais brasileiras de 

tecnologia. A expansão faz parte do plano de internacionalização da companhia, impulsionado pelo crescimento 

da demanda de Cloud Computing. 

• A estratégia de lançamento envolveu um programa de relacionamento com os parceiros do Brasil e do Mexico, 

a repaginação das suas mídias sociais (em português) e o lançamento em espanhol, culminando em uma Live 

com mais de 300 pessoas ao vivo. Além do trabalho de assessoria de imprensa no Brasil e Mexico.

• Todas as ações conjuntas, no entanto, gerarm um impacto para mais de 10.000 pessoas.

Cenário



• Startups – posicionar a Ativy como startup de sucesso pelo crescimento dos últimos anos.

• Tecnologia – posicionar a Ativy como empresa referência em cloud computing e serviços de TI, agora 

também no México.

• Business – posicionar a Ativy como especialista no processo de transformação digital de empresas no 

Brasil e na América Latina e explorar a expansão da empresa.

Objetivos



• Owned media – Lançar o conceito de empresa internacional de tecnologia nas redes sociais da Ativy em 

português e lançar as redes em espanhol.

• Earned media – Relacionamento com a imprensa local, entrevistas e divulgação de press releases.

• Evento online – Lançar a Ativy Mexico em uma Super Live. 

• Relacionamento – Envio de convite físico para a residência dos parceiros estratégicos no Mexico.

Estratégias



Atividades
Lançamento Ativy Mexico



Conceito Visual 



2020

• Desenvolvimento de conceito visual

• Cronograma de trabalho de todos os parceiros

• Sugestão de roteiro para vídeo

• Textos dos convites / Press relesases / Fact Sheets / Apresentação

• Definição de mailing de imprensa e influenciadores

• Cronograma de posts nas redes sociais em português e espanhol

• Criação dos canais de redes sociais em espanhol (definir se nos que permitem filtro, iremos usar desta 

forma, ex: Linkedin e Facebook)

• Envio de brindes para parceiros – localização dos endereços pessoas, em função da pandemia e lockdown

• Divulgação

Principais atividades desenvolvidas



2020

• Sugestão de pauta – ‘Ativy anuncia internacionalização em toda América’ (Brasil e México)

• Press Release – ‘Ativy anuncia início das operações no México’ (Brasil e México

Principais atividades desenvolvidas



Principais atividades desenvolvidas / Mexico

• BRINDES – Gift com café, para convidar para assistir a Live, degustando um café gourmet.

• EVENTO, 3 de setembro:

• PRÉ-EVENTO: Convite para meios de comunicação; Enriquecimento e otimização de conteúdo com backlinks e palavras-chave, 
compartilhando com meios de comunicação para impulsionar publicações / menções e convidar a participar do evento; 
Entrevistas um a um - Reuniões de mídia com base no compartilhamento de conteúdo.

• DURANTE O EVENTO: Traditionl PR - Coletar dados concretos divulgados para envio a jornalistas após o evento. Relações 
Públicas digitais - Compartilhar conteúdo multimídia em tempo real com micro-influenciadores orgânicos, mídia e jornalistas 
que usam redes sociais / blogueiros, promovam a experiência do evento utilizando hashtags de tendências e ampliam conversas 
geradas por meio de interações sociais. 

• PÓS-EVENTO: Comunicado de imprensa 4.0 com as informações do evento da Ativy disponíveis: Conteúdo - dados coletados 
durante o evento, apresentação, resumo do evento, vídeos, etc. Enviar feedback / Histórico / Comunidade



Brindes / Mexico



• Lançamento da marca: 
• Preparação de todo o material institucional e press kit do cliente, tanto com foco no mercado brasileiro, como no 

mercado do México. 

• Ações de relações com a mídia:
• Preparar a divulgação sobre a internacionalização da Ativy no Brasil em veículo Tier 1.

• Gerenciamento de mídia social: 
• Gerenciamento e manutenção das redes sociais em português da Ativy.
• Inclui o gerenciamento dos canais de mídia social: Linkedin, Twitter, Facebook e Instagram. 

• Manutenção do Relacionamento com mídia:
• Sustentar um programa adequado de RP para que a Ativy possa aumentar sua visibilidade e reconhecimento entre 

seus públicos-alvo. 

Principais atividades desenvolvidas / Brasil



Resultados – Brasil

Exame – 02/09/2020

TI Inside – 03/09/2020



Resultados – Brasil

Exame – 02/09/2020

TI Inside – 03/09/2020



Resultados – Mexico

El Economista – 14/09/2020 
Computerworld – 04/09/2020 Labornews – Setembro/2020 



Resultados – Mexico

El Economista – 14/09/2020 
Computerworld – 04/09/2020 Expansion – 04/09/2020 



Resultados – Mexico

Info Channel – 28/08/2020 
Noti.mx – 04/09/2020 Tecnoempresa – 04/09/2020 



Resultados – Mexico



Resultados

23

Matérias 
publicadas

3

Entrevistas
24

Posts sobre a 
empresa nas 

redes sociais de 
influenciadores

2
Artigos / 
dicas de 
pautas



Linkedin



Seguidores Linkedin



Postagem de maior engajamento - Linkedin

 Alcance: 3.354

 Impressões: 11.789

 Reações: 63

 Taxa de cliques: 2,65%

 Taxa de engajamento: 11,91%

Estatísticas de conteúdo patrocinado e orgânico.



Postagem de maior engajamento - Linkedin

 Impressões: 2.155

 Reações: 47

 Comentário: 1

 Compartilhamento: 3

 Taxa de cliques: 1,81%

 Taxa de engajamento: 4,18%

Estatísticas de conteúdo orgânico.



Postagem de maior engajamento - Linkedin

 Impressões: 1.896

 Reações: 51

 Comentário: 1

 Compartilhamento: 1

 Taxa de cliques: 7,65%

 Taxa de engajamento: 10,44%

Estatísticas de conteúdo orgânico.



Postagem de maior engajamento - Linkedin

 Impressões: 1.463

 Reações: 37

 Compartilhamento: 3

 Taxa de cliques: 1,78%

 Taxa de engajamento: 4,51%

Estatísticas de conteúdo orgânico.



Facebook



Seguidores - Facebook



Facebook



Seguidores



Postagem de maior engajamento - Facebook

 Impressões: 186

 Interações: 12

Estatísticas de conteúdo orgânico.



Postagem de maior engajamento - Facebook

 Impressões: 210

 Interações: 14

 Compartilhamento: 3

Estatísticas de conteúdo orgânico.



Postagem de maior engajamento - Facebook

 Impressões: 210

 Interações: 41

Estatísticas de conteúdo orgânico.



Instagram



Postagem de maior engajamento - Twitter

 Visualizações: 155

 Engajamento: 39

Estatísticas de conteúdo orgânico.



Twitter



Postagem de maior engajamento - Twitter

 Impressões: 79

 Engajamento: 1

Estatísticas de conteúdo orgânico.



Postagem de maior engajamento - Twitter

 Impressões: 74

 Engajamento: 4

Estatísticas de conteúdo orgânico.



@advicecc


